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Intr

Una moda mondiale si occupa di un fenomeno che coinvolge il
mondo intero.

La produzione ¢ il consumeo di tessile ¢ abbigliamento, infaui, &
terreno di un'interdipendenza che si manifesta attraverso forme
capillari di sfruttamento del Sud, abitato da larghe fasce di
popolazione che versano in condizioni di estrema poverti. da parte i
un Nord che veste alla moda. E non si tratta di un fenomeno recente.
Le ragioni di questo squilibrio risalgono a tempi lontani. Nuove sono.
invece, le forme nelle quali questo sfruttamento si manifesta,

Nel trattare questi argomenti, che i coinvolgono in prima persona,
¢'f il rischio di diventare patetici ¢ integralisti: devoti anti-moda o
contestatort, senza stromenti, di un sistema nel gquale siamo immersi
¢ che ci apparticne per eultura. Di solito succede quando non
possediamo ghi strumenti sufficienti per interpretare i fenomeni.

Il mondo della moda e dei suci rapidi cambiamenti coinvolge adult e
| giovani. In particolar modo subiscono il faseine della moda gli
adolescenti che, in questa eti, combattono la batiaglia per la
definizione ¢ 'affermazione della loro personaliti.

Dalla fascinazione alla pratica di comportamenti consumistici il
passo & quasi indistinto. Ma spronare i giovani a rinunciare a
determinati capi di vestiario in nome di un atteggiamento
anticonsumistico, senza porli in condizione di comprenderne le
motivazioni, & una sottile forma di violenza: che senso aveehbe,
infati, togliergli I'opportunita di riconoscersi in una moda, senza
offrirne loro nna in cambio? Li s strapperebbe a una realta che per
quanto superficiale ¢ aleatoria, li contiene, senza farli partecipi di
una diversa {pin complessa e problematica ).

Una moda mondiale si propone di essere uno strumento a
disposizione degli insegnanti per avviare i ragazzi alla comprensione
dei meceanismi che governano il complesso sistema della moda,
rendendoli consapevoli delle grandi ombre prodotte dalle luci della
tealti che vivomo quotidianamente.




La struttura del testo

Nel primeo capitolo si prende in considerazions 'importanza che il
vestire assume nel processo di formazione della personalitd, in
particolar modo durante 'adolescenza, La riflessione si concentra,
quindi, sulle motivazioni all'acquisto dei prodoui di moda.

Il volume si propone quindi in maniera pin eoinvolgente. Nei panni
di "consumatori consapevoli®, insegnanti ¢ studenti sono chiamati a
lavorare e riflettere insieme per comprendere i valori che la moda
assume nei diversi livelli di interazione sociale ¢ per capire quali
siano le forze (sociali, economiche. emotive) che si intreceiano nel
corso del lingo processo che anima il prodoito di moda.

Gli insegnanti o gli animatori che guideranno il lavoro potranno
decidere come utilizzare il materiale, procedendo nel modo che pare
lore pin efficace: partendo dalle numerose schede ¢ dai giochi. per
eorredarli poi del materiale tenrico proposto, Oppure lavorando con i
ragazzi sui contenuti offerti dal testo e utilizzando poi le schede come
momento di verifica,

Si ratta di un camimino da "esploratori” alla scoperta dei
meccanismi sortili e compenetrantesi che, a partire dalle motivazioni
dell'individuo, si allargano & wna complessa dimensione mondiale,
Nell'ultimo eapitolo, il 57 il consumatore critico ha oceasione di
conoscere zli strumenti attraverso i quali pud tentare di esercitare il
sue "potere contrattuale” sul sistema della moda: analizzando le
etichette di cio che compra, aequistando i prodotti del commereio
eoue e solidale, eee,

Nella sezione documenti sono stati inseriti materiali wiili per
approfondire 'analisi della realtd che si sta deserivendio,
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. s relativamente a: maturita sessuale, responsahiliti civile ¢ penale,
nti e il corpo diritti & doveri adulti. E il riconoscimento & siglato da alcuni segni
particolari. Dal momento dell'iniziazione si sa che quella bambina o
quel bambino potranno vestire abiti da donna o da nomeo e che la loro
sard una partecipazione alla vita di tipo adulro.

Dopo la seconda rivoluzione industriale ogni rite di passaggio
dall'infanzia alla vita adulta & venuto meno o si & impoverito,
perdendo la sua riconoseibilita sociale, e si & sempre pii allargata
quella fase di “passaggio” che chiamiamo adolescenza.

Potenziamento del corpo. postura, abbellimento, linguaggio
simbolico, rappresentazione 2 autorappresentazione del sé.
trasgressione delle norme sociali, eceetera, cooctera,

Parlare del senso che assume la moda nella nostra vita quotidiana
significherebbe rantare nello specifico tutti questi argomenti ¢ molti
di pin. Corpo e adolescenza
A partire dalle popolazioni primitive fino ai giorni nostri il corpo ha

(L. Frontori. a cora oi, Adoleseense e aggeet, B, Corting, 1992)

sempre avuto un ruslo di primo piano nella comunicazione non I riti di iniziazione che a noi appaiono come desueti e un po' fuori

verbale e, di conseguenza, una posizione di primo piano & toceata, in luogo, avevano., in realtd, un grande potere di rassicurazione.

ordine cronologico, alla cosmesi. all'acconciatura, ai vestiti. Costituivano il momento in cui la trasformazione del corpo del

Pur non volendo risalire alle origini dei significati del vestire, giovane veniva comunicata in tuita la sua irruenza e riconosciuta

tuttavia. bisogna riconoscere che 'abbigliamento, ancora ogei, svolee pubblicamente come qualeosa di fisiologico e che, percio, non doveva

una funzione eentrale nella formazione della personalita e nella spaventare.

proposizione del corpo. In particolare in quel periodo delicato della Gli stessi mutamenti fisici, con mito il loro fascine e la lovo potenza e

vita che si chiama adolescenza. insieme al grande carico di ansia e timore connesso a ogni
cambiamento, si verificano oggi in una dimensione sociale che ha

In principio era I'iniziazione... smesso di dedicargli uno spazio apposito. Ma la necessita di

comunicare e di dichiarare un'esperienza cosi potente non & mutata.
wkicco quindi I necessita di trovare dei segnali che faceiano capire
all'esterno tale mutamento affinché anche “gli altri” ne siano
tegtinont, attribuendogli cosi un significato of autoritis, serive
Sandro Paris in Glf adolescents e labbigliamento: una possibile
alleanza nella costruzione del nuovo sé.

Nelle societa primitive il passaggio dall'infanzia alla vita adulta era
segnato da aleuni rituali molzo precisi che costituivano il rito
dell'iniziazione,

A seconda delle enlture, i riti di passaggio si svolgevano nel corso di
feste o incontri. Decorazioni del corpo, balli, doni ricevati dagh
adulti e offerte faite alle divinita erano gli eventi centrali su cui si
articolava il processo, -

Ma nom «'% hisogne di andare tanto indietro nel tempo e tanm
lontano geogralicamente, 11 ballo delle debuttanti, cerimonia ancor
oggi in uso presso alcuni gruppi sociali ristretti. altro non & che un
rito che sancisce 'entrata in socicta di denne fino al momento prima
considerate bambine,

In sostanza, si tratta di manifestazioni collettive che sotolineans
P'avvenuta assunzione di responsabilita da parte del giovane che abbigliamento unisex o maglioni larghi)-.
viene cosi riconoscinto adultc e accetntato come tale dalla societi,

el comunicare all'esterno i cambiamento in atto non ha comungue
solo la funzione di riconoscimento sociale, ma anche quella df un
riconoscimento dentro di sé della ruova identita. (...). Lo stesso
stiluppo sessucde, che rappresenta i filero dell adolescenza, non é
tmumne da questa sperimentazione attraverso diverse identificasioni:
aceanto, infutts, a wna valorizzazione della propria identita sessuale,
gli adolescenti spesso offrono un'immagine di sé in cui questa viene
mascherata (redi ad esempio 'wso del gel o del trucco e lutilizzo di

Una sorta di riconoscimento-investitura che la societa da alla persona




Rappresentazione ¢ autorappresentazione
del sé e abbigliamenio

Grande esplosione del corpo e bisogno di riconoscere e auto-
riconoseere questa modificazione, F questo il carien di noviti che i
giovani si trovano a dover gestire. E il mezzo pin largamente
utilizzato & 'abbigliamento. Hanno voglia di cambiare, di
abbandonare le scelte fatte dalle mamme per loro, ma é proprio
attraverso i vestiti?

Gustavo Pietropalli Charmer in Cliniea della relazione adolescente-
aggedti di consumo, a proposito di consumismoe, sostiene che
l'approceio culturale degli insegnanti, di parecchi genitori e di quasi
tutti gli operatori psicosociali sia profondamente influenzato da un
atteggiamento “moralistico”. E con difficolti che il mondo degli
adulti riconosce ai prodoti di moda il ruolo di oggetti al servizio di
una vera € propria sperimentazione, «oggetti che esprimono valenze
ludiche, oltre che funzionali, readendo la sperimentazione stessa
piacevole, libera, dinamica. E soprattutto non Emitativa né
Sframmentantes,

Pui esistere dungue un rapporto costruttivo fra il consumo e la
Sormazione del sé e della personaliti dei giovani? Vedremo ora
alcuni aspetti che carafterizzano questo rapporto: quello di
polenziamento e estensione dell'espressione del corpo, della
relazione affettiva fra sogzetto e oggetto, capace di creare una
continuita nel vissuto soggettivo, e quello dei rapporti che,
attraverso {'abbigliamenio, si definiscono fra adolescente ¢
famiglia d'origine e fra adolescente e gruppo dei pari.

«Scelgo le cose che gli adulii non capiscono»

Alle domande di una ricersa coordinata da Laura Frontori e riportata
in Adolescenza e oggetti, i giovani hanno risposto di “non potersi pii
vestire come prima”, anche perché “prima decideva la mamma™,

Nel periedo in cui il bambino lascia scegliere i suoi vestiti alla
marmma il suo rapporto can gli ali e eol mondo & teso alla scoperta,
alla presa di contatto con la realta. La conoscenza della famiglia nei
primi anni di vita, della scuola e degli amici, poi, la conoseenza con

le eose del mondo, in un momento ancora successivo,

E solo dopo la puberti che il giovane comineia a intrecciare rapporti
nei quali la sua identita deve risultare a un tempo unica e affine a
quella delle persone che frequenta. L'identita completa, composta di
elementi di differenziazione e elementi di condivisione. =i fa spazio
per la prima volta nella vita della persona. E, se il corpo & il suo
prime campo di manifestazione, la psiche non & meno impegnata in
un lavoro di imtegrazione ¢ continuazione fra persomalita infantile e
nuova personalita. Mentre capelli, viso, pelle, aspetto fisico in
generale, sono clementi che dipendono soltanto in parte dal controllo
ii chi li ha come connotati fisiognomici, gli abiti e le forme
ornamentali sono, invece, completamente controllabili da chi li
adorta e aintano 'adolescente a correggere parti della figura che non
gli piaceiono o a esaltarne altre che apprezza di pii.

Imparare a usare i tacchi, per una ragarza, ad esempio, pud
significare sia un tentativo di esaltare la sua femminilica, sia il
bisogno di potenziare un'altezza che considera insufficiente. Lo stesso
vale per il truceo, utilizzato per mitigare piccole imperfezioni del viso
o per dare risalto ad attributi particolarmente graziosi.

Il momento della ricerca della vestizione, insomumna, & in questa eti,
un momento di grande concentrazione su se stessi. Alla scoperta di
pregi e di diferi della propria persona, in un processo di
apprezzamento /o accettazione. “Cuello che gli aduli non possono
capire” non significa tanto un'opposizione, quanto una diversita di
esperienze: 'adulio, a differenza dell'adolescente, vive in maniera
tranquilla e gia definita. immune dalla tempesta di modificazioni che
travolgono il ragazzo. Ladolescente, invece, sente un grande
rivolgimento dentro di sé che deve trovare una collocazione, una
nuova lorma, anche esteriore,

Ma se la concentrazione su se stessi e la sua conseguente espressione
sul pigno dell' abbigliamento come specchio della propria
autorappresentazione risulta quasi naturale in un periodo della vita
tanto segnato da cambiamenti, quello che pud sembrare meno
naturale & la devorione nei confronti della moda,

Perché i ragazzi ci tengono tanto a seguire la moda e le sue
modificazioni ¥

Non sempre si tratta di un vezzo o di un atteggiamento superficiale di
smadato consurmismo:; si possono rintraceiare in questi
comportamenti elementi relativi a un preciso momento nel processo
di formazione della personaliti.




L'estensione dell'io ¢ la risposta dell'altro

Se tutta la sfera che riguarda la scoperta e la sperimentazione del
corpo ha a che fare con l'identita, il bisogno di seguire la moda
comeerne un altro aspetto fondamentale nella formazione della
personaliti: quello dell'identificazione.

Nel zecondo capitolo parleremo dell'identificazione come fenomeno
esteso che riguarda turta la societa. Qui limiteremo il discorso al
momento psicologico dell incontro con 'altro da sé e del rimandi,
positivo o negativo, dell'altro.

Lu risposta dell'altro & infarti un elemento importante per la buona
percezione del sé e I'incontro con 'altro, si prefigura come un
delicato gioco di identificazioni in eni non si pud rischiare di minare
la consistenza della propria identita individuale,

Esattamente come i giovani prendono le misure con il proprio corpo
trasformato. cercando di ritoecarne le peeche ¢ esaltarne i pregi, allo
stesso modo avviene la comunicazione con 'altro. Un profume
particolare, una nuova acconeciatura o un diverso colore dei capelli
sono estensioni del corpo che servono a mandare dei messaggi e che
possono essere raceoltl o lasciari cadere. E proprio dalla buona
riuscita di queste “comunicazioni” corporee e non verbali dipende la
buona percezione di sé,

La seduzione, ad esempio. & una delle componenti centrali che i
giocano nell'adolescenza. Ma la scelta di un jeans attillato anziché di
un maglione largn non ste a indicare solamente |'identificazione con
il personaggio seducente, bensi la partecipazione a un patteggiamento
e alla messa in diseussions di un numero di valori pin allargato.
Essere seducenti & importante. ma ci vogliono anche la serieta. la
doleezza, ln capacith di ascoltare, ece, Tutte qualiti che i esprimono
non solo nel comportamento ma anche nel modo di vestire e che
proprio attraverso abito vengono enfatizzate o ridimensionate.
Consigliando per éé;ampio un maglione abbondante sopra una
minigonna, il gruppo di appartenenza mitiga la carica erotica e pui
mstaurare una continuita di valori fra la famiglia e la futura societa
di nuovi adulii.

Siemo ritornati, alfora, ol concetto i adolescenza cone periodo i
“prepurasione” alla vita adulta. Momento in cui non si passa pii,
dall'infanzia alla maturita, attraverso rituali socinlmente

determinati, ma si debbono dipanare le contraddizioni tipiche
delletie di passaggio insieme af coetanei ¢ in wna inferazione-
integrazione con la famiglia.

Vediarmo di seguito il particolare ruolo che seolge il conswmo in
questa uttivita di ereazione di riferimenti originali e di certezze
nella personalita dell'individuo.

Simboli. affetti e consumi

Ripenzsiamo ai riti i iniziazione ¢ ai loro oggetti: feste, decorazioni
del corpo. doni. Fra il soggetto e questi beni materiali e il soggetto si
stabiliva una relazione affettiva legata al lore valore simbolico:
riconoscimento dell’ avvenuta indipendenza da parte di chi, fino a
poco tempo prima, aveva costituito il punto di riferimento e il centro
di dipendenza (i genitori),

Ora che lo staceo fra infanzia e vita adulta & caduto ¢ che il rapporto
con gli oggetti diventa sempre pin di tipo consumistico, si & portati a
dive che fra soggetto e oggeno non si crea pin nessuna relazione
affettiva. In realta, come suggerisce Laura Frontori «rella frenesia di
gueste relazione anaffettive sembra s( possa comungue rintraceiare
wn modo dt attribuive all'sggetto significatt di una certa pregnanza,
neoe fanto fegends alfa sua permanenza nel mondo affettive quanto
piuttosto ol momento delli sua friiziones.

La tesi di Lawra Frontori, sempre piii acereditata dai feorici del
consumo, ¢ che la sperimentazione del consumatore nei vari
momenti che eostitwiscono il processo d'aegquisio stin sempre pin
diventandn un'vsperienza nella quale si incontrano e trovano ana
conciliazione fe esigenze wtilitaristiche, affettive, estetiche,
intimiste ¢ culturali. Un campo di asione, insomma, sul quale
seende tutta b personalita dell' tndividuo con e swe componenti
pin razionali e quelle piic emotive.

Se cii & vero per zli adulti, @ mageior ragione lo & per =i
adoloscenti ehie sostano vari anni nel terrens defl'incertezza e dolla
cosiraddizione,




Perché la scelta di abbigliamento & un po’

un'iniziazione

Sandro Paris sostiene che «(.) l'abbigliamento si insertsce in un
ststema di competenze rvonosciute dalla societa di appartenenza (if
restirsi, scegliere uno stile, ecc.. & wn patrimonio e una capacile che
compete a tutti) ¢ lappropriarst da parte degli adolescenti di guesta
capaciti, peraltro con modalita del tuito proprie, significa fursi
riconascere nel mondo adulto come un soggeito con propria
aetonomia. Ln'opportunita questa che appeare wwica rispetfo ad altr
ambili di acquisto e consumo (come ad esempio i motoring)
riconosciuti of fatto come strettamente adolescenzialis,
L'osservazione fa riflettere proprio sul carattere di unicita
dell'esperienza dell’acquesto di abbigliamento.

ll processo autonomo di scelta di acquisto i abbigliamento (e
accessort)s continua Paris ssembra dunque offrire agli adolescenii ln
possibilita di rappresentare liberamente le diverse identificasions,
senzi timord df commettere errort che possano compromettere i loro
Judteeron,

E un date importante quello della non compromissione del futuro,
che permette all'adoleseente di sperimentare con serenita i rapporti
con i diversi attori che popolano il suo mondo contradditorio e in
trasformazione; se stesso. il gruppo dei pari e la famiglia.

Vedinmao allora, dai dati della riverca condotta da Laura Frontori,
Sandro Paris ¢ altri collaboratori, quali scambi affettivi si
instaurano fra adolescenti e § loro oggetti di consumo, [ra
adolescenti e gruppo dei pari, famiglia e proprio sé corporeo.

Le scarpe (da ginnastica):
lo spazio tra adolescente e gruppo dei pari
di Sandro Paris

Aleuni tra ¢ capi i abbigliamento che definiscono la moda/divisa dei preadolescenti si
collocano pits chinramente nello spazio tra adolescente e gruppo dei pari e di fatto, quindi,
la loro scelta risulta determinata dalle regole del gruppo. Si tratta in particolare delle
scarpe (soprativtte da ginnastica) e di giubbotti e giacconi. Le scarpe da ginnastica, che
sono generalmente robuste, df marca (alte e sportive per i ragazzi, pit semplici per le
ragazze), ¢ comungue le scarpe in genere, rappresentans uno strumento fondamentale
dell‘esplorazione advlescensiale, in quanto sono lo strumento che si allea con i ragazzi
aella frequenitazione dello spazio fuori casa. Lideale dei ragazsi é infatti quello i passare
molte tempo fuort casa, df andare in giro insieme agli amici, con qualsiasi tempo, proprio
come glt esploratori e, in quest'ottica, diventa fondamentale avere a disposizione uno
strumento clee facilitt questo compito: “siame spesso fuort casa...con qualsiasi tempo, ¢
allora devono essere belle, resistenti, robuste...calde [se si parla di scampe
invernali...devono darti l'idea che ci puoi camminare un casine e stare comodo...”™,

Per ( ragazzi maseli, inolire, la dimensione sportiva delle scarpe {spesso ei si rivolge a
marche legate allo sport professionista) rappresenta anche un modo per affermare la
propria competenza maschile: *..in genere tra noi (omice) diseatiomo delle caratteristiche,
anche tecniche, delle scarpe da ginnastica...adesso me ne intendo...no, le ragazze non se ne
intendono tando.. per un consiglio chicdono a me. .7

Nel complesso. dunque la searpa sembrerebbe rappresentare il legame con la dimensione
pist esplorativa dell'adolescenza, pit legata ol fuort casa e al gruppo dei pari. Una scefta
quindi che va assolulamente calibrata all'interno del gruppo dei pari e che deve rispondere
a critert “maschili” (funzionalita ¢ robustezza) pite che a una logica della scarpa cosi come
aceessorio (cosi come fo sono ogai le scarpe per adulis). Le stesse ragaIze, PUT COM U
certa diversiti dai ragazzi (sono pii attente, ad esempio, al colore), non tradiscono ln
consegni del gruppo:”.. magari io scelgo le Superge colorate e non quelle alte...”, neppure
se attratte do modelli particolars: ... mi piacevano tanto le scarpe da montagna della zta,
erano uriche, ma non me le sono fatte regalare perché nessune di noi [del gruppo] le
avera... . Anche la scelta di giacconi e ginbbotti pud essere ricondotia a un'area
tipieamente adolescenziale e di stretto domingo del gruppo. La loro struttura infaiti,
l'essere “grossi”, spesso di pelle e robusti, li f percepire in realtt come una barriera -
protettiva, una sorta df armatura che s¢ pone tra ladolescente (e i swo gruppo) e Uesterno.
Tiettavia, anche all'interno di gquesta tipologia of abiti gl adoelescenti si onentano tra capi
piti chiaramente di “rottura” con l'infonzia e la famiglia e che rappresentano il simbalo del
gruppo, della “banda”, come ad esempio il “chiodo”, e capi pis aveolgents e morbidi come
it Monclair che dichiorano lappartenenza al gruppoe, ma nor “rompons” il legame con ln
Jamiglia (e infatti sono accettati dalla famiglia ¢ spesso acquistati insieme).




1l cappotto e il giaccone:

lo spazio tra adolescente e famiglia
di Spndro Paris

Come abbicme visto, talvelta la scelta o gt'.ffl"h!'?ﬂfh- e g:'m::-ruu';n.:ﬁ roppresentare o
sprzio i cut confroptare lappartenenza al gruppo con i bisogno di non rompere can la
_,I"Erm.r;a{;":'u. In ‘r_.u::rm"f;-fm‘c’ f'm‘rpulh‘.r ot rap:' cosios, ofe COroi ¢ r:;rjurtmu come i cappotia,
il ginceone e cosi via, richiamano sulla scena un'identificazione infantite ¢ di dipendenza
fl"m".lrr.rﬁmu;:_rﬁu.

St tratta di una scelta che comporta laccettazione della dipendenza dai genitori sia nei
termind df un sostegno necessario per lacquisto df capi. per § quali ladolescente non
avrelibe mat § soldi, sia ned termini della rassicurazione (“la mia famiglia, comunegue,
-I'H"'.“.T{I o e L:,:I.

Un'area dungue in cut Padolescente mette in moto una contrattasione con lat famiglia
secondo une schema cosi articolato: “tu [manuna] mi dai § soldi, vieni con me, mi constuli,
tiriconoseo lu tua autoriti e ln tia esperienza ma io (fighio/a] scelgo i colore, la marcea, i
modello”; “tu {mamma] sei competente sulle qualiti del tessuto; ¢i6 significa che appres=o
il feetto che tu mi consighi sulla gualita della lana, del cotone, ece.. su qreanto mi tiene caldo
o meno, ma in [freliof sono competente nel gndivare se quel capo corrisponde alla moda
dei givvand della mia et [eio significa che iv decido quali sono gli elementi che i
differenziano dea te]”,

Una contratiazione che permetie all'adolescente di porsi come mediatore, come eolui che
concilia, da protagonista. le diverse istanze: dichiarare Pappartenenza al gruppo del par
tramite la scelta di capi di moda (moda nel senso che sono riconosciuti dal gruppa),
eceettare antorita dei geritord tramite i reonoscimenta della lore compelenzo ¢
soprattutto del fatte che sono lore a finanziare L acquisto e, infine, manifestare la propria

capacita o saper scegliere in prima persona (“alla fine la scelta é mia”).

I jeans: lo spazio tra gruppo e famiglia
di Sandro Paris

La svelta det_jeans (per jeans intendiemo soprattutio [ pantalond, ma anche alted capi come
camtcie ¢ ginbhoity) rappresenta o seelta pei difficile da intercettare e interpretare. Si tratta
et et capo of abliglicmento particolore, tramite fa cud scelta Madolescente attua wna
differenziazione dulla famiglia, su un terreno assolutamente difficile in quanto si tratta df un
terreno comeene: tutta la famiglia wtilizza @ jeans, Se infatii le searpe, ma anche { giubboti e
ginceont, che ulifizzano gli adults non sono generalmente quelli che whilizzano glf adolescenty,
il discorso si fu pit complesso quando si parla i jeans.

[ jeans rappresentano wn segnale adolescenziale in quanto simbolo &f fiberta, moviments,
informalitt, ecc., ma s tratta anche df nn segrale che un po' il wilizzane: un pezzo di
adolescenza che gli adulti portano con sé. G adolescenti st trovano quindi a dover trovare
delle differenze in modo tale da non confondersi con la famiglia e riappropriarsi,
peculicrmente, df un capo che per sua natura rappresenterebbe propeto  simboln

dell adolescenza,

Sembrerehhe che o r‘u.mllm'fri nff-rfghfp!m i e e &1 & il sea r‘rm-'ﬁ{) or :'rff'r;.l'éﬁ;:nrﬁ e
aftuare una differenziazione, perd in un terveno comune o i dimostrare o sperimentare ln
prapetie eapacitio di differensiarss, of essere gruppo, of essere diverst dagli altri non solo
attraverso constn tpicd dell'adolescenza ma anche in ambiti o end possono accedere

teetliz", .ot & vero che sono gli stessi jeans...magari sonoe gli stesst a prima vista, ma invece
sona diverst, per dei particolart, per lo marca.. s cambia sempre...”.

La particolarita della scelta del tipo oi jeans sta propria nel trovame un tipo all' apparenza
uguale o simile a quelli pisi comund, ma che in realta ¢ diverso perché & stato scelto dal
gruppo (per maodello, colore, particolart o modificaziont af modello base, come per esempro |
Jeans strappati e, prima ancord, ¢ feans sbradity),

Spesso [ jeans (pantafond o anche ginbbotto) rappresentano i cape attraverso d quale 50
sperimenta il “confronts” e talvolta la rottura tra il gruppe dei par e glf adudti (la madre). La
madve, dnfalty, s sente i dirttfo of eccettare o erificare lo scelta del figlioda in quanto “led
stessa st tntende di jeans” (lei pure ¢ infatte una utilizzatrice). | figli adolescenti invece non la
ritengone “competente” o itervenive in wn ambito di eselusiva competenza del gruppo; ne
nasce gpesso it eonfronda n el viene sperimentate “alln pard” (e guando Gl wsone §feans)
il confronto fra genitort e gruppo e in cui viene ribadita lactorita df quest'ultimo,

Non & un caso, infatt, che § raccondi oi confronto e apposizione sul modo di vestire tra adulil
e figli (parliamo chiaramente di adolescenti a livello generale) vedone spesso come
protagonista if capo of abbiglhamento in jeans: § jeans strappats, § jeans cortd cambiati in
ascensore (come spasio tra easa ¢ fuori casal che vengonoe osteggiati dai genitory, sono spesso
modieo di discussione: . quante Kigate...e allora fo me If cambeavo [ jeans corti] in

SRR,




La T-shirt, il maglione e la felpa:
lo spazio tra adoleseente e sé corporeo
di Sgndro Paris

Teshirt, maglione e felpa (con diverse sfumature tra loro) 5 rifanne alle stesee motivazioni e
madalita di scelta e di utilizzo. Se infatti la scella delle scarpe rappresenta un segnale del
Sformarsi di un'identita di gruppo, e se la scelta det jeans puo rappreseniare un ambito di
confronto diretto tra famiglia e gruppo dei pari, maglioni e felpe rappresentano la
possibilita di oscillare tra un S¢é infantile (asessnato) e un S¢ pisi ortentato
all'estbizione/seduzione,

Si tratta infattt di capi di abbigliamento che riescone a rappresentare ambedue le ideniti,
Dt ure late queste tipologie di abbigliamento seprattutto i maglioni) vengono utilizzate per
mascherare la nuova identita sessuale: *..mi piace che siano belli larghi [i maglioni]...mi
sento a disagio se sono pia aderenti”, “sono ugali per maschi e ragazze..”, ma al
contempo gli stessi capi vengono anche utilizzat! per lanciare un primo e timido messaggio
di esibizione e seduzione, soprattutte tramite i ealori vivaci e { disegni: *...con colori vivari
tn modn dix essere notato...”, .. per Uestate sono belle le maglictte di tanti colort, & senti
pite libero.. .t senti giovane...vanne bene anche per la discoteca,.. ",

Inoltre, maglion: e felpe nel loro essere caldi e arvolgents vengono spesso scellf dai raga=si
in quanto soddisfane il loro bisogno infantile di protezione, Soprattutto per le ragzze,
questo bisogno si traduce anche nellu scelta di maglioni e felpe con disegni di personagei di
curtoni animati ¢ molto vicini ai personaggi che popolano le lore stanze i ex bambine.

Vi sono alird esempi df utilizzo contemporaneo o diversi capi df abbigliamento volti a
rappresentare la propria identita sesswale e, al contempo, la propria identiti ancora
legata all'infanzia. L'attenzione a singoli indumenti corrispondenti a parti diverse del
corpo & uno di questi: passione per la biancheria intima legata all'immagine di donna
adulta e contemporaneamente passione per { calzing bianchi con { disegnin, ricordo della
propric gifenzia,

In defiutiva sembrerebbe che in questa prima fase di uscita dal mondn infantile li
ardolescenti riconoscans i gruppo come ambito di riferimento ma, tenuto conto della realta
(intesa come accettazione del bisogno dei genitori, nonché come necessita di usufruire di
Spazt tn cui sperimentare, in terming esplorativi, Uimpegno nel mondo adulto), gli
adelescents di oggi siano propensi a “contrattare” la lore nuova appartenenza (il gruppo)
con i mondo degli adulti (genitori), garantendosi inoltre la possibilita di manifestare anche
la loro parte “infantile™.

L
come fe



ggio e societa

La moda ¢ specchio del tempo

«Posso dire che la moda “New Look™ ha avuto successo per il solo
fatto di rispecchiare un'spoca che era alla ricerca di valoré
tradizionali e voleva dimenticare le crudeltic del passatos. Fu questo
il primoe commento del famoso stilista Christian Dioe quando, nel
1947, gli fu chiesta una battuta sulle ragioni del clamoroso suceesso
della sua collezione, E aggiunse: edleuni pensano che le creazioni
elegl stilisti di moda siano solo immaging fantasiose senza alenun
riferimento all'epoca atteale. T realta, le influenze sono cosi forti
che tutto quanto dipende dalla moda: Vindustria tessile ¢ gli ateliers
dei sarti lavorano a un ritmo senza precedents, mantenendn 'elevata
tradizione di qualita [...J. Oveorre conservare questa tradizione [...].
E la nosira ricchezza e il fritto della nostra civiltis.

Forse Christian Dior era un po' di parte ed esagerava negli elogi. Di
certo, perd, aveva intuito quanto consistente fosse lo spessore della
moda per una societa: non solo capriccio ¢ frivolezza, ma anche
espressione di un tempo. mezzo per soddisfare un desiderio
individuale e per riconoscersi in comuni valori sociali. Olire che,
ovviamenie, parte non trascurabile dell'industria moderna.

Per procedere con ordine, lascerema il discorso sull'industria della
moda e sul swo sistema di produsione, diffusione ¢ vendita, al
capitolo successivo. I concentreremo l'attenzione su una questione
clie sla o0 monie orvero:

Perché la moda ha tanto peso e tanta presa nella nostra societa?

Un breve richiamo alla storia della moda sara utile per avere un
quedro pin completo.

Moda e storia. Il vestito indica la differenza di rango

Dal lating meodus [scelta), 'aceezione di moda come continua
mutamento del gusio (cosi come noi la imendiamo oggi] inizia
soltanto nel XVII secolo, quando i francesi delle classi abbienti
comineiano a vestirsi “a la page” per distinguersi dal costume delle
eorti spagnole ancora vigente.

Prima di allora e per tutta 'antichitad non c'era l'uso di cambiare
continuamente foggia: le differenze nel vestive erano pin determinate
dalla qualita e dalla raffinatezza delle stoffe che non dai modelli
degli abiti,

Una caratteristica da sempre dominante nell'universo del vestire,
invece, & quella che impone un diverso abbigliamento a persone
appartenenti a classi sociali differenti. '

Gia alla fine dell'Ottocento. aleuni sociologi rilevavano la streta
dipendenza fra il bisogno di seguire la moda e il desiderio di
emulazione. Le teorie di H. Spencer, T. Yeblen e C. Simmel.
spiegavano il fenomeno moda come un fenomeno verticale: | poveri
cercavino i copiare la moda dei ricehi. Di conseguenza. per
continuare a distinguersi dai meno abbienti, i riechi erano costretti a
modificare di continuo il loro modo di abbigliarsi.

1l fenomenn della moda quale continuo cambiamento def gusto, che
pure se in meniera estremamente pin articolata ¢ complessa, @
quello ehe noi ancora oggi viviame, ha dungue origine nef continuo
bisogno delle elassi rieche di differensiarsi dalle classi povere. E,
pur se gquesto fenomeno assume una sua rilevansa a partire doi
primi dell'Ottocento, a partire cioé dall'affermazione ¢ dall'uscesa
economica della classe borghese, ¢ sbaglinto credere che tutto il
processo fosse, anche a quei tempi, da imputare soltanto a una
questione di denaro.




Appartenenza e differenziazione:
una questione di cerimoniale

Vestire come i nobili, per i meno ricchi, avrebbe significato avere
rageiunto il laro stesso rango. Non tanto per il fatto che potevano
permettersi di spendere la stessa loro quantita di denaro, quanto
perehé possedere o stesso tipo di abit significava poter partecipare
agli stessi cerimoniali, avere abbastanza tempo per cambiarsi d'abito
nelle diverse situazioni, potersi concedere una pausa sul lavoro per
invitare gli amici alla pausa del the, avere abbastanza soldi @
oecasioni per partecipare agli avvenimenti culturali del Paese, e via
discorrendo.
La nobilti o M'appartenenza a una certa classe sociale era ciod
dipendente non solos dai soldi. ma. soprattutto dal tipo di vita sociale
che si poteva condurre. Avere abit adeguati da indossare durante lo
shopping. in aceasione dell'incontro con le amiche o nel corso di una
serata di gala, ad esempio, significava, per una donna, poter
partecipare alla costruzione di un cero tipo di cultura.
Il discorso fra costruzione della cultura e stile vestimentario & maolto
sottile. Gia Spencer notava che, il progressivo e sempre pif stringente
bisogno dei nobili di cambiare moda per differenziarsi dalle classi
povere, distruggeva il cerimoniale, svuotando 'abito di rqualsiasi
significato. Il cerimoniale, infatti, sosteneva Spencer, & il momento in
cui il gruppo si sente unito attorne a dei valori comuni, E da quei
valori che nascono il gusto e le mode. Ma se 'abito viene cambiato
solo per indicare una differenza, si rischia che quella differenza sia
vuota di significati. sia superficiale,

Llintuizione che gli abiti siano espressione materiale di significati
pite profonds, ¢ ormai teoria comunemente aceettata Sra gli sindiosi
di consumo del nostro tempo,

Esperienza, riti e vestiti

Ne [ mondo delle cose (1984 ) i due antropologi inglesi Mary Douglas
¢ Baron Isherwond, spiegano l'importanza dei capi di abhigliamentn
come segmi di un eomportamento soviale condiviso.

La tesi sostiene che I'esperienza quotidiana del vivere, o causa della
sua natura fluttuante e continua, deve tovare delle manifestazioni
materiali in cui esprimersi. Cosi, allo stesso modo in cui
un'esperienza gioiosa trova una conferma materiale nel rito della
festa, ad esempio Pesperienza di cio che & bello e di ¢id che vale la
pena di essere vissuto, trovano una loro espressione nel vestiario alla
mada, Ci sono gruppi di persone che amano lo sport di mare, ad
esempio. Per loro le scarpe da barca assumono un significato
particolare. Si legano a esperienze, sensazioni e sentimenti che altri
gruppi non hanno mai provato. Per la generazione hippy del "638,
invece, gli abiti larghi e lunghi dai mille colori erano espressione di
una protesta contro i dominanti valori borghesi. (1)

Secondo questa teoria - del tutto vicina al pensiero di Christian Dior
& in linea con il punto di vista di Spencer - la moda non & un
fenomeno a parte, slegato dalla nostra vita quoridiana. Semmai si
verifica proprio il contrario: la moda nasce da esperienze comuni in
cui st condividono sentimenti, emozioni, valori. (Questi valori e
significati profondi. poi, trovane una loro espressione nel modo di
vestire. Torniamo un attimo a Dior & all'immediato dopoguerra,
allora. E vediamo come gonne ampie e colori vivaci siano stati
l'espressione pin adatta a trasmettere il messaggio di nuova vita di
chi era appena uscito dall'esperienza drammatica della guerra, Le
donne volevano rimettere in risalto la loro femminilita penalizzata
dai modelli mascolini del periodo bellico (e per questo servivano
gonne ampie & colori luminosi ), gli vomini volevano uscire dalle loro
strette divise sinonimo di miseria e spavento, tutti volevano avere,
nella vita di ogni giorno, 'impressione dell'abbondanza (capi ampi,
morbidi) da contrapporre alle ristrettezze patite...Christian Dior, con
il New Look, ne ha interpretato i sentimenti, i desideri e i valori, o da
un altro punto di vista, ha espresso nel campo della moda il ritorno
forzato delle donne, che nel periodo bellico erano state ammesse a
sostituire gli nomini sul lavoro, i una pin tradizionale dimensione
femminile e domestica.

I1) Vedeernn nel capitelo suceessiva come made che naseano el significane i prorestn,
eotring poi a far parte integrante del sistema della moda.




Valore di scambio ¢ linguaggio

Lungo questa breve panoramica storica abbiamo potuto osservare

a come gia nelle societd pre-capitalistiche 1'importanza di vestire in un
Il vestito certo modo fosse legata non soltanto alla funzione stromentale
parla dell'abito {coprive, proteggere], ma anche a una sorta di funzione

linguistica.

Il vestito ci dice a quale liguaggio appartiene una persona. Cio

significa che una stoffa particolare, un modello, un ornamento, sono.
similmente alle parole, segni distintivi che possono essere usati per

aepmbiare de |'|1F.~'-:'-mfr,'gi. 2)

La funzione comunicafiva del vestiario viene chiemata funsione di
seambio fo palore i seambio), ¢ si distingne da gquella strumentale

(eoprire, proteggere) che & detta funzione d'uso (o valore d'uso).

Dopo avere individuato gli aspetti comunicativi dell'abbigliamento in
societa meno complesse della nostra, proviamo a vedere cosa
succede se trasferiamo il discorso nella realta attuale.

Moda ¢ codici

Se un tempo 'eleganza € il benessere si trasmettevano attraverso
maodelli ehe cambiavano |w-|'inr|in;\|'|mnn- [1||:t T oS Spesso come
noi oggi siamo abituati & pensare! ), nel periodo storico in eui noi
viviamo le cose si sono notevolmente complicate.

La possibilita di raggiungere facilmente localith lontane dal Paese di
residenza, la grande mobilith economica e sociale che
contraddistinguonao le societa capitalistiche e il grande sviluppo dei
mezzl di comunicazione Jdi massa, rendono possibile un numerno
molto elevato di contatti con societa e stili di vita diversi da quelli in
l:'"]. [Iilﬁl:iltlllu.

Ma anche rimanendo ent le mura i casa, osserveremo che fra
ricchi e poverd, in un Paese indusirializzato., ¢i sono una serie di

posizioni intermedie che trovano una loro espressione vestimentaria

{2} Per dirla in termini lingmistici: ohito & segno. Le soe forme e 1 suoi color costitniscona

| capressione del segn {ﬁl!-l;lllﬁl'-illlr:' dietro La l||J:|.|-=' st ded valord commmements aeeetati

(significar].

f»|r|*i"lfic'r|. Mon ¢i sono pi[l le f:rggl: dei nobili, prima, o dei |‘|n]'4r_[h|:'_-',i_
poi, che devomo essers copiate, Oggi intera classe media Snedldle
class 7} in senso allargato crea nuove tendenze. Fra impiegati,
J:lri!lfl‘.hl-iii1]:|i:-1i e artigiani. ad csempio, possono esserci enormi
{Jil‘r-l"l"'ll'f.l"‘ [H_'l "._:ll.-i'l..l a ||‘.'|.J|.I '.'l-':(:ll.l' ‘ii illJJ'iin}ll‘lH"llHJ. J||_|| THOATN
sussistendo. necessariamente, {ra loro, differenze economiche

COnsistenti.

Che cosa significa questo?

ica semplicemente che eio che la moda esprime ogsi non @

Signi
piie soltanto una differenza di ceto sociale. Ma che wna quantita oi
altri significati, dovati a esperienze condivise e a un numero di
stimoli molto superiore a quello i un tempo, contribuisconn a
definire il nostro universo-maoda.

I nostro mode-di vestire & influensato anche dal tipo di racanze
che facciamo, dal tipe di vita culturale fcinema, teatro, concerti)
che conduciamo, da fuente ore itf giornio g;mrdfrmm fa TV, da che

tipo di hobby abbiamo e da molti altei fattori.

Gruppi ristretti in societa allargate:

la caratteristica del mondo post-industriale

Se immaginiamo di paragonare le occasioni di inconiro e di scambio
che noi ogei abbiamo, con quelle che erano possibili alla fine
dell'Dttocento, ¢i rendiamo immediatamente conto dell’enorme
differerza di numero.

Per la nosura societ il 1ip0 di vestizione Frllﬁ cambiare in relazione al
tipn di lavoro che facciamo, in rapporto a quali sono le attivita
(sport, fitness) che s-r'egljilmn per mantenerci in forma, in relazione
alle nostre artivita di svago preferite (cinema, teatro. incontro con gli
amici),

Ma proprio in considerazione del grande numero di possibili
oecasioni di scambio (e quindi di “ereazione di significati™) e della
grande quantita di stimoli che ei provengono dall’esterno, una
precisazione va farta sulla caranteristica JH"l'I]Iizll‘l" della nostra societa

nei conlronti della moda.

Moda e modo
dil vivere
nella nostra
societd




Le suggestioni che riceviamo dalla televisione, dai giornali, dalle
sfilate di moda o dai viagei all’estero, che ci mettono in contatto con
culture differenti da quella in cui viviamo, influenzano il nostro
2usio, | elemento che |'|'1"'“f|j""“I dall'esterno, tuttavia, non viene
mai assunto senga essere prima riclaborao all'interno del gruppo pit
ristretto a cui noi apparteniamo e associato a trani del gusto
precedentemente esistenti. Eceo perché pud succedere che ragazzi
della stessa epoca e della stessa eti, che si ispirano agli stessi modelli,
adotting accessori diversi, a seconda che vivano in una eitti o in

un'alira (v. gli esempi della scheda n® 7).

Ma per avere una visione piu concreta di che cosa significhi
appartenere a un gruppo e di quanti siano gli elementi che possono

influenzare il nostro modo di vestire,

leggete la ricerca che riportiamo nella sezione Spunti di riflessione.

Ui ahviner oli .":in;'hi.,u*npu.n:lli
del 140560,

Al epoca i modelli si
1'|i$1i133|.||?ln.'.'||||; soprratiuiic
per 'abiliti ariginnale ¢
la cura dei particolari
delle singode sartarie,

Spunti di riflessione

La societa di ricerche di mercato Eurisko, che ogni anno fotografa gli
stili di vita e di consumo degli italiani, identifica 14 diversi profili che
si differenziano per il modo di vestire, per gli acquisti alimentari, per
il Til‘m i programmi che guardano in TV, per f_:|i hobby che hanno,
per come scelgono le vacanze e per molti aliri fattori. Nell'indagine
Eurisko, che riportiamo di seguito, sono comprese le nonne, i
bambini, gli studenti, gli “arrivati™, le “donne manager”.

Provate a leggerly e a vedere se vi riconoscete in qualcuno di questi
}'II'J.'.IEJ..“. 0 se riconoscete o stile di vita dei vostr Feniton, dei vosiri

Armici, e,

]..-.'J. Ticerca E'ht l|'|1Ii. riassumnanmc, viene svolta 1:|g[|i I dil I.'-.lll'i.bli'l.' a1
urh CAMPIONe: chi 50000 casi. rappreseniative degli italiani di etd
compresa fra i 14 ¢ i 74 anni. Oeni intervistato lornisce olire
oltocento informazioni riconducibili alle aree che seguong: caratteri
sociodemogralici, caratteri psicografici, dotazione di beni durevoli e
SET11 flllri"ll'u]i, CONSUII |.||'|r|u-.u'i & consumi secondart, utenza dei
mezzi di comunicazione. Lo stile di vita & dato dall'insieme dei tratti
e dei comportamenti tipici di una persona, per i quali essa
concretamente si differenzia dalle alue pin di quanto la differenzine

le caratteristiche demografiche o la classe sociale,

Liceali

Sono il %.3% degli italiani, in egual misura maschi e femmine.

Studenti delle superion o universitari che vivono con i genitori. | loro
valori sono |'amicizia. la solidarieti ¢ I'ecologia. Mangiano

disordinatamente. Spendono soprattutto per 'abbiglamento e per le
vacanze e sono lortemente influenzati dall'appartenenza al gruppo e

dalla pubblicita.

Delfini

Sono riechi e giovani ¢ rappresentano il 4% della popolazions,
Amano |'amicizia, la bellezza e I'efficienza fisica. Tra i loro obiettivi:
godersi la vita & affermarsi nel lavoro grazie ai propri meriti. 1l loro
stile alimentare & accurato. Spendono in cose preziose e una parie del

loro redditn & destinata all'abbigliamento,

Gli still
di wila
degli taliani




enni laureati, donne e nomini in proporzione di 2 a 3. 5000

pmimammah ¢ manager. Fra i loro valori spiccano 'esercizio
della responsabilita, un orientamento politice liberaleggiante, |'amore
per L'arte, la eultura e il progresso scientifico. Lo stile alimentare &
quello funzionale alla vita che fanno (viaggi, impegni di lavore). Nei
consumi si orientano ai beni durevoli (auto, case), simboli della
ricchesza che resta nel tempo. Vestono in maniera elegante e
rigorosa. Sono il 4% degli italiani,

Impegnati

La cultura & al di sopra di tutto. ma non mancano nemmeno i soldi,
Donne e uomini in rapporto di 3 a 7, rappresentano il 3.6% della
popolazione. Hanmo un'eta che va dai 45 ai 50 anni. Arte & cultura
dominano ['universo dei valori privari, senso demoeratico e
partecipazione politica quello dei valori pubblici. Alimentazione
accurata ma veloce, Vastono in modo sobrio ¢ privilegiano i consumi
culturali {libri, cinema. teatro).

Organizzatori

Unmini fra i 35 e i 40 anni, mettono nel lavoro tutte le loro
aspirazioni, sia econoriche che di elevamento di status sociale.
Credono nel successo e danno importanza al progresso seientifico e
alla vita sessuale. Alimentazione abbondante ma poen curata, con
previlenza di carne. Comprano auto di grossa cilindrata, orologi di
valore e simboli ostentativi del benessere. Per il resto delegano alle
mogli. Sono il 4,8% degli italiani.

Esecutori

Uomini intorno ai 40 enni, Operai e commercianti. I loro valori: la
famiglia. i ligli, una vita sana e regolata, il risparmio. un lavoro
sieuro, 1l modello di consumo & proporzionato alle modeste
disponibilita economiche. In cucina prevale il cibo grasso,
abbondante, accompagnato da pane e pasta. Sono il 5.6% del totale.

Speitatori

Uomini di eta inferiore ai 30 anni. In Italia sono il 6.4% degli
abitanti. Vivono soprattutio nei piccoli centri, Credono nel cuadagno,
nei piaceri della vita ¢ vorrebbero pit liberti sessuale. Ritengono
importante 'appoggio i persone influenti. Calcio, dopobarba e

consumi da bar sono al centro dei loro consumi. Si alimentano in
mode sregolato con prevalenza di pane, pasta e cibi grassi.

Avventati

Sona pochi, circa il 2.2% del twtale. Sono uomini e abitano in piceoli
centri. Operai, contadini o piccoli commercianti che non hanno molto
denaro a disposizione, ma lo spendono senza badare. Soprattutto
imitano modelli consumistici al di sopra delle loro possibilita.
Mangiano pane, pasta e non molta carne, con una preferenza
accordata alla carne in scatola.

Colleghe
Sono il 6% delle donne del Paese. La loro etd & superiore ai 30 anni &

fanno le insegnanti. le impiegate o le dirigenti. La lovo vita &
totalmente assorbita dal lavoro e dalla famiglia, Vorrebbero pin
tempo libero e pin parita fra vomo e donna. Preferiscono
I'abbigliamento di moda ma cercano sempre di mantenere un tocco
di individualita. Aceuratn e funzionale il cibo.

Commesse

Donne giovani (25/30 anni) che svolgono un lavoro poco qualificato.
Hanno valori molte diversificati 1'una dall'altra. Nella vita amane il
divertimento, il ballo ¢ anche il cinema. Investono soldi soprattutto
nella cura della persona e dell'abbigliamento. Mangiano in modo
disordinato e spesso fanno nso di prodotti dietetici. Sono il 5% del
totale,

Raffinate

Casalinghe ricche e colte che coprono il 2.8% del campione. Hanno
pin di 50 anni, viaggiano molto e frequentano musei, Sono
impegnate nel sociale (beneficenza. aiuti umanitari, assistenza a
poveri e disadattati). L'alimentazione & curata e genuina e ha per
loro un valore affettivo, 1l loro benessere non si traduce in consumi
sfrenati. Dedicano molta attenzione alla famiglia e acquistano
Prodott di marea,

Massaie

Casalinghe oltre i 45 anni, con un reddito piuttosto basso. Credono
nel controllo sociale forte, sono devote e pensano molto ai figli e alla
famiglia. Passano molio tempo ai fornelli ¢ la loro cucina &




tradizionale e abbondante, Le scelte di consumo sono legate alle
esigenze del marito e dei figli. Privilegiano qualiti e quantiti dei
prodatti.

Accorti

Sono il 15,4% degli italiani, Costituito da uomini in pensione che
amano la vita sana e regolare. Passano il tempo in famiglia o
guardanda la televisione, Casa, lavoro e risparmio sono i loro valori,
Hanno un modello di consumo povero ma non trascurato. Cosi anche
per la cucina che & essenziale ma equilibrata.

Appartate

Sono oltre il 20% della popolazione, Donne anziane, casalinghe o
pensionate, che vivono sopratoutto nei piceoli centri del Sud, Fede.
risparmi e famiglia sono il loro universo valoriale. I consumi sono

bassissimi, anche in relazione al reddito. Lo stile alimentare i basso e
di searso valore nutritivo,

(Ricerca Euriska, 1904)

Provate ora a vedere quale mondo ¢ quale personaliti si
nascondono nel vostro armadio. Seguendo la scheda n® 1, fate un
inventariv del vostro guardaroba. Vi sara utile sia per tracefare un
primo profilo sommario sulle vostre abitudini, sia prer fracciare un
bilancio economico di massima sui vostri consumi di
abbigliamento.

Proponete poi lo stessa questionario ai vostri nonni o a un prarente
anziano, chiedendogli anche di ripensare all'epoca in cui apevano
la vostra eti. Vi renderete conto da vicino sia dolla differenza di
stile di vita che passa ira voi e una persona avanti negli anni, sin
di come si sin modificato, pur nel corso di poche generazioni, il
mado di consumare e di vestire.

Scheda 2.1

Nell'armadio ieri e oggi

1} Quanti pullover, pantaloni o gonne avete nel vostro guardaroba?

2} Caleolate quanto valgono, all'incirea. i capi di abbigliamento del vostro guardaroba
(caleolate il prezzo atuale):

3) Contate i capi di abbigliamento per attivita sportive (sci, jogging. atletica, ecc.):

4} Quante scarpe [incluse le scarpe sportive e quelle stagionali) avete?

3) Quanti abiti portate sempre, mai. o raramente?

Cereate ora di capire quali sono le caratteristiche del gruppo a cui vi sentite di
appartenere. Tracciate, seguendo le indicazioni delle schede n® 2 ¢ 3, il profilo di un/a
ragazzola «ins e di unfa ragaszola souts, secondo il rostro modo di pensare e di vedere
il monda. Al termine avrete la possibilita di vedere, nero su bianco, qual ¢ lo stile di
vita che vi aevicina alle persone ¢ guale proprio non vi piace.




«In» o «Out», carta d'identita

Un ragazzo o una ragazza «in», che tipo e?

Volendo definire il mode in cui si comporta in poche parole, che si pud dire di lui o di lei?

Di che cosa preferisce parlare?

Ciali oggett ama’?

Indicate un capo d'abbigliamento o un aceessario di cui non pud fare a meno.

Che musica ascolta? C'& un gruppo o un cantante di cui va pazzo/a?

Che cosa mangia quando esce con gli amici?

Dove va in vacanza?

F il sabaio sera che fa?

Che cosa guarda alla TV?

Scheda 2.3

Un ragazzo o una ragazza «out>, che tipo e?

Volendo definire il modo in cui si comporta in poche parole, che si pué dire di lui o di lei?

Di che cosa preferizce parlare?

Quali oggetti ama?

Indicate un capo d'abbigliamento o un accessorio di cui non pud fare a meno.

Che musica ascolta? C'& un gruppo o un cantante di cui va pazzoda?

Che cosa mangia quando esce con gli amici?

Dowve va in vacanza?

E il sabaio sera che Ta?

Che cosa guarda allaTV?




Avete appena stilato un elenco delle cose che ritenete valga la pena
di virere o che desiderate fare in future ¢ di guelle che vi sembrano
davvers poco inferessanti o addirittura da escludere,

Compilate ora il questionario n® 4 ¢ verificate se esigte, gecondo
poi, wna coerenza o una concordanza fra le vostre preferenze
profonde ¢ le vostre scelte di abbigliamento. Facendo il test
contrassegnato come dalla scheda n® 3, invece, potrete scoprire che

tipa siete: maniaci detla moda, equilibrati, indifferenti...

Scheda 2.4

Dai genitori o da un parente ricevete £, 200,000 per acquisto di abbigliamento, a
condizione di comprarvi un paio di pantaloni nuovi. Il resto del denaro potete spenderlo

come volete. Sono possibili pin risposte. Barrate le caselle prescelte.

Dove andate?

LJ houtique esclusiva

LI negozio a buon mercato
|| grande MAZAZZinG

L negozia dell'usato

| mercatine

|:.| negozio di jeans per giovani
L negozio di articoli sportivi

[ = .
L] dé un'occhiata OV

Che pantaloni comprate?

[] compro 1 primi che mi vanno bene,

 senza badare al prezzo

L cerco quelli mena eostosi

L compro i pantaloni della mia marca
preferita

L compro umn paio di pantaloni che alirmend

_ om potrel permettermi di comprare

L] mi faccio consigliare dal venditore

Con chi fate acquisti?
L da solo

i G g ;
L eon un'amicaamico
— com i genitori

Fate attenzione alla qualita?

L1 guardo cid che & seritto sull'etichetta

Come vi comportate negli acquisti di abbigliamento

[] compro solo pantaloni di fibra naturale

L1 il materiale non & importante, guardo
solo alla forma

L faccio attenzione che i pantaloni siano di
tessuto facilmente lavabile

Comprate solo pantaloni all'ultima moda?

L compro pantaloni adatti al resto del mio
guardaroba

— compro un paio di pantaloni adatto
al mio pullover nuovo

™ i A

— compro un paio di pantaloni all' ultima
moda e cerco di pensare a quale pullover

potrei acquistare da abbinare i pantaloni

Come devono essere i pantaloni?
IFate una graduatoria da 1 a 9, in base
all'importanza delle varie caratteristiche )
L facili da prulire

L all'ultima moda

L di qualita pregiata

[ a buon mercato

[ adatti al resto del guardaroha

L] firmari

L con colori alla moda

adatti al mio tipo

L adatti al mio stile di vita

E voi che tipo siete?

Barrate la casella prescelta

1. Per quanto tempo portate un capo
d'abbigliamento in media?

[ ] a un paic oi mesi

; b. da un anno a due anni

L e pin di tre annd

pullover non & pit di moda, cosa fate?
L a. non lo indosso pin
L b. cerco una giustificazione

L] e non mi importa

4. Una persona a cui volete molio bene
veste in modo assolutamente antiquato.
Cosa fate?
|| a. gli faccio notare che la cosa non mi va
L b. cerco di non farci caso
L] ¢ mi fa piacere che non segua

le tendenze della moda

4. In caso di erisi finanziaria,
dove risparmieresie?
L | a. eibo

| b. uscire
L ¢ abbigliamento

5. Secondo voi, cosa vogliono le persone
che vestono sempre all'ultima moda?

U] a. essere ammirati

I:J b. non essere diversi dagli altri

[] c. non essere affatto notati

6. Quanto del denaro che aveie lo
spendete in abbigliamento?

L] & pin della meta

;-_. b. fino a un quarto

L ¢, meno di un quarto

2. Se qualeuno vi dice che il colore del vostro ] shagliato

Scheda 2.5

Cosa pensale di queste affermazioni?
Barrate la casella prescelia

7. Quande si acquista un abito si
dovrebbe fare attenzione prima al
maodello ¢ al colore e poi alla qualita?

] Hnsto

[. | TOI S0

8. E giusto che i genitori soddisfino ogni
desiderio dei figli riguardante la moda?
L] {‘.':jll.'ili:l

!..J 10 5o

L] shagliato

9. In aleune discoteche i giovani possono
entrare solo se indossano vestiti alla
moda e hanno un'aria allegra e vivace,
Cosa ne pensate?

L] st
L] non so
|| shagliato

10. Gli altri mi aceettano di piu se vesto
alla moda?

] sinsto

: NI =40

|| sbagliato




Calcolate il vostro punteggio

a= 2 punti
5+ F
b= 1 punto

=0 prunti
Risposie
() - B punti:

I ¢asi somo due: non fli.llillllll'lll mulla di COme
vesti e ti & indifferente quello che gli alri
pensano e dicono di te oppure sei molto
attento al tuo aspetto ma ami vestire
secondo un o stile personale ¢ non segui
semnpre ogni proposta della moda. Non &
che a volte tendi a guardare un po' dall'alto
'Ili iJllHﬁU 1]"{'[" (‘Ill::- :‘ij 'I.'l."?qi"l(} Hl‘llll)ll‘

all'nltima moda?
9 - 16 punti:

Seegli semnpre una via di mezzo, MNon vaei
BESEIE I oo, né troppo appariscente. Ti
fa piacere ricevere l'unl[rlilllml,[j, mentre
rimugini a lungo se qualcuno i fa una
eritica. Non deve essere facile voler piacere

seIpTe & tue..

Soluzione del test

Cinsto= 2 punti
non se= 1 punto

shagliato= (0 |u]1'||j'

17 - 21 punii:

La moda & importante per te. Ti piace stare
in mezzo o gente allegra e spensierata, che
nom diseute all'infinito & non rigiva
continuaments i problemi. Ma, in tutta
onesta. non é estenuante, a volte, voler

essere in forma a ogni costo?

22 - 24 punti:

A quanto pare la moda per e & la cosa pii
importante al mondo, Non andresti mai per
strada senza esserti guardato un'ultima
volta allo specehio da capo a piedi. Sarebbe
penoso accorgerts che le scarpe non si
adattano perfettamente ai pantaloni. Ma
tranguillizzati: la maggior parte della gente
¢ talmente presa da se stessa che lo

noderehhbe appena.

P i

Confrontate le vostre risposte, discutete sui singoli punii ¢

malivale la postira opinione,

Fate questo test assieme a un amico, a un conoscente, ai genitori ¢

confrontate le opinioni.

Caleolate quanto spendete all'incirca per l'abbigliamento in un

(R,

Agenti Cercansi Disperatamente
di Philip Pullman, Troppo giusto, WMondadori. Milane, 1992

Jacob diede gli wltimi ritocehi af ciuffo e af nodi delle scarpe da ginnastica, infifo la
magltetta de tennis rosa net jeans rosa, ¢ rd fuor la cintura rosa dall'armadio. Fra una
cintura firmata. Firmata da lui. Cioe, era quella bianen che aveva grattato al padre e tinto
di rosa con l'evidenziatore, ma era venuta fuort tutta a chiazze, ¢ a pensarci bene..da
rimise o posto. (..

T!'.rf.iﬁrﬁﬂ' la biei e Jr_run'ﬂf:} u”'n‘rrpnn.{umem‘ﬁ fe'i T gf{ altri.

Erano le sette ¢ mezzo of un placido venevedi sera, o i centro commerciale braficava of
bambini grassi, nomini ¢ donne, che succliarano caramelle, fumarano e spingevano
carrelli del supermercato. In tuta, Nings ¢ David lo aspettavano in fondoe alla strada, vicine
iller bibdioteca, appollaiati sulla bict con [ pledi sui pilastring antitraffico,

- Cosa c'e stesera a "Gente Tosta", tanto per saperlo? - chiese David,

"(rente Tosta" era una specie oi programma pop, ma parlava soprattntto o stli, tendenze
e maode,

- W revival def graffiti - rispose Jacob.

- Quello & maorto e sepolto - intervenne Nings, - Non capiscono un cavelo, in guel
programma, “Gente Tosta” non & ginsto per miente.,

Pedalarono lentamente per Uisola pedonale, senza degnare di uno sguardo le famiglie
cartche di pacchi. Niente era degno def lore sguardo, a meno che avesse stile. Che fosse
giusto, insomena. B in questo caso brillava come un astro i prima grandesza,

Girarone 'argolo accanto all'entrata dell'autoparcheggio a pit piani...e di colpo
pigiarono [ fren, tutti e tre insieme. Fulminati, Senza fiato.

Sud mere vicine af distributor automaticd di biglietti, un genio sconosciuto aveve dipinto
con lo spary if miglior grafiito che Jaenb avesse visto in vila sun. Un cans dil lettere nere,
con lingee i fuoco rosse e arancio, e una nuvola rosata tettintormo che sfimaea
megicamente ned mations. Era almente beflo che non riuseiva nemmeno o leggerto,

- Worw! - disse David,

- Di-vi-no - aggiunse Nings, in tono riverente.,

- Pensave avesst detto che i revival dei graffitd era morto ¢ sepolio - fece Jacob a Nings.
Dapo ttto, forse, a "Gente Tosta" un po' se ne intendono.

- Nrente affareo. Questo é diverso.

Jacoly arrebbe voluto sedersi a guardarlo per molto tempo, perfino per qualche minuto, ma
dovevano spicciarsi. Con un'ultima occhinta, ripartivono, sguscinndo in mezzo alla folla
cenne pescl fra le alghe.

Si fermarone an aitimo a guardare le Adidas esposte nel negozio di articoli sportivi,
Oino aveva le sue prreferie. Jacob arera sempre avieto wn debole per quelle pit care, ma

ot st era ipamorato of unaltro poio. L'etichetta non si vedeva, ma erano rosa, come o

S




sua maglietta da tennis. Abbracciarono con un ultimo sgrardo i negosio tluminato per
vedere se o'erano novita, ¢ proseguirono. A peasarci bene, era strano. Lre un negozio di
articoli sportivi, ma non vendeva patlond da calcio e roba del genere; era pieno di vestill da
gi::sif_ Era difficile dire cosa fosse duvvero la "wiustezza”. La si riconosceva subito, pero.
Clerti erano cosi musti che polevano vestirsi come volevano, e non faceva differenza, e alirt
cosi gualungue che non sarebbero stali giust memmeno con le searpe da cento sterline e gli
nechiali da sole Ferrar: per £ piti, tuttavia, era solo un problema df tempi: sapere quando
era ora df comineintre a indossare calziné bianchi di spugna, o di piantarla con la
breakdance, L'importante, comungue, era stare o passo cot tempi: non o'ere dende ot
peggio che fare oggi qualeosa che aveva smesso di essere glusto e,

[ ire ragazzst sfreceiarone fuort dall'isola nella luce del crepuscolo e attraversarons la
stracla, puntande dritti verso i sottopassaggio (.. ).

I sottopassageio era deserto, tranne che [HET IR PASRIZ0 COR G sacca sportira gettata
sulla spalla. G st lnnciarono contro, dividendgosi all'wltimo momento; lui, da vero musto,
non fece neanche una piega. ma, mentre schizzavano oltre, Jacob vide il disegno sul pezzo
di carta che tenera in mano, e frend con una sgommata,

- L'hai fatto tu quel graffido! - L'ivesti, Il ragazzo alzé lo sgaurdo. - i,

- Ne fuf unoe anche gui?

- Sk Forse.

- Cheelle i e divino, amice!

M ragazzo annui con lo spurado vacno, e ritornd ol suo pezzo di carta. Era tutto vestito of
bianco, ¢ pallidissimo. Capelli biondy, peclii azzwrrd chiar, pelle candida, Sembravea _,I’F.u.f.ﬂ-
SCEIE vEssto softoterr, fj

- Eit, amico - azzardi Jacol - {:ﬂmf...(‘f!rn...du.rt:jfnc?...m:'u@'...rr,u.rff'ﬁ”' i sapere feetin .r‘uu_-ffu
rebal 1 graffiti ¢ tutto i resto?

- Facile - rispose lui. - Faceio 'agente.

- L'agente? Che genere oi agente?

- L 'I!p_"-:*nk' i g.l'nsw::u. i E-‘Ggﬁﬂnﬂ :f(‘g!':' r::gfrm'a', Ro, per if{,ﬂ?};ma’q'n' le moedla, altrimenti
reasene saprebbe mal nidente, nof

Jacob scosse lu testa. L'agente di givstezzal

- Wow - commentd. - Potret farlo anch'io?

H ragazzo prese una bomboleita di vernice e U'agito forte. cosi forte che il gorgoglio
rimbombeé per tutto il sottopassaggio: pot si alzo in piedi ¢ guardi il suo interfocutore. Era
il tipo giesto che Jacob avesse mar visto. Era giusto da far paura.

= H!}ﬂ:"‘ﬂf’.lr:" deed Mindstero - replico.

- Che Mirustera? 1 che cosa stai parlando?

- Fanno le seleziont, questa settimana. Forse foi in tempo, Entra li..t guardy io la bici.
Indicd con la testa una porticing nel muro grigio. fJacob non aveva moi vista. Un cartelin,
ﬂ:*lrﬁ’HH"rJ I'I”f”ﬂ'.l'i:'n’l{ﬂ'ﬂ..'

"MINISTERCQ DEXLA GISTEZZA"

Moda, anti-moda e non moda

Nella sezione 2.1, abbinmo parlate di rapporii fra modo e valori,

di meceanismi di inclusione ¢ esclusione dai gruppi che dipendono Moda, anti-moda
anche da comee opnuno veste, dalle differenti lipologie paicologiche e indifferenza
che si possono identificare nella nostra societi. secondo
Prima di introdurre il capitole sl sistema della moda {eome Fred Davis
nascano ¢ conte vengono prodotte le nuove mode, quali inferessi

economici le sottendone), fermiamoci un momento o riflettere sui
principali meccanismi che caratterizsano il nostro rapporto con la
moda, al di fuori del nostro gruppe Jdi appartenenza.

Sono di pit gli anti-moda o gli indifferenti?

Alenni studiosi sostengono che il termine anti-moda si riferisee a Lo
;_g|i stili i ernamente che Acadono al di fuor del sistema ol'gau:i.zznm
della moda. Sone anti-moda, cioé, non solo i vari tipi di
ul:hig|iz1|t;c-nt(] (ii o H'uH'i'.r_inrw. ma .l'll'H"hI". tutte le forme fli
abbigliamento wadizionale e folcloristico, comprese quelle di popoli
primitivi molto distant dal mondo occidentale.

cere il termine anti-moda al

Secondo Fred Davis, & pit ginsto rest
solo abbigliamento di opposizione, deflinendao non-moda tutte le
vimanenti forme (abbigliamento folcloristico, contadino, tribale].

el suo Moda, eultira,

=L'anti-moda ¢ figlia della mod - diee Davis
identiti e linguaggio -, cosi come la moda stessa ¢ cawsa della propria
distruzione. (huesta sembrerebbe un'affermazione pite che oveia nel
senso ohe, quodsiast forme prenda, l'anti-moda deve, tramite un
meceanismo simbolico di opposizione, rifiuto, studiata trascaratezza,
parodia, salirizzazione, ecc., meolgersi alla moda in ascesa o afla
mada dominante del tempa. La signora agghindata e, nel suo
alteszoso disprezzo per il nuovo trendy, espressione dil anti-moda
praprio come lo ¢, nel dwro rifinto dell'abbigliamento convenzionale, i
punk con la cresta o if vestito di pelle. A livello soggetiivo,
.F'E:!‘I(“@@’a}yumﬂa di opposizione, che caratterizza lanti-moda, la
distingur immediatamente, per quanto possano essere timidi o esitanii
i vuod gesti, dall' indifferenza verso ln moda, Nell'indifferenza, infaiti,
Vindividieo & o inconsapecole o, per un motive o per 'altro,
completamente disinteressato riguardn o cio che & la moda imperante



[1} Dal [rancese
imeredibili. Doges il 1TH,
el periosds del Divettorio,
gruppo i Eh.wmli che
wletarunn un
nﬂ:l.u'gljnmmru ||'|u|lu-
curwin & particolare per
stupire in reagione al
vestine trescurato dei
rivisluzioanri,

(2] Dal francess
meravigliose. Nsmne dito
el alcwne donne
iurante il Digetiorio,
vestivandg ispirandoad allo
stile peo-elassien, Si
aceompagrvims agli
increwaliles ¢
conpdivichevamnn con qut';sli
il desitberin di sopire,

Emancipazione
& confafmismo
nella moda

o fo modda in ascesa. Nello nostra societa KOF, (1 quﬂ'.’uprupasﬁo.
malto pit nemerost gli Sindifferenti” che gli “anti-moda’. Gli
ndifferentt rimangono of di fuort del dialogo del simbolismo e del
canlrasimbolismo dello wmoda; i anit-moda, d qrealsiest Lo, fo
mantengonn ¢ lo coltivane. Le ribelliond dell'alibislinmenio introdoite
negli arr 60 hanno indotto molti a pensare che i fenomeno

defl anti-modie, come sorta o ﬂl"a‘f?g_l_'re'fum"u!u antocosciente, e I,l;-:*.r_'ﬁ;m
organizsate, di oppesizions contro le mode prevalenti abbia origing
refativamente recentt, A dire il vero, { temd e @ moticd dell'anti-moda
nrﬁ'ﬁﬁh{gﬁmm'nm { e ieclubibiamente anche in alir ambiti artistics e
decorativd] affendans le foro radict in periodi molte lontani della
storia occidentale in cui sembrano aver seolto o stessa funzione che
svolgono attualmente: esprimere dissenso, protestare, ridicolizzare ¢
oltraggiare. Le dame di corte vestite alla bergerte di Maria Antondetia,
gl Incrovables (1) e fe Mervelfenses (2) della Francia post-
rivoluzionaria, | dandy bndines del periodo di Brammel e [ loro
amitatori francest del XIN secolo, i demi-monde della Parigt i Loawiree
e if Greemwich Village of Madeom Cowley: tutti si dilettavano e
cercarans notorieta con i loro atteggiaments anti-moda. Non solo forr]
anche chi aveva tendenze politiche di sintstra era dedito - come
d'altrande qceade anche oger - af pari det bohemion. o forme of
abbigliamento non ortodosso poi diventate di modis,

|

schile e femminile fra potere e seduzione

L'anti-mada ha, negli anni, camminato cosi di pari passo con la
mada, nell'ambito dell'abbigliamento occidentale, da essere ormai
diventata stabilmente parte integrante dell'apparato istituzionale della
moda, Gli stessi stilisti si divertono a dissacrare e ad andare contro la
moda. Tuttavia, pur nella corsa al cambiamento e al superamento
contlinuo, aleuni schematismi fondameniali improntans ancora le
seelte di abbigliamento di uomini e donne. Forse sono proprio ghi
indifferenti che, al di fuori del dialogo del simbolismo ¢ del
controsimbolismo della moda, non riescone a liberarsi da veechi

conformismi. Ma sard proprio vero?

Provate a confrontarvi con la eritica ironica e pungente che
Natalia Aspesi (La Repabblica, 21 gennaio 1993) manifesta a
proposite del conformisme che domine, in Occidente, le scelte di

modu degli normini e delle donne. La moda che sfila sulle
passerelle & ormai qualcosa di indipendente da eii che finiomo per
indossare, suggerizee implicitamente fu Aspesi. E con una puntn i
sarcasmo sollofinea che, nonostente § cambiiomenii ¢
l'emancipazione, gli womini cercano ancora il potere ¢ le donne ln
sednzione... nemmeno [ giovani, per parte loro, sembrano

peramente softrarsi o itresio HECC ST,

Ma perché Agnelli non si veste come Dracula’

di Natalia Aspesi

E se Gianni Agnelli abbandonasse ¢ suoi gessati marmorei e si vestisse da Dracula con
tabarro, tuba e camicia di pizzo per incontrare la delegazione russa? K se Giuliane Ameato
(I SE (1 1T {:}m.gjgfm det Minestrt norn in r."ﬂlr.flur'rljrn’n"!u_,l".;f.l'if'fu'f' prLaE i g‘rlr;r.'r:u furigee,
cappellone nero e sciarpa da chassidim? £ se Baudo e Bongiorne buttassero al rogo le foro
cravatte regimental, come fecero neglt annd '60 le donne in via i liberazione cor loro
reggisent {almeno cosi dice lo leggendiy), e si strizzassero in una glacea aderente come wna
maglietta della salute sopra pantalond svolazzants da Ginger Rogers ragazza?

Parlicmo defl erotismo a doppio petio,

Negli wltimi mesi, gl unmind folgoranti del cinema, per prestenza e sectizione, sono slaft
dier Daniel Dayv Leweis nell Ultimo dei Molvcani e feremy frons in Il danno: i primo,
giovane e sempre in corsa, col lunghi capelli al vento ¢ una camicia di pelle lunga, da
indiane, atiraversata da cartuccere e aperta sino alla vite: il secondo ingrigite dagli anni e
percid irresistibile o completamente nudo o in perfetto completo doppiopetio, da ministro;
un contrasto davvero alletiante. Se Lewis potrebbe segnare una nuova moda daveero
decorosa per wicire dalla corazza classica, Irons dimostra come questa corazza sia
sedducente e spiegn perché gli nomini sono cosi restit ad abbandonarte. Essa segnata i
potere, non sarehbbe immaginalbile un womo di polere vesitto in altro nodo.

Inutile ogni tentativo, da parte degli stilisti pisi indomabili, di portare un po' d'Oriente nel
duro Oceidente industrinlizzato: sarong e pared maschili | praticamente gonne, da portare
solto e gfr:r'r'f!r* af prosto el p{u.u'.rf.fnm'., FLOME &6 11 SoRa PIsH IR IL’J'.FCJ'. s non alle stesse Sﬁ'lrﬂ-ﬁ’.
addosso a quella categorie i ragazzi pazsi per la moda che sepportane i suo nome
sherleffi se non addivittura bastonate, da parte di irvitabili maschi che, nella gonna plissé
st nn mioraneito gj:} st df arecehino, non cedono moda rivolezionaria e tertalive
ctdturale, ma sfaccintaggine e culaggine. Stesso disastro con [ bermuda da citta e, da

inverna e addirittura da sera; al o la delle foto pubbiteitarie e df qualche meraviglioso

@



madell pagato per indossarli, in giro non se me sono viste,

Eppure qualche tentativo di scardinare leterao completo ¢ venuto anche dall'alto: nessuno
dimentica i ginbbing di pelle di Craxi in visita ufficiale o la famosa cannottiera a rete sotfo
labamicia o anche o golfino rosso da archivista o meceanico df Bossi, Ma i signori df
Tangentopoli, mentre 08 Pietro st losclava fotografore a casa of sua madre in pantalond
corti, maglietta ¢ cappellucern, st veenltavans nello divesa da managen, msospettabile,
dignitosa, esteticamente mmine da sospettt gudiziar, In questo caso, { ‘trreprensthlita of
Chiesa ¢ Mongint, di Papi e Pillittert ha riscliato di incrinare i potere in doppiopetto,
diventando per aleunt il simbolo delle Mant Sporche. In realta Mani Sporche si
manifestava nelle giacche da marinaio selle barche della Polinesia, sulle mutande da
bagno delle pit: fantasiose ai Caraibi, nell'aequisto di tutio cio che é di petle, come certi
cappottoni molto costosi, con doppia fodera per contenere Ie massette e incontrare con un
muriimo o minacciogo incognito [ corrdtont.

Aleuni studiosi si chiedono come la moda femminile cambia vorticosamente ed é cosi ricea,
mentre gli woming non riescono a liberarsi della divisa da womo, a nseire dalla palude della
grncea mons o doppiopetto, dat pantalond classict, da camicia e cravatta, dol grigio, dal
b, dal nero, dal beige: anche su riviste of moda maschile appiionn govanalti molte
machi con pantalons of lino triesparente, macche viola davantt e verds dietro, camicie tutte
a volanting adornate in stile caraibico o elisabettiano: ma poi la massa di pagine é zeppa
i womind duri (ma la nuova moda li vorrebbe languidi come page fiorentin, pallidi e coi
capelli biondi e lunghi come trovatori provenzali, dentro completi perfetti e molto
coiformisti; o massimo ln camicia & shottonata sotto la craovatia, OPRITE W gren
sciarpone scende lungo la giacea. Ma se il sogno della donna ¢ la bellesza, se § suoi modelli
sono una volta Ava Gardner e un'altra Brigitte Bardot, una volta Madonna ¢ un'altra Alba
Parietti, ¢ ovvio che per lei sin importante la mutevolesza dell'abito, a cui spesso demanda
no solo la sua cornice, ma i suo potere df seduzione. Non importa se sa che & un gioco,
non importe se non cf crede: o vestire le di mille possibilita i consolazione e di rinascita,

proprio attraverso i cambiamento,

A propoesite di maschile ¢ femminile, di conformismo e
emancipazione, provate a fare il gioco che segue: secondo le
indicazioni della schedu n® 6 provate a dire tutto cii che vi viene
su una donna vestita in un certo modo. Ripetete 'operazione
pensando che la persorn vestita in quel modo sia, ora, un womo.
Seguite poi il percorso contrario e chiedeteri come si veste un womo
manager ¢ una donna manager, cercando di individuare le

analogic e le differenze

Femminile e maschile Scheda 2.6

Un vestito per due

Una persoma indossa una camicia bianca con il bottone superiore slaceiato,

un paio di jeans e scarpe da tennis.

Come valuteresti questa persona se si trattasse di un nomo?

E se si trattasse di una donna?

Quasi una divisa

Come si veste un uomo manager?

E una donna manager ?




Sono davvero adulti i «tipi di tendenzas?

Una delle categorie pin influenzate dalla moda sono gli
adolescenti. La loro attitudine o seguire ¢ copiare sempre nuovi
modelli é anche an'esigenza legata al bisogno di definire la loro
personaliti. Ma spesso, dietro o lore aria matura e sicura, s
nasecondono sentimenti di searsa autostima e di searvsa fiducia nel

Suturo. A un atteggiamento vestimentario adeguato e sicuro, si

contrappone civé un'interiorita incerta ¢ frammentata,

Sorge legittima la domanda se, dietro il modo di vestire, spesso
copiato da modelli troppo lontani, non ef sin 'esigenza di
mascherare un malessere,

Leggete, pereii, la rifiessione del noto scrittore e professore di
letteratura francese Daniel Pennac (Come un romanzo, Felirinelli,
Milaneo, 1993), poi, con U'ausilio della scheda n® 7, provate a
vedere se conoseele situazioni in eui il modello a cui ci si ispira &
troppo lontane dalla realti in cui vivete. Oppure provate a
identificare i tratti positivi del modello a cui vi ispirate.

Una classe di adolescenti
i Daniel Pernac

Immaginiamo una classe di adolescentt. Circa trentacingue studenti. Oh! Non gquel genere
i studenti accuratamente calibrati per varcare in gran fretta gli alti portoni delle grand
Universita, no, gl altri, quelli che sono statt respinti dai licei del centro perché la loro
pagella non lasciava prevedere un gran voto alla maturite, né addirittura una materi,

E linizio dell'anns.

Seno approdatl g,

In guesta scuola.

Davanti a questo professore.

Ma sarebbe meglio dire che si sono arcnati qui. Respinti sulla riva, mentre [ loro compagni
di ieri hanno preso i largo a bordo di licei-transatlanticd in partenza per grandi scarrieres,
Relitti abbandonati dalla marea scolastica, cosi si descrivono nella classica scheda di
ezio anio,

Cognome, nome, data di nascita...

Informazions varie:

«Sano sempre andato malissimo in matematicas,..«Le lingue non mi interessanee...«Non
riesca a concentramis...«Non so scriveres...«Ci sono troppi rocaboli nei libvis «Sic! ER), s,
sicl..s. sNon capisco niente o fisicas...«Ho sempre avuto zero in ortografias...«dn storia,

potrebbe andare, ma non ricordo le dates...«Credo o non esercitarmi abbastanzas...«Nen

riesco a capires,..«Ho sbagliate un mucchio di coses...«Mi piacerebbe disegnare ma non
sono molto portatos.. «Era troppo difficde per mes...«Non ho memorias...«Mi manceano le
basi...eNon fo idees...«Mi mancano le paroles...

Finite.

Cosi si dipingono.

Finidte ancor lr:rn'mn df awer compneiatn,

Certo calcano un po' la mane ma ¢ il genere a richiederlo. La scheda personale, come
diario, ha molto dell autocritica. In essa si tende a dentgrarsi, Inoltre, acensandosi di tutto
cf st mette al ripare da molte pretese. Almeno questo dalla scuola l'avranne imparato: i
confronto della fotalita. Non o'e nulla i cosi tranguillizzonie come un eferno zero in
mrclermalice o i ar:r:gmﬁn. Fscludendo leventualiti of un JITUETESS0, B580 .'T-l’if,.lp]".l",l’ﬂn’-! g{;
inconventents dello sforzo. E confessare che § fibri contengono «troppi vocaboliz, elissa,
Jorse Il esonererd dalle letfura..,

Fppure, questo ritratto che gli adolescenti fanno of se stessi non ¢ fedele: non fanno lo
faceia del mtardato dalla fronte bassa e dalla mascella quadrata quale potrebbe
immaginare wn cattive regista che leggesse § loro telegrammi autobiografici,

Nao, hanno la facein molteplice della loro generazione: cinffo a banana e stivaletti per il
rocker i turreo, calze fnglest e feans firmatd per f caltore della moda, chitodo nere per i
centaurn delfa moda, eapelli lunghi o a spazzola a seconda delle tendenze di

famiglia... (Qreella ragazza, Inggit, neota nella camicin del padre che sfiora le ginocchio
strappate def suol jeans, quell'nlira ostenta lo sagoma nern della vedovn siciliana (cquesio
mands nor mi concerne piis) mentre la sua bionda compagna di banco ha puntato tutto
sull'estetica: corpo da cartellone pubblicitano e foccw da coperting aecurntamende
palinte

Sono appenea guarttt dagli orecehiond e dal morbillo e gia si beceano @ virus dedlo moda.

E i mugga'(u' p:ln’({ song anche alte! Gl nu:ng.l'(u:r) i fesle u!lunﬁﬁxa'ru‘f'.r .Egr‘us.sf, .;Hrgu:zt-."
Ele ragazze, gia, di quelle figurine!

I professore ha Uimpressione che la sua adelescensa fosse pit imprecisa.. piufiosto
mingheriing, fui...robetta del dopoguerra...latte in polvere del piano Marshall...all'epoca
era in ricostrazione, i professore, come il resto dell' Europa...

Loro, invece, hanno facee da risultato.

Cuesta salute e questo ossequio alle mode conferiscono loro un'aria di maturita che
potrebbe intimedire, Le loro pettinature, i loro vestiti, § loro walkman, le loro caleolatrice, i
loro lessico, i loro atteggiomento distante, fanno addirittura pensare che potrebbero essere
i sadatiis al lore tempo of guante non lo sia d professore, Saperne molto oi pii di
i non ee sappia ok,

Molto di piii i che cosa?

EFHJIH f'.l'lf]‘ ffrfl'".’ﬂ:u lleﬂ{gﬂ'”f (!{{H'. fﬂl"l"." I-'I".'I‘“'-...

Nulla di pit enigmatico di un'arta matura.

Se renr ﬁ:.ﬂ':' e preferono, :'ffu'n CEEOre pn.frﬂlr}l_’)ﬁ* senlirsl rr.ﬂ‘prﬂpr‘fﬂfr‘.l r‘!efprﬂsenfﬁ
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dell'indicativo, un po' passatello... Solo che, ecco...ne ha visti di bambind e di adolescenti in
vent'anni df scuola...almeno tremada se non di pic, ne ha viste passare eli mode.. tante che
ne fua perfine viste tornore!

L'Bnica cosa immutabile & i contenuto della scheda personale. L'estetica sfranas in futta
far surer psfertazione: sono I;Jrlgm. SOM0 SO0, SOR0 wne sers, fio pr.ru.u.tn it riille "Il'}f-{f:. T
sprecate le postre forse, il mio passato won fia fiduro...

Per farla breve, non si piacciono. e lo proclamane con una convinzione ancora infutil,
Sowro fra due mondi, iisonnia, e fwenno prerso L condaill con enframbi, Sono stips di
tendenzas, certo, sdaveero tostis (eccome!] ma la scuola «¢ una pizzas, le sue esigenze I
sxtressenoy, non sono i dei bambind ma osi rompones nelleterna attesa di diventare
g.r'-uHr’fa—.

Farrelibiero essere liberi ¢ s sertone abbandonati,

Scheda 2.7 In lalia Brenda ¢ Dylan vestono cosi

i Loredana Lipperini, Sapore di soldi,
I Venerdi de La Hepubblica, 17/6/93

Milano. Alle sei del pomeriggio arriva al bar Fashion la versione meneghina oi Dylan: un
filo di gel sui capelli, gli eterni Lewis 501 o i hermuda eolor kaki. Ha appena fatto
shopping: un paio di Adidas «<Stan Smith» e uno swatch in attesa del Rolex per i suoi 18
anni.

Sul polsa, perd, ¢'é anche uno spazio per un tatuaggio.

Stessi jeans e stesse scarpe per le Brenda milanesi, capelli ondulati tenuti indietro dagli
occhiali da sole anni 60 & molto are, che, come una volta, torna a fare status. La martina
tutti al liceo 5. Carlo, la sera ci si vede allo Charme o al Madame Claude se & sabato e al

City Square se & venerdi. Quest'estate tutti a Santa Margherita o al Forte.

Roma. In sella a una Honda SH bl o bianea le «Roma benes vanno a seuola alla
Faleonieri e a Trinita dei Monti.

Camicia a quut].n:tmni della Pola Hﬂ||‘r|l Laurent, borsa Timberland, Occhiali Versace,
orologin Cartier. () Bulgari. Golf all'Olgiata e all' Acquasanta, equitazione a Villa Glori e
Vigna Clara.

Discoteche Gilda e Joy, Bibita: Pepsi, & meno gassata. Week end all' Argentario nella villa
dei genitori, con le amiche. Le scuole ded piovani leoni sono invece il 5. Cabriele e il 5.

Linseppe, lo scooter & il vecchio «Specialings Vespa, e le searpe sonn Hozan's o Nike da

basket, Occhialini tondi da «tossicos, Inevitabile Swatch o il Rolex Subarine. Tennis e
canottaggio sul Tevere dei ricchi, sesso sicuro con Contatto Hatii o col profilattico «flugs.
Birra Corona bevura dalla bottiglia per dissetare le notmate al Jov o al Follia, dove si entra

gratis,

Napoli. L'omologo del ragazzo di Beverly Hills, qui, si chiama chiaillo al maschile e
ranella al fermminile. Lui & abbronzato, viaggoia in 1I.-[‘.--|ll.‘ antiche o addiritiura in

Lambretta, ha camicie botton down e cravace di Marinella {da ripiegarsi nel taschino, una
volta slacciate). Lei & hionda ossigenata, & abbrones a Varcaturo, non si interessa di
politica e frequenta la palestra Eagle-gim. Ai piedi? Superga e Todd's. Entrambi hanno
Rolex al polso {di acciaio lui, Submarine lei), vanno a ballare allo Chez Moi o alla Mela ¢,
d'eatate, nel patio aperto del Michelemma. a Pozazuoli.

Chiattilli e ranelle si incontrano a Piazza dei Mardri, al bar La Caffettiera e, durante il
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casa o al Raya Horel a Stromboli.

Ui sono altri personagegi a cni si ispirano 1 vostri coetanei?

E nella vostra citta che fanno Brenda e Dylan?

E voi, quali carateristiche vorreste avere in comune con il modello a cui vi ispirate?




Il Ministero della Giustezza
di Philip Pullman, Troppo Giusto, Mondadori, Milano, 1992

F
Jacob imboced if corvidoin. La porta si chinse alle site spalle con un fruscio.
Jacol, lagente di ginstezza! Si vide come un nuove Clark Kent, un mostro il banalite, |
ragazzi 'avrebbero preso in giro, per strada; fe ragazze aerebbero storto i naso al suo
passaggio; { professord avrebbero pensato che cercava di lavorare, perfino. E poi, al calar
del buio, avrebbe battuto le discoteche, emanando vibrazioni di giustezza come onde
radioattive, e tuifi § ragaezzi che prima averano viso sarebbern gelati dalla sogeezione, e le
ragazze si sarebbero sciolte, "Oh, Jacob, sed semplicemente me-ra-vi-glin-so!" "Che stile,
amore!" "Gaf. tesoro, vuod ballare con me? 1§ progo, caro!”
- Desidera? - chiese una voce brsca.
Batté le palpebre. Nel corridoto ¢'era una dorna dall'aria severa, con una pila di scartoffie
sutto H braceio, che lo guardava impaziente.,
- K" qud i Mindstero della Ginstezza®"
- Divisinne Ricerche, si. Ha un appuntamento?
- Farvet fure lagente,
- &F accomoddi, prego,
Jacol entro e si sedette. La donna scomparve....)
La porta sf apri, e la donna anmcneii: - 1 stgnor Cashman 'attende,
(..o} Portava un completo giacea e pantaloni, aveva § capelli grigi e sembrava del tutio
normale, tranne che per gli occhi: erano freddi e inespressivi come quelli del ragazzo del
graffito. Guardava Jacolb senza fintare,
(o) S alzo, aprendo i eassetio of un casellario,
Spiegi un fascicolo sulla serivania. Clerano disegni di gambe di ragaz=ini in jeans
aderentissimi e calze e scarpe di tutti £ tpl possibili e immaginabili: calzini a quadri e
searpe di camoscio rosse, calzing marrone e pantafole gielle, abbinamenii di ogni genere.
Vicino @ ognuno, era scribacchiato un commento; in cima al mucchio, ¢'era il disegno di un
pato di gambe in pantaloni scuri, calzini bianchi e scarpette nere sotto la caviglin, con il
commettto: "C1 sigmo!
Perfetto! Decizn!”
Jacol era allibito,
- Vuol dire...che é una vostra idea? Che l'avete...inventato?- - Il Reparto Ricerche {'ha
messo a punto, e gli agenti Mwenno promosse. Ho sentito che vaoi fare lagente. -
- Be'...
- Vuwi vedere il Reparto Ricerche®..)
- Il Keparte Ricerche - annuncid, aprendo.
Jucob guardi stupefatio.

Il Reparto Ricerche era una stanza interminabile, con una sfilza df serivanie, tavoli ¢

cabine. Appoggiati ai muri, decine di caselfart, e grafici, tabelle ¢ disegni appest
dappertutto, Seduli ai taroli ¢ alle serivanie tutti laverarano come malti, parlando,
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sportive e fuzzoletti da collo; le donne gonne di tweed, cardigan e fili di perle, ma tutti
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"Superbo, Negel!",

Feend a conoscere Lizsie, la nostra esperta di partalons. Diced cos'hai in programma, eh,
Lizzie?

Lizzie era una ragazza goffa con i naso resso e gocciolante. Regald a Jacob un sorriso
torpide che gli fece accapponare la peflle, e gli porse timidamente un disegno.

- Ma sono a sampa d'elefante! - eselama lui inornidito. - Le zampe d 'ee’q,fdm{- sano out!
Firire!

- Oh, torneranno, Jacob, torneranno - replico Henry. - Le abbiama in programma per
l'anno nuove. Clissa, potresti essere tu o primissimo agente a diffondere il reviwal nel
mondo!

- No! - strills Jacob, dibattendosi. - Non voglio fare lagente! Devo andare...ho laseiato la
bici nel sottopassaggio.. lasciatemi! Cosa state facendo?

Mezza dozzina di ricercatort, infatti, l'aveva sollevato da terra, portandolo nel corvidoio, ¢
poi verse una stanza eon linsegne "Guardaroba®, 1)

- Eevo qui - disse Henry. - [ bermuda di Crimplene marrone, Era ora di provarli per
strade...

- No! Mol No!

Lo igrcrearama,

- Dove sona finili § sandali? - continug Henry:

- Sandali?

- Ol si, fra wn paio o'annd  porteranno tutt...

- O no, stai scherzando, non & posstbile...no.. per favare...

Thtto inutile. Le scarpe da ginnastica si erano volatizzate, e Jacob si ritrave ai piedi
sandali e calzing i fana _L;‘.*'l'_"_:‘i. Nimase [, J'Upmﬁ&”u el el Eagria, mentre { ricerceators o
contemplavans con orgoglio e il signor Cashman gli girava intorno, squadrandolo da capo
a piedy,

- Perfetto - commento poi, - (Wtimo lavore, Heary:

- Troverai In skateboard nel sottopassaggio - disse questi a Jacob, quando lo schinffarono
nel corridodo.

- Oh no, no - mugoli Jacob - lo skateboard no, t prego, amico... ghi skateboard sone
Jiniti...erano tornati di moda e pot sona speriti di oo, ridamumi fa mie bict e G prometio
che tered § sandali,..

- Ouesto & unto skateboard della Terza Generazione, Jake - rispose Henry, aprendo la
o,

- It revival del revival! Arrivederci e buona fortuna, Troppo giusto, vero ragazzi?




Amazzone

Abito da donna per equitazione. Ha preso il nome dalle mitiche
Amazzoni, popolo di guerriere. Nel secolo XVI le donne cavaleavano
ancora negli abituali costumi dell'epoca, e sembra che sig stara la
regina di Francia Caterina dé Medici (1519-1589) la prima a
indossare calzoni da ucmo, esempio che non ehhe seguito. Wel seenlo
successivo le dame che andavano a cavallo adottarono il glustacuore
maschile & nel secolo XIX indossarono calzoni sorto la hinga gonna,
con stivali ¢ corsage (1) aderente. In questo stesso perindo venne di
moda il cilindro, guarnito eon un velo, Oggi I'amazzone ha ripreso
interamente |'abbigliamento maschile. con jodhpur (2) e frac. (3)

Blazer ,

La giacea sportiva inglese riservata inizialmente agli nomini, poi
adottata nelle scuole inglesi anche dalle ragazze, e infine assai
diffusa, verso il 1960, tra uomini e donne di ogni etd. [nteressante
l'influenza esercitata da certe uniformi nell'abbigliamento civile: si
puo dire che dopo il 1965 sia esploso in Europa un vern smilitary
look=, che del resto non ha sorpreso chi pud ricordare la spontanea
accoglienza accordata negli anni Venti al trencheoat, il soprahito
inglese delle trincee; e negli anni Cinquanta al maontgomery, il
trequarti fatto sul modello del giaccone con chiusura ad alamari che

il generale inglese, di cui porta il nome, aveva adottato durante la
ZUerra,

Blusa .

Deriva da una versione, aceorciata sino alla vita, del bliaud,
sopravveste dal taglio a casacca comune a uomini e donne nel
Medioevo. Fin dall'antichita la blusa & un indumento molto diffuso
tra lavoratori di citta e di campagna (in Italia anche con il nome di
camiciotto} e tra i militari (per esempio, la blusa del marinaio), in
una larga gamma di colori.

Nel secolo XIX si cred nell'abbigliamento femminile la divisione,
rimasta fino ad oggi, di gonna e blusa, a differenza degli abiti

precedenti fate generalmente di un solo pezeo. La moda del corpino,
o corpetta, staceato dalla gonna lece la sua apparizione intorno al
1845, ma ragginnse una diffusione generale solo verso la fine del
secolo. All'inizio la blusa fu detta ancora taille, ossia giro di vita,
come il corpetto, e anche la sua forma era quella di un corpetio
accollato. Il termine di blusa o camicetta si affermo solo pin tardi.
Con gonna ¢ giacea apparve successivamente il tailleur, un
avvicinamento alla moda maschile, Da allora la blusa, generalmente
di eolore discreto, & rimasta un capo interessante della moda
femminile.

Borsa (borsetta)

Borsa da donna, equivalente delle tasche nell’abbigliamento
dell'nomao e diventata, col tempo, un indispensabile complemento
dell'abbigliam ento femminile. Pudy essere fatta con i pin svariati
materiali che subiscono, non meno della sua forma e delle sue
dimensioni. frequenti cambiamenti di moda. Nel Medioevo una
persona poteva recare con sé piceoli oggetti e denaro in saccheri di
pelle appesi alla cintura, La moda del tardo gotico moltiplico il
numero dei timtinnant borselling di diversa grandezza che si
potevano portare e la borsa alla cintura si affermo anche
nell'abbigliamento del Rinascimento, Dal rococt fing al secolo XIX le
signore portarono borsette lavorate a uncinetto, a maghia, ricamate,
eomundgue riccamente ornate. Durante la Rivoluzione francese fuin
voga una borsetta appesa a un lungo legaccio. Durante il Biedermeier
(4) gli womini usavano portare borsellini, mentre le signore borghesi
tenevande sempre a portata di mano borsette decorative contenenti,
fra altri piccoli nggett, il necessario per cucire. Molte borse di oggi si
ispirans a quelle del rococd, dell'lmpero e del Biedermeier. La
borsetia rigida fece la sua comparsa relativamente tardi, all'inizio del
nosiro secolo, Intorno al 1730 si chiamé «borsas anche il saccheto
che racchindeva i capelli maschili sulla nuea,

Cravaita

La cravatta apparve per la prima volta nell'abbiglinmento dei
legionari romani, eon la sola funzione di riparare dal freddo,
L'aceessorio tornd nell'uniforme militare sotto Luigi X1V
(1638-1715), particolarmente in quella dei cavalieri del cosiddetto
reggimento croato, dai quali prese il nome. Nel secolo XVII i Croati
erano infatti detti cravates, storpiamento dell'originale hravat.




| suo Secolo di Luigé XIV. parlando della sanguinosa battaglia di
nlkichen combattoia Il.i.‘.l 1692, Voltaire rilerisee: «f 0 uﬂms’m‘
_pmﬁmna allora cravatte di pizzo, il cui nodo richiedeva parecchio
tempo e cure. Nella fretta con cni avevano dovato vestivst per la
battaglia, i principi si zrano negligentemente legate gueste cravatie
dntorno af colle, e in seguito le donne portarono un ornamento che s
rifaceva appuato a guel modello, che i detto Steinkergues o anche
Stenkerkes.

Portate dunqgue da ambedue i sessi, lo Steinkerques con le cocche
liberamente pendenti rappresentava il primo passo verso la cravatia
nel senso moderno, ciod di accessorio decorativo al collo. 1 rococi

preferiva comunque lo jabot. una siriscia ornamentale di mussolina o
pizzo che scendeva arriceiata in senso verticale sullo sparato della
camicia maschile. Molto diffuso per circa 200 anni, dal 1640 al
1540, e soprattutio durante il secolo XVII lo jabot passo pin tardi
anche nella moda femminile, j

Durante la Rivoluzione francese. nel periodo del Direttorio, gli
aristocratici portavano larghi fazzoletii di sioffa bianca intorne al
collo ¢ a questa moda i rivoluzionari risposero adottando cravatte
nere scome la dannazione cternas.

Nella prima meti del secolo XIX il nodo della eravatta si fece molto
complicato. tanto che in seguito furono pubblicati vari libri
d'istruzione sull'sartes di annodarsi la cravatta (autore di uno di
questi manuali fu H. de Balzac).

Pit la moda maschile del XIX secolo si faceva generalmente sobria in
confronto a quella del secolo precedente ¢ pin la cravatta comincia a
richiamare I'interesse, rappresentando uno degli ultimi elementi
decorativi rimasti: nella seelta della cravatta e nel nodo, secondo certi
autori, |'uome aveva la possibilita e il dovere di manifestare la
propria personalitd, previsamente come un tempo accadeva nel
drappeggiamento delle vesti antiche.

Crinolina

Stoffa di erine rigida. originariamente usata per i colletti dei soldari,
& in un secondo tempo adottata per irrigidire le gonne. Per dare
forma ampia ¢ discosta a una gonna di tessuto morbido si & infaui
generalmente ricorso a imbottiture, armature di legno o di fil di
ferro, stecche di balena, cerchi di bambii, camere d'aria, o a una
sottogonna di tessuto rigida. Le erinoline sono apparse nella storia
della moda fra il 1850 e il 1870, precedute dalle eriades. (37 dai

guardinfanti {v. Giacca) e dai paniers (a).

Cul de Paris

Imbaottitura posteriore di una gonna allargata e discosta dietro, dai
fianchi in gite, mediante cerchi metallici, stecche di balena o altro, e
guarnita con volanti e fioechi. Di moda nel secolo XVIIL ritornd
intorno al 1880,

Giacea

Indumento che copre la parte superiore del corpo o poeo oltre, a un
solo petto o a doppiopetto. Sotto il nome di «saceos, cioé ricadente
diritta sulla schicna, la giacea si affermd in Inghilterra nel secolo
XIX, preannunciato alla meta del zecolo dal cosiddetto «frac a
giacchettos. Possiamo ravvisare i predecessori della giacea a saceo
nell'attillato abito gotico che il Rinascimento poi allargd e allungd,
ma che la moda spagnola sottopose alle rigide vedute della
Controriformaz nel primoe baroceo la sua linea si allenth nuovamente,
Mella seconda meta del secolo XVII =i fissarono i tre elementi
fondamentali dell'abbigliamento maschile moderno: giacea,
panciotto ¢ pantaloni. Sotto Luigi XIV (1638-1715) apparve il
justaucorps (cosi chiamato perché restava relativamente aderente al
corpo: juste an corps, Frainteso eorps per scoores, in italiano divento
ginstacuore), Lungo fine alle ginocchia, di stoffa pesante e molto
ricamata, l'indumento aveva maniche larghe, grandi tasche e molti
hottoni. Tra il 1780 e il 1785 le falde del giustacuore e del panciotto
furono irrigidice con tela incerata. o addirittura con steeche di
balena, creando cosi il corrispondente del guardinfante (7)

della moda femminile,

Giacche ¢ panciotti

Gia tra gli indumenti femminili rinvenuti nei sarcofaghi di ferro
dell'eti del bronzo, possiamo vedere giacche con maniche: questa
pratica foggia, che ha caratterizzato con molteplicita di forme
'abhigliamento di ambedue i sessi, & dunque antichissima,

La gamma delle variazioni, che riguardano anche larghezza e
luinghezza dell"indumento, va dalla legzera giubba militare, spesso
senza maniche. derivante dall'armatra di pelle. e dal Goller, ) che
da semplice colletto sulle spalle diventd anche giacchetta, alla
casacca e al cappotto, dando origine a una maoda in cui i momenti di
Iransizione non sono sempre individuahili. Aneor oggi la giacea nelle




sue varie forme & indispensabile, non solo come elemento del
completo da uomo, ma anche a sé stante, nella casa, nelle attiviti

lavorative e nella vita sportiva,

Gonna

Parte dell'abbigliamento femminile che ricopre il corpo dalla vita in
gin, detra anche sottana, Nel secolo XV la suckenie (o)
dell’abbigliamento femminile gotico si divise in corpetto ¢ gonna. da
cui & derivata la sottana nel senso moderno. Nell Tralia medioevale si
ehbe il subtanum, [10) detto anche socha (11) nelle regioni

settentrionali, | cambiamenti di lunghezza, ampiezza e forma
dell'indumento hanno avuro un'influenza fondamentale sulla
ereazione della linea della moda.

Conna a intoppo

Lunga gonna, dall'ampiezza che si restringe molto alla caviglia, detra
Humpelrock in tedesea, hobhle-skirt in inglese ¢ intraves in francese,
di moda dal 1910 al 1914, La gonna a intoppo offre un intercssante
esempio di predominio della mada su ogni considerazione
ragionevole, Ecco, ripresa da una fonte dell'epoca, una curiosa storia
sulla sua origine: « All'inizio nessuna diva del teatro riusciva a
entusiasmarsi per questa novita della casa Paquin. Poi avvenne che
Madame Sorel, ben conosciuta per il suo gusto, ebbe bisogno di un
vestito speciale per una scena. nella quale doveva rimanere
appoggiata per lungo tempo a un pilastro. Per far ben risaltare la sua
figura occorreva un vestito che, senza scostarsi troppo dalla linea
tradizionale. fosse nell'insieme molto stilizzato. La gonna a intoppo
sembrava corrispondere a queste esigenze, anche perché chi la
portava sarehbe rimasta ferma. Inopinatamente questa moda
piacque molto al demi-monde. e poiché da un certo tempo era questo
che dettava legge a tura la societi, altre signore seguirono la moda
assurda e irritante. Cosi la gonna a intoppo. disegnata per
un'immobiliti da statua, & diventata abito da passeggio, addirittura
da ballo, e la follia ha trionfato senza fatica, si pud dire senza
neanche volerlos.

Gonna a pieghe

Gonna disposta a pieghe e stirata per mantenere la forma. 11 taglio e
la larghezza della piega variano secondo la moda. Nell'abbigliamento
maschile la gonna a pieghe compare nel Rinascimento ed @

sopravvissuta in certi costumi naxionali (Scozia, Greeia).

Gonna pantaloni

Indumento sportivo, detto in Francia jupe-culotte, affermatosi
intorno al 1930, dopo una precedente comparsa anche in Tralia, nel
1911, rivelatasi prematura. Celata sotto le profonde pieghe della
zonna, la forma da calzoni si rivela solo nel movimento.

Orecchini

Ornamenti da fissare nei lobi delle orecchie, appositamente perforati.
Ceneralmente d'oro o di altro metallo nobile, possono essere anche
d'osso o di legno pregiato. Ornamento originariamente maschile, &
poi riservato a marinai e a pirati, gli orecchini sone infine diventat
importanti aceessori della moda femminile,

Panciotio (giler)

Indumento maschile senza maniche. che si porta sotto la giacca. |
panciotti del baroceo e del rococo erano di stoffa preziosa, riceamente
ornati, e avevamo ancora le maniche. Nel corso di un'evoluzione
durata piit di tre secoli. il paneiotto ha cambiato spesso forma, ha
perdute quasi interamente la sua lunghezza e, nel secolo scorso,
anche le maniche. Esso ha acquistato infine un dorso falso.
conservando tattavia in molt casi una liberta di colori ormai assente

nel resto dell'abhigliamento maschile,

Pantaloni

Indumento maschile (e oggi anche, femminile] che riveste la parte
inferiore del corpo, dalla cintura in gif, coprendo separatamente le
gambe. | pantaloni sono forse di origine orientale. In Europa si
diffusero in Gallia e tra i popoli germanici. | Romani videro
quest'indumento per la prima volta sui Germani. i quali pero
portavano per lo pin mollettiere. Anche i Franchi indossavano
calzoni a tubo, ma spesso soltanto la longa tunica antica,

Dal secolo X1 diventarono usuali nell’abbiglinmento maschile le
calzebraghe, lunghe calze che dal piede giungevano alla vita. Nei
seeoli XV e XV1 i pantaloni ebbero le fogge pii varie, per esempio a
sbuffo (12) o trousses. per i quali occorrevano molt metri di seta.
Nella stessa epoca, in Spagna, Inghilterra e Francia si portavano
anche corti, a gigot (13), o larghi come i Pumphosen tedeschi (14) e i
braconi italiani. Le fogge spesso fantasiosissime delle brache furono




oda dei lanzichenecchi {mercenari tedeschi calati in
VI secolo), i quali le portavano anche frastaglinte. Le
; del secolo XV erano pantaloni maolto larghi ¢, grazie
Pall arriscintara sotto 1l ginocchio, facevano pensare a gonne. Le
coulottes, corte fine al ginocchio, furono particolarmente diffuse
sotto Luigi X1V (1638-1715) e sparirono solo con la Rivoluzione
francese. che introdusse i pantaloni lunghi (i rivoluzionari, avendo
deliberatamente adottato questi ultimi, furono detti appunte ssans
culottess). I pantaloni a tubo invece hanno continuato a dominare
fina ai nostri giorni. pit o meno strett secando le variazioni della
moda elegante fino al 1820, e witora fan parte di certi abbigliamenti

sportivi (per esempio nell'alpinismo e nella seherma).

I pantaloni furono usati anche dalle donne. In particolare nel Veneto
fra il 1500 ¢ il 1600 quando la moda impose 1'uso del guardinfante
(v. Giacea) e le gonne risultarono pereid molto discoste dalle gamhe.
Chiamati calzoni alla galcotta, giungevano al ginocehio. Furono
avversati dagli vomini che li considerarono una usurpazione
dell'abbigliamento maschile. Un'incisione di Cesare Vecellio, di fine
XVl sec., mosira una cortigiana veneta che i indossa con SOPFa Ung
sottana. Verso il 1850 la statunitense Amelia Bloomer propose dei
calzoni da adalisca indossati con un corto gonnelline, per cercare di
rendere piti confortevole |'abbigliamento fermminile. La scritrrice
George Sand fu messa al bando per avere indossato pantaloni
maschili nella Parigi della meta del XIX sec. Ancora nei tardi anni
60 nel nostro secolo in numerosi lnoghi pubblici fra i quali uffici e
scuole, si proibi l'ingresso o ragazee ¢ donne in pantaloni,

Tasca

La tasca, com'e intesa oggi, si affermd nella moda solo dopo il 1670,
Le prime tasche vere e proprie compaione sul giustacuore (1)
all'epoca di Luigi XIV (1638-1715). Pii tardi le tasche corredano il
panciotto e infine i pantaloni, per poi mantenersi come elemento
permanente della moda maschile.

AANY. | Enciclopedia ilfusiretn del costme., Libreric Accademia, 1977
M.ﬁmﬁ,ﬁﬁanwiaduﬂum{hld&rhi.ﬂulugm_ R

. Butazzi, A Motrola Molfine (a cura i, L'androging, e Agosting, Novarn, 1992
F. Davis, Modu. Celturn , identstd, lingungeio, Baskerville, Bologna, 1003
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La moda e un micromondo

Gli attori

€ i processi
della moda,
Dal“altc" & dal
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intendere la complessith di farord, di processi e di momenrti che si
intersecana nella creazione della moda, dei suoi modelli e dei suoi
prodotti.

Se, come notava Spencar (v. capitolo 2], gia alla fine dell'Ottocento il
sistema della moda i staccava dal cerimoniale che lo aveva
l‘lTig'iII:ltﬂ, PET SUPETATe 38 STess in un continuo cambiamento. ﬂggi
pitt che mai la produzione di moda si disancora dal cerimoniale ed &
influenzara da una quantita di elementi: la creazione dﬂgli elilisti, le
influenze di altre societ e altee culture, gli stimoli che vengono dalla
pubbliciti e dai giornali,

PI‘IIHHF"‘- “'l“‘ if\' hl["-gr';';iﬂ th'”il |||l|1]{| ‘_'i TN T 5I'_'I|_l'_'l‘ Li.'ll].l-ij]'(r W= il
basso (ciod dagli stilisti ¢ dai mezzi di comunicazione di massa verso
il consumatore finale) & riduttivo, Il processo, di contro, @
estremamente pin articolato. E ognuna di queste realti influenza
Ialtra (cioé il eonsumatore influenza il mercato, ma anche lo stilista:
la |Hr}1h|i£'iﬁ-l & al TEMPC GRG0 veicolo della moda @ momento di
trasgressione ¢ di cambiamento della moda stessa, ece.). L'industria,
dal canto suo, non si pregccupa pin soltanto della qualith dei tessuti o
i una moda funzionale ai ritmi della vita moderna, ma deve essere
attenta ai cambiamenti del gusto che si attivano nel campo culturale
[cinema, letture], in quello sentimentale, e via dicendo.

Fra lo stilista e l'industriale, fra il venditore e il consumatore, fra la
pubblicita e la moda, poi, ci somo gli istitutd che fanno ricerche di
mercato e di tendenza, ci sono i centri specializzati nello studio di
tessuti e dei colori, of sono le fiere dove § commercianti fanno
acquisti, i sono le sfilate che, olire a essere trampoline di lancio sono
anche momento di spettacolarizzazione della moda.

In breve, sono mold 1 momenti che passano fra l'ideazione del
prodotta di moda e la sua immissione nel mercaro, E ogruno di
cquesti momenti agisce sugli altri contribuendo a definive quello che
sari il prodotto finale.

Ouanto alle trasformazioni che vengono dal basso, quelle cioi che dal

consumatore di moda si riflettono sul mercato, sul rusto, e, di

conseguenzn, sul prodotio, possono essere sostanzialmente di tre tipi.
5i pud trattare dei segni distintivi di culture diverse che si meseolano
fra loro e danno vita a nuove forme del gosto, nel caso in eni groppi
etnici mineritari convivano nella stessa societa. Possono essere gruppi
di persone (sopratiutio i giovani) che, raccogliendosi attorno a idee
[politiche, sociali, ambientaliste) comund, si contrappongono alla
meda vigente, creando nuove tendenge nell'abbigliamento. Oppure
puno essere la partecipazione attiva del consumatore singolo che, nello
sperimentare nuove combinazioni di capi, colori ¢ modelli, influenza

["indusria della moda.

(uello della moda, insomma, é un rero e proprio micromondo nel
guale forze di notura economica e sociole interagiscono fra loro,
In questo capitolo cerclherema di vedere come si articola il
complicate sistema, Percio, a partire dalla realizzasione ¢ dalia
produzione (che abbiamo identificato eome § fattori che
provengono “dall'alte”), per finire con le influense che dericano
“dal basso” (eiod quelle ehe rigpardano [ consumatori e il lessnto
sociale in cal vivono), cercheremo di vedere, in questo capitolo, in

che modo le diverse forze si combinano efo si influenzano,

Le domande cui rispondere. principalmente, sono doe. La prima:

Forze economiche
¢ Torre sociali
nella moda

1) Come si articola il sistema della moda?

18 secor ‘L‘H

2) Quali forze (economiche, sociali, emotive) mette in gioco?




Dallidea di prodotto al
mercato di massa

L

I tempi della

[ tempi e le tappe del prodotto di moda

Cominceremo col parfare oi tempi, Perclé zli abiti che indossinmo

in questa stagione sono noli wn anno ¢ meszo fa?

Atto primo: un anno e mezzo per le novita di stagione

La moda autunno/inverno comineia a nascere un anno e mezzo
J.I!'i.]ll.':l della ntagimh* i cui sara IJI‘\!‘HI:‘IHHIH.

Immaginiamo di tornare alla primavera del '94, allora. E
immaginiamao che prima delle linee nascano i tessuti ¢ i colord, E
stato nel "94. in primavera, infatti, che le industrie chimiche. i centri
di promozione delle fibre natarali (lana, seta, cotone, lino) e le
azsociazion] internazionali di IIlI,HjI;l._ hanno elaboratoe le schede color
dei vestiti che noi indossiamo oggi e le hanno proposte alle industrie
di lavorazione dei lilati.

La seelta definitiva dei colori, poi, & stata farta dalla Commissione di
studio internazionale per 1 colori dei prodotti tessili e della moda di

Parigi {Intercolor).

Estate '94.

Crezzi o fini, opachi ¢ lucidi, prodotti da fibre naturali o chimiche? F
stato allora che gli Istituti di moda e dell'industria tessile e i designer
di tessuti hanno definito le tendenze di tessuti e filat. T eampioni
sono poi stati esposti nelle fiere inglesi, francesi e italiane e sono stat

venduii ai produtior di stoffe,

Awmiunmno 94,

L'autunno dello scorso anno & stato il tempo di lavoro dei produttori.
Via alla creazione di stoffe ¢ tessuti {sul modello di quelli indicati e
visti alle fiere), via alla realizzazione dei flan di maglieria, e via,
anche, alle officine di stampa che lavorano febbrilmente sui decori e

le fantasie dei nostri abiti,

Sempre fra l'anmnno e 'inverno del '94 s saranno viste anche le
prime proposte sulle linee, A elabolarle sono stati gli operatori delle
industrie chimiche. i centri di propaganda oi fibre naturali, ghi uffici

di styling internazionale e le case di moda. [ designer dei nuovi

madelli avevano appena visto (ottobre "04) |e grandi sfilate di Parigi,

Milano ¢ Londra che presentavano le tendenze primavera-estate ",

Inverno "94/'05

Le case di confezione approntano le loro collezioni.

Febbraio/Aprile '95.
la casa di confezioni visita le varie fiere con la sua collezione. Fiere
nagionali € internagionali costituiscono il luoge d'incontro con i

commercianti al dettaglio.

Luglio "95

I primi modelli per I'autunno arrivano nei negozi.

Amtunno/Inverno "95/" %%

Iniziano le vendite nelle boutiques, nel negozi e nei grandi magazzini.

Atto secondo: sul mercaio di massa il nuovo

e gia riadattato

Fra il momento della creazione di moda e il momento in eui il
prodotio entra nel negozio, ¢'é il momento delle fiere, E qui che i
commerciant comprano i capi della nuova stagione. Ed & qui che
nasce il primo compromesso fra articolo originale ¢ le sue varie
modificazioni. Quasi sempre il capo di moda viene ricondotto a linee

pin miti oppure combinato con capi che ne smorzine la novité,

Froponiamo wn brano oi Fred Davis, tratto da “Moda, cultura,
identiti, lingwaggin” (edisioni Baskerville, Bologna, 1993), che
deserive cin che avviene negli showroom americani fra venditore e
compratore, per farsi un'idea di una prima trasformazione, di
natura sociale ¢ proveniente dal basso, sui prodotti presentati

el indusiric.

Dal "basso'
la prima
traslormazione del

prodotio alle
fiere




Fra innovatori e conservatori
of Fred Davis

ErJe;fi shorwroom d(-.-:'pnﬂfu”{)n' i ﬁbn’ﬂr;;{fi'mm-'nﬁi i New Fork e Los .-fl.r.l,':;':’fr’x e

nell interazione fra compratore esterno e venditore dello shoroom, che, al di soproa e af df fa
dellineritabale controtiazione w:fprr-ﬂ:zr.l, DenganRG :W‘J'J'r:h-gﬁ eeltiomed adli del dramma, ancora
it seen, del conflitto tra (nnovazione ¢ cormmercializzazione della moda,

| compratori, essi stessi venditor nella maggior porte det cast, si credone in possesso oi una
speciale conescenza del guste locale, In altre parale, credono df sapere esattamente cosa §
lore clienti apprezseranno o, almeno, saranno prond ad aceetiore nel nome delln moda. Per
ﬁs{emprb, u.y.:ar:*n'c.rn-:."o Ir,u,'m'ri.rmfmr'nh' fo .rr'nr.lxn_-.-l}m.-_fhﬂf:' i 4].'”4'.#.".'- .':.’ruu.'.l‘vr.l.rn.. i e :!rJI.IHIFr:.l'r}_;H'r'f
volte di sentive compratori a cid penivea MOStreta W giaee, wd gonna o un gualsiosd altn
vapo fare commenti fpo: <A Helen questo piacerehbe sicuramentes, oppure «Duchess & troppo
large di fianchi per pensare di mettersi una cosa deld generes, Dal canto lovo, §venditor degly
Shﬂf{"rﬂhﬂm Slf,lﬂﬂfi.ﬂ :mppfj {:ﬂr!sf[w{'ufr‘ {L:-!-HE' SP'&'WUZT_’ I'.'.IEJ =3 F‘ﬁ' ;}FIJ;:H";{I FI_'._I'.{"”I'{ﬂ' rt;pu.rﬂh’ F.J'l' [E
certa linea df abbiglinmento per Uimminente stagione e quindi, sottolineando fattord quali ln
buona qualita della lavorazione, prezzo contenute e pronta consegne, cercano di dare risalto
{!fﬂ{ﬂ ('UFH.'E"J'”I["HZJ:! (& EII{E’{! F”fu-{f‘:{} I:fl'_‘lrlf(' f_.l‘l'{flr}f'fl{' ]'FH'J'T'J"." V‘:.’ﬂl'n\:’” I'.'l'.l'l'l!.‘ll L3 I'lI'H'I'I”I'IrI'I |'|'-|'II'T~J. "I’I.’“U fl'l“
maoda la prossima primaveras; «Non sinmo riuscit! a soddisfare chinramente futte le nichieste
per guesta gracea con le maniche raglans, ece. Nello stesso tempo st capisce chinremente che
entro certt limiti teenici impaosti da un particolere modello, i produttore é disposto a variare
certe lunghezse, a combinare la giacen A con la gonna O pinttosto ele con la gonna B o @
pantadond [, ece. Moltiplicate tali incontri per migliaie ¢ migliaia of volte, spesso (anche se
non sempre) legate l'una all'altra da coordinate ai gusto e contingenze di mercato
notevodmente sinll e o trofetiornn assendo de wie nuora mode, moee mono che penetra nel
mercato df massa, diverrd pite stabile di quel che & stata finora. La dicotomia innovazione-
conservasione si ¢ quast risolta, almeno finche dalla spiaggio del presente non vedremo
farmarst una nuova ondi. Una volta che la moda é entrata nel mercato di massa, e una volta
raggivnto if livello di interazione di vendita tra clienti e negozianti, ben poco potra ancora
aceadere n terming of ulteriond modificaziond delle sne caralteristiche fondamentali. In effert
la possibilita che qualcosa st verifiche, presumenda che sia in qualche modo probalbile, & ogm
guast oed futfo spardo, oo we lado per o pofenziole seomparsa ded servizio personale ned
negoszi - i clienti ora seelgono direttamente dagli stand e dagli scaffali - dall'altro per la
fenomenale crescita, in annd recenti, delle vendrie se catalogo. In ognd caso, gl elementi
caralteristici di una ruova moda sono a questo punto cosi definiti che persino in quelle rare
occastont it cul laffenzione personale del venditore st rvolge af cliente pud accadere ben
poca che sfoce in elieriori modifiche feccezion fatta per preeoli cambiamenti che a malapena
influenzano le linee essenziali della moda), La crescente scarsitae o sanli specializzati e l'alto
costo delle ceentuall modifiche hanno contribuito o scoraggiore persing nn'ecentoalita del

ge‘r.tr?n:'.

@

Appeiia diverso dual nostro per quanto rigunarda la diffesione della
vendita s mm.!'ﬂgu &, L e soltanto in parte, per quanto concerne
fi prande distribuzione [prevalenza oi grandi magazzind ¢ centri
commerciali, sulle vendila al dettaglio), il sisterma americano non
diverge affatio dal nostro sotte il profile della produzione e della
commercializsasione. Al momento della creasione segue quello
della messa in commercio, Primea e in mezzso of sono le ricerche:
guelle di mereato e quelle finalizzate alla realizzasione delie
collezioni.

Vediamuone, dii seguito, i tempi ¢ le intersecasion.

Alla ricerca dei consumatori ¢ dei prodotti

Le ricerche di mercato sone quelle ate a valutare se un determinato
prodotto avra successo @ su quale tipo di consumataori,

S aleuni eriteri quali eti, sesso, condizione sociale. si fiszano le Ricerche di
coordinate di un campione di consumarori ai quali viene sottoposto mercato
I MUTmeErE 4‘|| I:{I:'I[TI.H_IH]I‘. I"!II," :-il'l}_-l:f.iﬂll" dHi ;_‘:II."ili Fll.'l'."l.'lr'lﬂli. 'rlJ Llli.]” (J.ll

vita condotto, all'uiilizzo o meno di certi articoli di consumo. Dalle

risposte degli intervistati e tenendo conto di alouni fattori economici

e congiunturali (es: crisi, floridezza economica di un Paese), gruppi
di esperti valutano se 'immissione di un determinato prodotto potra
avere successo oppure no, Fsi decide, di conseguenza, la
commercializzazione del |:||'ul'|nllu. Si traita i :|IIH|I'HHH di molio |Ji;I
ridotto e insierne molto pin specifien di quanto viene fatto ogni anno
dall'Tstitutn Eurisko, Piir ridotto nel senso che il campione riguarda
solo un particolare tipe di consumatore (es: la casalinga per i
detersivi, i giowani per le scarpe da ginnastica o I"abbigliamento
sportivo in genere); pil specifico nel senso che, appunto., non
rignarda tutte le attiviti del consumatore, ma solo un'area specifica.
Un aceenno alle ricerche di mercato & doveroso non tanto perché esse
siano direttamente correlate alla commercializzazione di prodoti di
abbigliamento, quanto perché sono legate al campo degli aceessori e
della pubblicita. Due settori che influenzano in modo divetio il
vestire,

Se. ad esempio, un'indagine di mercato rivela largo interesse per
'accessorio valigetta, attorno all'oggetto valigetta potrebbe nascere
tutta una moda, Lo stesso dicasi nel caso in owi 'apprezzamenio per
un oggetto si dimostrasse scarso,

Per la pubbliciti, invece, il discorse & pin complesso e lo definiremo



Ricerche per definire
le tendenze

meglio. Per ora basti dire che la pubblicita costruisee attorno al

nostro vivere un ' universo di discorso che ruota principalmente

sull'emozionaliti e sulla fantasia; due elementi in grado di influire
enormemente sulle nostre scelte.

Fermiamoct un attimao, invece, sulle ricerche volte a deflinire 1e
tendenze, Quelle cioé che orientano le linee di una collezione, i suoi
colori e 1 suoi modelli.

Elisabetta Prando, responsabile dell'ufficio stampa dells Benetton,
racconta di operatori che vanno in giro per il mondo a scrutare equali
sono le diverse tendenze di moda. Stat Uniti, Sod America, ma
anche Oriente, Africa o Nord Europa. A tutto campo o nel
particolare, le usanze ¢ le mode di questi Paesi vengono fotografate
sia in senso reale che metaforico. Aleuni tratti cararteristici vengono
“prelevati” da altre tradizioni ¢ innestati nella nostra. Oppure, pit
semplicemente, si cerca di capire quali sono le preferenze in termini
di colori ¢ fogge, nelle varie parti del mondo. Poi viene definita una
collezione base composta di t-shirt, jeans ¢ pantalond dai colori
“nentri”, Sulla collezione di base si inseriscono le noviti. Circa 5000
ogni anno, diversamente ereate a seconda della destinazione di ogni
singola collezione.

Secondo le ricerche fatte da Benetton, il ragazzo di oggi & e vuole
SCIMIPTE il 55678 1 ragazzo internagionale, un cittadino del mondo.
Il sistema Benetton viene utilizzato, & ovvio, anche dagli altri marchi
di vestiario e anche dagli Istituti che si oceupano di tessuti e di colori.
Siano essi di produzione o di importazione/esportazione,

Cosi, dagli spunti raccolti dagli operatori che girano il mondo,
nascono le prime riflessiond sulla nuova moda, 11 tutio, & evidente.
succede qualche mese prima del fatidico anno & mezzo in i si
incominciano a definive le collezioni,

Le ricerche per definire le tendenze precedono di cirea un anno il
cielo di produzione del prodotto. Che significa anticipare ancora di
un anno il periodo di gestazione della moda,

In termini pratici, le gonne, i pantaloni e le camicie che “vanno”
quest'anno, potrebbero essere stati pensati nell'estate del '93; o forse

HIIL'III,‘: l_l-l'i

14,

I tempi che la ricerca aggiung

e a quelli gia lunghi della produzione,
giustificano, almeno in parte, i ritardi che certe mode hanno
nell'affermarsi prima in certi Paesi e poi in aliri. Ma questa & una

guestione che tratteremo pii avani,

Le ricerche sono an mode dell'industrio di moda per “tastare il
terrenn™, cioe per vedere quali sono i cambiamenti di gusto e oi
ralori clie si attuwano nella societa fricerche di mercato); oppure
sonee un tentative di “cogliere la novita” in sociela ¢ enlfure
differenti, per poterne fure un tratto di modu (ricerche per definire
le tendenzel. T due tipi di ricerca hanne dei punti oi contallo ¢ di
scambio. Ma quello che qui maggiormente interessa . & nolare
come 'indusiria (forza economica) cerchi. attraverso gquesti
strumenti, di interpretare l'evolversi di ana forza sociale

fl'ambiente e il modo in ewi ghi individui vivonae, e § loro gusti).

Introduciamo, ora, un'alira componente. (uella emozionale. Che si
manifesta principalmente attraverso i media di massa ¢ la
pubbliciti. E vediamo, nel contempo, come un fattore che per il
pubblico ha wna valenza del tutto emozionale, per l'industria

rappresenti un rientro economico tull'altro che traseurabile.

Fra spettacolo e emozioni, le sfilate e la pubblicita

Durante le 2lilate, vengono anticipate sei mesi prima, le tendenze
della stagione successiva, 11 loro scopo principale non & aquello di

sa0 alle

influenzare direttamente il pubblico {che quasi mai ha ace
passerelle). quanto quello di far parlare la TV e i giornali. Ci sono
sempre il modello o il fatto trasgressivo o eccentrico che fanmo
Emrh_-qri' & diseuiere i ;_"iul'ml].iili di moda di tutto il mondo. E pot ci
sono le linee guida che puntualmente vengono riportate nei servizi ohi
moda di ;_riurnaﬁ H|w1'iali;r.xali o di settimanali e mensili,

La sfilata, dungue, & pii che altro uno spettacolo fatio apposta per
far parlare di moda. Ma a che cosa serve far parlare di moda?

Serve a sfaldare il rapporto fra il capo di abbigliamento e la sua
funzione & di COTISEEIeTLZ, il FApporto fra prezo e funzione.

Un tempo gl economisti erano concordi nel ritenere che 'impulso al
consumo fosse da mettere in relazione ai bisogni reali del
consumatore [ es: compro un cappotio perché fa freddo, oppure
perché quello vecchio non tiene pit, cioé non svolge pin la sua
funzione). Ormai a questa tesi, abbandonata da tutti gli esperti, si &
sostituita gquella del consumo come attcggriamento in cui gli individui
cercano anche soddisfazioni espressive. emotive, estetiche.

Cluesto ::j_[-_mifir'.u. che nel vestito cerchiamo altri valori, oltre a f|1lﬂ1|i

funzionali. Nel secondo capitolo avevamo parlaio di valore di

| rientri economic
della societa
& delfemozione

Siilate




scambin inteso come possibilita di comunicare, attraverso
I'abbigliamento, con altri individui appartenenti al nostro stesso
gruppo o a gruppi diversi. Qui vorremmo allargare il discorso dei
valori (d'uso e di scambio) che possiamo riconoscere
all'abbigliamento, alla categoria pin vasta e articolata del valore
aggiunto. Per valore aggiunto si intendono una serie di elementi che
contribuiscono alla soddisfazione del consumatore e che vanno dal
valore di scambio alla soddisfazione estetica e espressiva, al
soddisfacimento della vanita. alla sensazione di avere accesso a un
mondo pitt ampio del quale condividiamo le idee,

Ecco allora spiegato a cosa serve parlare di moda: serve a renders
partecipe il consumatore di un monde (quello delle sfilate, dei vip,
degli scandali mondani) che gli tornerd in mente al momento
dell’acquisto del suo guardaroha.

Detto in termini tanto schematici e succinti, pud sembrare che s

voglia alludere al consumatore come a un individuo tanto ingenuo da
farsi influenzare, nelle proprie scelte, da questioni che non lo
riguardano affateo. Percid, per quanto ragioni di spazio non
consentano di addentrarsi maggiormente nel discorso, una
precisazione va comundgue fatta: quando si parla di valore aggiunto si
intende atiribuzione aggninta, al prodotto, di valori cognitivi che
possono essere usati come informazioni.

Ti informo che...

Nel tentativa di spiegare piti esaustivamente cosa si intende per
informaszioni aggiunte, tratteremo un altro dei mezzi comunemente
usati per veicolare valori aggiunti: la pubblicita.

el furza della tecnica di comunicazione pubblicitaria visiede
proprio nella capueita di effrire. in uno spazio o in un tempo molto
riclotti, una notevole guaniila df informazione e di emozione
attraverso l'integrazione di due forme (quella verbale e quella
visivale, scrive Anna Maria Testa, nota pubblicitaria italiana, nel suo
libro La parola immaginata.

Informazione ed emozione. appunto. Proviamo a riconoscerle in
aleuni esempi presi a caso fra la vasta scelta offerta dal mercaro,
=Tutta la libertas & lo slogan scelto da Invicta per reclamizzare i suoi
zainetti. Questo messaggio di almeno due informazioni: una letierale
che sottolinea come, con uno zainetto Invicta, facilmente portahile

sulle spalle, leggero e capace di contenere ttio il necessario per una
gita o trte il coreedo della seuola, si ha liberta di movimenio
nonostante la funzione di contenere le cose che ¢i servono sia
mantenuta. L'altra informazione, inveee, & pii rivolta alla sfera
personale dell' individuo e snona come: hai mai pensato che la ma
voglia di libertd pud stare tutta dentro o une zainetto? Ovviamente
dictro al termine/valore “liberta”, sta tutto un mondo di desideri e di
fantasie che il consumatore pud riempire come vaole. F che. in
effetti, ciascuno riempie a modo suo.

L'esempio vale per tutti i messaggi pubblicitari.

Qui, vorrenuno proseguive chiedendoci: Qual é il rientro che le
aziende hanno dall'inserive nei messaggl pubblicitari emozioni
e informasioni o dal far parlare televisione e giornali di un certo

argomenio?

Mezzi di comunicazione di massa e consumi

ofl fattore propulsive che sospinge Vindustria dei medra nel suo
sviluppo ¢ il legame - fitto ¢ capillare - con i sistema dei consumi
(soprattutte materialils, serive Antonio Pilati, consulente di
marketing e comunicazione, nel suo libro dal tiole L'tedusivia ded
Media. Scenari mondiali degli anni "00). E prosegue: «Dal canale
puhbiicitario, attraverse i gueale fe astende cervane df orientare {
comportamenti collettivi i consumao, { media eevono un flusso di
alimentazione finansiaria che, per dimensione, nor ha riscontri nelln
storte delln cormnnicaziones.

Queste poche parole di un addetto al settore, sono sufficienti a
spiegare il meccanismo che si instaora fra media di massa e mondo
della produzione. La pubbliciti porta soldi a televisioni & giornali
pagando gli spazi che occupa. ma porta soldi anche ai produttori che
vendono e loro merei anche grazie alle suggestioni della pubblicita.
Giornali e televisioni, per conto lore, hanno ttti gli interessi a creare
eventi intorno all universo moda perché in questo modo ricavano
ulteriormente zoldi dagli sponsor. che in genere sono aziende.




Abbiamo finalmente clivso il cerchio sul sisterma della moda che
si muope “dall'alte”. Abbiamo visto come forze economiche ¢
sociall si compenetring o si scambyino di ruolo a seconda che
agiseanne sul conswmatore o sulle produzione, ¢ abbiomo visto
eomne ogni momento di questo processo agisea sugli altri. (Nello
achema n® | sono rappresentati § vari momenti ¢ e varie
interazionil.

Vediamao ora, invece, cosa saceede “dal basso”, ciod: dafle
sottoculiure giovanili che inventano nuove mode a pariive do idee
codivise; dalle inflTuenze che la cultura e il gusto ricerono da

mruppi etnici differenti che entrano in contatio con fa nostra

SCHEMA 1
I movimenti della moda dall“alto”

Ricerche di mercato,

Ricerche per la definizione della tendenza

Momenti della produzione

Sfilate e pubblicita

Consumatore

Tribu, sottoculture e moda

Secondo una terminologia comunemente utilizzara dagli studiosi per
spiegare i fenomeni della moda e del consumo, la parola tribii,
mutuata dall'antropologia, sta ad indicare un gruppo di persone che
‘.-l CICONOSCO ill ‘I'ﬁ"ii‘" 1'1l|r]||||.i L= Ii. I'HI.FI'IIEJEHII.I.P anlraversio rlﬂrti.i_'l'_ll,.ul'i
scelte di abbigliamento.

I casi di “wriba™ che noi FIpOrTIATTD S000 esclusivamente rIuct”i relativ
alle sottoculture giovanili poiché sono queste ultime che *dal basso”

apportant i carmbiamenti pin sinificativi al sistermna maoda.

Vi sono “suggerimenti” alla moda fi i diversi gruppi etnici che
convivono nella medesima societa,

Porteremo anche aleuni ESEITPI di abbighamento «SCIippatos alla
tradizione di altre culture e riportato alla nostra.

Chaesta sezione si chinderi, invece, con una breve riflessione sul
COM=Nmalore comme hl‘[l;"l”. SLACCATO [[EII. gl'llleH_l dl JL|JJ_|J||'I,|_‘IIr:IIH.u L

immerso in un rapporto ludico ed esplorative con il suo oggetto di

USRI,

Chi sono. veramente, i punk?

” :‘-_iig”i:n{'tlll_:l I:,'III_" U’rfgi {Illl,'i,l)l,litllrlu J_I,ll{l, r_HH'(,II.H ||I|Ilk E" |:|IJI."I|U: IIIU“U
g(‘l\f‘i‘ﬂlf‘._ di rasgressione. Protesta contro le ]'P:f__."ﬂ]f' coatituite, pretesa
di un nuovo ordine spesso sorretto da un'ideologia razzista, o anche
semplicemente astrazione dal reale. proiezione in un mondo
peichedelico e diverso (eyber punk). [ punk che nel 1995

j_“l_:l:l[u ]_'itl_]"_U- ]_|l_"']_|l_" nostre l_'j_”.II_ [ERAN ] :‘-i!_'llll:ll't" SO |-i.:'_\r.E1“. L= .‘\] eSS0 I']'rlllfll.l

perduto il caratteristico truceo del viso, Le catene, quando le hanne,

assumono un valore aggressivo |Ji{t che un higt]irid'ﬂlr: simbolico di
impatenza. Molii dei nosiri punk non somno alfarto sporchi, anzi,

MOSIrano una certa ricercatezza ¢ attenzione nel vestire, Qualcuno
ricorda 1 famosi “anfibi” della Doctor Marten's? Beh, cerchiamo di

non dimenticare che fino a qualche anno fa erano di gran moda e che

'origine del loro successo sta proprio nell'essere stati, per un certo
tempo, calzati dai gruppi punk.

Come si pud vedere i nostri punk sono abbastanza eterogenel. Chi &

Le soltoculture
giovanili

1 punk
di oggi




1 significati

alle origini

ricercato ¢ chi preferisce un'immagine dura; chi ha un'ideologia
politica e chi no; chi ha smesso I'uso di certi oggetti come le spille ¢ le
catene,

Ma. 'inutilizzo di certi stmumenti & la ricercatezza dei colori. la

perfezione e fantasia delle pettinature, sono davvero elementi
indifferenti o intercambiabili?
Per capirlo dobbiamao tornare un attimo arli anni Settanta, quumlu

I'abbiglinmento punk si costitui,

Una tribu di inglesi contro I'Inghilterra

Erano i primi anni Settanta ¢ la cultura inglese dell'epoca
simbuolizzava la segregazione (almeno quella musicale) dei neri
britannici con una rivista chiamata Black Musie che riguardava
leJl'ﬂ”ulH] i]_ T Calo i[l'.l.f'1.||.'|."i1|'|“'r"i.‘||f'.

Una netta separazione fra i neri e i bianchi della classe lavoratrice. Ai
primi & riservata la pop music. i secondi seguono il rock, Forse non
sarebbe successo granché se il rock dei bianchi non si fosse
sviluppato come un messaggio di grande sfida ai valori della
working elass ¢ insieme di evasione, di astrazione dalla classe, dal
tempo, dalla personalita. Con le immagini sessualmente ambigue di
artisti come David Bowie, con i visi truccati e gli abin ricercatissimi,
con le suggestioni astratte delle scene ¢ dei testd, il glam rock metteva
in erisi il significato dell' sdolescenza e il passaggio al mondo adulto
del lavoro, tipici della classe dei giovani lavoratori. La rottura con
valori cosi fondamentali, creava una condizione di alienazione nei
ginvani che cominciavano a sentirsi estremamente distanti dagli
artisti che avrebbero dovuto rappresentarli,

Distanza fra artista ¢ il suo pubblico, dungue, e bisogno di dirlo.
Bisogno di protestare e di comunicare che 'cleganza e la verbosita
delle star del glam rock non incarnavane per niente i significati
profondi di chi li ascoltava.

Cosi nascono i punk. Come una tribin che ha deciso di buttare in
faccia al mondo la propria condizione, senza risparmiargli nessuna
bruttura, nessun disagio,

Percid: via alle spille da balia piantate nel naso o usate per tenere
insieme una manica rotta, via ai pantaloni stracciati e alle giacche
macehiate ¢ via libera anche alla sporcizia e alle catene, simboli i
una classe incatenata e obbligata a trascurare anche la propria

persona per mettere il lavoro al primo posto.

Il1hf|| TR,
['abbigliamento punk
ASCE COTe 1
protesta. Un gruppo di
persone si ribella s
vestiti elegant e
lustrini per far capire
che esistono anche
condizioni molto
penalizeate. Diventano
cosl i portabandiera di
Tty qul'Hn che non
va nella societa
dell'epoea:
disoceupazione.
depressione,
televisione che
addormenta le

COSCIET VAC, U,

Stili di strada e mode

I punk. in origine, sono degli alienati, Con il loro abbiglhiamento e con
gli oggetti comuni che usano in maniera distorea (es: la spilla nel
naso ) voeliono mostrare al mondo lo schifo e 'orrore di chi vive in
una condizione i disagio, E lo fanno in maniera Erl'l'n'l'mzllrlri:! e
violenta, almeno sotto il profilo vestimentario, Sueccessivamente il
[evron TR TINS5 r:-u'r'uglir'rﬁ attornc -:-l”H FSICa rri__r:;:'m-. |H r:'nl.-:'r-:'a
dei neri che cantano il ritornoe in Africa. Questa scelta amplifica
ancora una volta 'alienazione e il tradimento simbolico che 1 punk
ﬂliarll'hi i'n;_r_h*hi " l'iwrlglllm alla loro stessa |].'il|'ia.
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Si puiy discutere a lungo se la condizione che i punk pales
reale o immaginaria, Poiché loro, che sono nati nella provincia
inglese e ne parlano il dialetto, non potranno mai veramente
irll:'.ﬂrllﬂl'{' |E|_ "Ii"lﬂ]'ﬂ[l;f_tl I'IIIii'.H_ Nerd. Con e ].I.'! SUEe mancanze, i h||1li
dolori ¢ i suoi valori. Di fatto, perd, & certo che la loro scelta di vestire
in modn eccentriceo, Ebr(n-'ru'ﬁluriu & violento ha un pl‘l!'t"lhn .-Li;:’lli AT,
11 loro stile nasce sulla sieada, figlio di esperienze vissute e condivise,
i non aceettazione dello status quo di quel Paese in quel momento

SLOTICo.

Un punk negli annd Chiania.
L ricompurza

dell' sreceling neaschile ha
sullewatn grandi eritiche da
parte della generazione
precedente, L'wsmza di
indossare wn sola oreeching,
per gli uoming, ha in realti
origini malio antiche. E la
ragione di un areeching
HI.FIE\HII:I M ml[lrrull'::iuﬂu.
Seevndo wnn eredenzn,
infri, g wn nomno & L s
innamorata indosavano
clascune un orecching di
i copga, s sareldem
COMHATE e Tt per
quants a hingo fosscro
rimast separati in
l‘lﬂmﬂul‘nm I[fi lhl.wi IH
lin. |'|.r|c:hr il st |:u:.ru1
Shakesprare portave un
orecehir.

Gl stili che
vengono dalla
Strada




La moda ricicla
glii stilli o
strada

E questo partice dal bazeo che, secondo studiost come Dick | lPdl]igf‘ &
Ted Polhemus, differenzia uno stile da una moda. Stile &, appunto,
qualeosa che esprime un significato (di lotta o di semplice
superanmentcr g+-11prd;ciq:[|alt]. Lo stile definisce i confini di un EETLI
ed & senza tempo. La moda invece non & legata a un significato. ha
un tempo preciso in cui vive ed & celebrazione del cambiamento,
Eppure, gli stili di strada vengono ripresi dall'industria della moda e
ripusti nella loro versione “pulita”, ciof scremata di atteggiament e

simbologie troppo duri o roppo ostili. Perché?

La moda delle sottoculture

Secondo Dick Hedbige, che ne parla nel suo Soitoculiure. 1 fascino
di uno stile innaturale (Costa & Nolan, 1983), l'inserimento degli
stili di strada nel civenito dell'industria di moda, & determinato
dall'esigenza di integrare qualeosa che & considerato diverso (e
talvolta anche pericoloso ). come le sottoculture, nel comune tessuto
sociale,

Secondo Ted Pohlemus, invece, & il fenomeno della interculturalit
che determina movimenti diversi da quelli ehe si verificavano un
tempo. Pohlemus sostiene che un tempo, fattori di appartenenza
come quelli della razea e della religione avevano un centro e non si
allargavano oltre certi confini (come nel modello 1), Oggi. i fattori di
appartenenza si trasferiscono in culoure diverse (v. modello 2).

In un diagramma che riproponiamo di seguito (v, diagramma,
Pohlemus ripercorre tutti gli stili di strada daghi anni Quaranta a oggi
e indica quali sono le evoluzioni che hanno portato da uno stile
all'altro, fino ad arvivare al supermarket dello stile, tipico degli anni

Movanta,

Il supermarket dello stile

afl supermarket dello stile & lopprodo a cui ¢ giunta o moddia,
copiando, ritoceando e reimmettendo sel mercato gl orginalf stilt di
strada - dice Pohlermus in un'intervista del '94 -, Ma la riproposta e
il rimaneggiamento degli “stili™ da parte dell'industria della moda, I
ha depauperati del loro seenificato, rendoli merce vaota di valoris,
(Juesta sorta di pluralisme onnipresente e senza tempo creato dalla
moda da origine a una sorta di fine della storia; cioé a una societa

disgresara e insoddisfatia, alla continua ricerca di nuovi valori in eui

rispecchiarsi e da esprimere.

Vediamo in un esempio, tratto do un articolo di Diana Nastasi e
Davide Tomasi dal titolo fr'.l'?ﬂ'n'_‘.l'_-"f-‘ e of bricttn pinee, “Amica™, 8-3-1993
n® 10, come questo movimento Crunge sia stato addomesticate o

svilito dei suoi :-i-rfllifirmi. per calcare le [m:—iﬁr]'{-&"r del p]'fq a poOrter.

il grunge

MODELLO 1

Triba . Valori

Confini geografici
della tribu

MODELLO 2

Mondo allargato

I valori della triba
sono allargati a
altri contesti.
Non esistono
confini geografici




Il grunge
di Diana Nastasi ¢ Davide Tomasi

L
Nl grunge si & cristallizato in un autendico stile di vile: uno stile antagonista allo yupjpismno
¢ al plamonr degli anni Ottanta, radicalmente anidtetico al conformismo pervasive del
benessere a tulti [ costi, capace di reagive ai smus'» imposti da una moda sempre pi
arrozante. Feco allora lanti-look degli abiti sdrueidi, usati, mischiati nelle fogge e net
colori, eeco il cliché hippy dei jeans rattoppati, dei golf tnformi e dec cappetlacet, che
ritorna e si sposa con alcwni residuati del punk (le Doc Martens e glt anfibi neri) e con i
pez=i forti della trodizione di Seaitle, cioé i sfuzze, le camice a scacchi def bescaioli e ¢
berretti infeltriti. La scelta del difforme, la guerra a quanto & normalmente ritenuto bello e
desiderabile (le ragazze grunge si tingono male { capelli per evidenziarne la crescita), Freso
daclaista del corpo come una specie di appendinliti da coprire alla rinfusa, & stato
masticato. rimasticato ¢ infine digerito dai facitori di mode e di tendenza che strizzandost
l'occhio a vicenda I hanno riproposto in piliple of consumesti wsa-e-getia.
Per qualche strane meccanisne (o diabolico imprevisto, fate voi) [ grange, con tulla e loro
onesta antipatia per quanto v'é di compaiibile con U'establishment, hanno ingolosilo gli ex
yuppies che alla fine se li sono pappati in un soll boceone, facendoli anche sfilare nelle
passerelle dei prét @ porter. Chi per primo ha compreso, i prafondita, inversione di
tendenza in corso, ¢ stato lo stilista americano Mare Jacobs, poi, a rupta, sono arrivate le
grandi firme: Ralph Lauren, Dolce e Gabbana, Anna Si,
Insomma, la spinta eeologica alla semplicita e il recupers del valore srivoluzionarios el
Brutto, vale a dire le idee-forsa del movinento grange (nato, & bene non disnenticarls, nella
rude America del nord-ovest dalle voglie di rvolta det figli della working class). sono stali
prontamente addomesticatt. Forse perché la contestazione grunge (ol condrerio cli ueelle
punk) & tutte sommato, ragionerole e abbastanza mansueta; come quelln New Age, che
auspica una vita pi sspiritucdistar, meno orientata alla materialita del denaro e def
business. E si abbislia di conseguenza. Non & un caso dungue che il grunge sia arrivato in
Europa (e in ltalia) pitc come sstiles che come smovimentos. Cosi come non ¢ un caso che lo
stilista Stefuno Dolee (di Dolee ¢ Gabbana) abbia previsto che il grunge «¢ destinato il
andare molto lontano anche da not, perché abbina a un certo moeo di vestire la voglia di
liberta e controtendenzis,
Detta da lui, la preisione assume un sapore quasi scaramanitco: che fine farebbe i prét a
porter, infatti, se tutti decidessimo di vestired a la grunge’
La domanda non é poi eosi banale. Infatt, non molti anni fa, a Londra, imperversava un
movimento di govani sedicenti clochard che avevano abbandonato le case, { vestiti nuovi,
le scuole, i soldi, per vivere di rifiuti, Li si potrebbe definive grunge ante litleram: ma erano
nnadte pil radicali degli altualt, pii wndergrowund, molto prie difficili dia riciclare. Per questo

hanno ceduto il passe ai loro cuginetts piic educati ¢ ammodin.

o

N sistema-moda che viviamo nei Paesi sviluppati pare davvers
diaholicn, viere da dire. Impone le sue creazioni e i suoi spetiacoli,
riha anliche tradizioni e stili dil sirada o I senota di senso, Tutto
sembrerebbe un'effimera impalcatura votata al business. E in
parte ¢ sicuramente cosi: leggerezza e consumismo, componenti
negalive ¢ non enorevoli della societi vpulenta, si trasmettono
ampivmente attraverso la moda.

Ma attenzione a non fare di tutte le erbe un fascio!

«La trasformazione dell'industria della moda in industria degli
stili, con la inervitabile implicazione, da parte dei produttori, di
serutare ¢ riportare le tendenze e i costiomi ehe noseono in altre
socieli, ¢ un'importante fonte di informazione per nois, dice
Pohlemus. «f; d'altra parte richinme gli stilisti a un foro dovere:
quello di interpretare le esigenze del mondo in cui vivonos,

E proprio a proposite di esigenze, la riflessione non puo che
ricadere sullo sfruttamento e sull'iniqua distribuzione delle
ricchezze a carico dei Paesi in via di seiluppo, che anche
lindustria della moda contribuisee ad alimentare. Ma questo sari
largomento centrale del quario capitolo.

(i, invece, per chiudere il cerchio e per capire come dall'alto e
dal basso si intersechine gli stimoli che danno vita alle nuove
collezioni, maneano ancora due riferimenti importanti: fe
influenze che culture e tradizioni diverse hanne sulla moda

aceidentale e 'azione del consimatore.



Gli stili di strada dagl anni Quaranta ad oggi. I supermarket dello stile di Ted Pohlemus
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to e cultura

Abiti e ornamenti sono impertanti in ke le culture, A seconda
dell'ambiente, si usano fibre vegetali o animali, colori e materiali
diversi ed un tipo di abbigliamento rispondente alle azioni climatiche
naturali.

Cosi, per esempio, durante i rigidi inverni in Mongolia e Tibet, la gente
indossa pesanti cappotti imbortiti, stivali e cappelli di pelliccia. Nelle
zome desertiche nord-africane, uomini e donne portano lunghi e ampi
teli di cotone e copricapi per proteggersi dalla sabbia e dal caldo,

Gli abiti, nuttavia. sono pitt che una semplice protezione dagli agent
atmosferiei. Fssi hanno un significato ed un valore strettamente
correlati alla cultura che li esprime: indicano la posizione sociale di chi
li indossa. variano, a seconda delle diverse occasioni ed attivita svolte
da chi li indossa... Che cosa accade quando sescono» dal contesto
culturale che li ha prodotti?

1l giro del mondo atiraverso il tessile e la moda

Tele & fogge d'abiti, accessori, calzature ¢ omamenti fanno da sempre
il giro del mondo superando confini, differenze linguistiche, culturali,
religiose. Spesso la moda occidentale ha carpito fogge e motivi di
altre culture, inserendole nel proprio sistema e in un certo senso
snaturandole. A volte se ne & fatta conquistare. Ben venga,
comunque, la ricchezza delle differenze, multicolorata opposiziene
alla omologazione delle divise.

Alamaro: dall'arabo al-'amara {corda). Abbottonatura con bottoni
doppi, chinsa con lacei o cordoneini a passamaneria.

Alpaea: da paco che in lingua queuca significa rossastro. Lana
fornita da un camelide domestico del Perti e della Bolivia, simile al

lama.

Babbuecia: dall'arabo bebush (pantofola) e questo dal persiano
papaush=copripiedi. Calzatura di origine orieniale priva di tacco.

Batie: dal malese batig. Procedimento per dipingere su stofla. che
consiste nel coprire con cera fusa le parti che non devono essere
colorate. Tecnica nata nell'India meridionale, trasmessa poi dai
monaei buddizt in Indonesia, o secondo un'altra ricostruzione gia
conoseinta nel ¥V osee, n Giava, dove era un'arte sacra wtilizzata solo
per ornare gli abiti dei sacerdoti.

Caffetano: dall'arabo qafran e dal persiano khafran. Sopravveste di
origine orientale, giunge fino ai piedi, aperta davanti, con maniche
larghe. Usato anche come veste da camera.

Calzoni alla mammalucea: Prima meta del 18000 1 nome & di
arigine turca ¢ circassa. [ndossati dalle ragazze erano portati sotto
I'abito tradizionale. Nel periodo romantico si portavano allungati e
arricciati alle caviglie. Oggi si chiamano calzoni alla turea,

Cotone: dall'arabo quinm. Di origine indiana fu importato in
Furopa fin dal 1200, la lavorazione avveniva in centri musulmani e
turchi, le stoffe venivano chiamate anche "indiane" e mussoline”
{dalla citti turca di Mossul). L'America divenne un altro centro
importante di produzione e il cotone Ii fu chiamato "erba d'oro”.

Damasco: tessuio jacquard di origine arientale, di un solo colore
eseguito con filati diversi che, grazie al suo speciale sistema di
tessitura, presenta disegni lueidi su fondo opaco, Prende il suo nome
dalla cirth di Damasco.

Dirndl: completo da donna costituito da una larga gonna arricciata
com grembiule bianco o colorato ¢ corpetio siretin in vita. Costume
nazionale delle regioni alpine dell’Austria, nel corso del nostro secolo
& stato adottato da tutte le donne tedesche, Tra le due guerre si
diffuse in altri Pacsi dell' Europa. in America e perfine in Australia.
La versione di moda copia quasi esattamente 'originale popolare,
riservandosi perd una piii larga scelta di tessuti.

Fustagno: stoffa grossa in eotone o in lana, molto resistente, prende
il nome da al-Fustar, sobborgo del Cairo, dove in origine veniva
prodotta.

Gabardin: dal persiano gaba ¢ dall'arabo qabaya. Stoffa di lana o di




cotone tessuta in diagonale con effetto di ordito. Di media pesantezza
puir essere impermeabilizzata.

Garza: da Gaza, localiti della Palestina, tessuto in cotone molto
sottile, rado e legaero.

Kasmir: dal nome del Kashmir, regione nord-occidentale dell'India.
Fibra tessile ottenuta dal vello della capra del Tibet. Morbida e
lucente fu particolarmente apprezzata nel primo Ottocento, quando
fu utilizzata per preziosissimi scialli.

Kefiyeh: Arabia. Copricaps usato dai beduini, in lana, cotone o seta:
piegato a triangolo viene messo sul capo, con tre punte cadenti, per
proteggere la nuea e il collo.

Kimono: lunga sopravvests, quasi a mantello, dalle ampie maniche ¢
trattenuta da una eintura detta obi. Quest'ultima & costituita da una
fascia di broecato della lunghezza di aleuni metri ¢ larga circa mezzo
metro, avvolta da uno o pii giri intorno al corpo e annodata sulla
schiena in un grande fiocco. 11 kimono & il fondamentale indumento
giapponese, per entrambi i sessi, e il suo nome significa "cosa da
indossare”. All'inizio del secolo XX il sarto Paul Poiret introdusse il
comodo kimono anche nella moda femminile europea. La forma della
manica, tagliata in un solo pezzo con la veste, si @ mantenuia nella
mada femminile (manica a kimono).

Macramé: dall’arabo mahrama. Tipo di merletto pesante con nodi
caratteristici, che formano ingieme il fondo e il disegno.

Maki: cotone egiziano particolarmente pregiato.
Mocassino: calzatura dei nativi del Nordamerica, composta da pelli
avvolte attorno al piede, fermate da una correggia alla caviglia o al

polpaceio,

Mussola: da Mossul, citta dell'Irak. Tessuto in cotone morbido
leggero quasi trasparente.

Orbace: dall'arabo al-bazz= tela stoffa, poi dal sardo orbaci. Tessuro
sardo di lana resistente ¢ impermeabile utilizzato per costumi

tradizionali e uniformi militari, Nel periodo fascista fu utilizeawo per
le giacehe delle divise e divenne zinonimo del regime.

Panama: cappello delle regioni equatoriali dell’ America Meridionale;
in libre vegetali sottili, leggero e pieghevole.

Pantofola: indumento femminile di origine oceanica (Thaiti),
consiste in un rettangolo di cotone a disegni colorati che avvolge il
corpo.

Poncho: Spagna, America Centrale e Meridionale. Mantello formato
da un pezzo di stoffa rettangolare con al centro un'apertura per la
testa.

Sari: lungo taglio di tessuto (cotone o seta) destinato ad essere
avvolto intorno al corpos; & il caratteristico costume delle indiane, che
sanno artisticamente servirsene drappeggiandolo e fasciandosi dalla
testa ai piedi. Verso il 1950 ha servito di modello ai sarti parigini per
alcune creazioni.

Satin: da Zaitunu, nome arabo della citta cinese di Lia mng ma.
Tessuto in cotone rasato, con effetto a trama di seta sul diritto,

Scialle: panno quadrato o rettangolare di origine orientale, che serve
a coprire la nuca ¢ le spalle nude. Nel Kashmir, fin dal secolo XV si
confezionavano scialli con la finissima lana della capra tibetana, Gli
scialli del Kashmir ebbero un grande successo in Europa nel periodo
del Direttorio, come utile complemento della moda elassicheggiante
che imponeva leggeri abiti drappeggiati, profondamente seollati e
senza maniche. Gli seialli autentici. toppo costosi, furono
gradualmente sostituiti da imitazioni economicamente piii accessibili.
La moda dello scialle si affermd durante 'epoca romantica del
Biedermeier, e [u particolarmente diffusa sotto I'imperatrice Eugenia,
consorte di Napoleone I11.

Seiantung: da Chan-tung. regione della Cina. Tessuto a trama
piuttosto rada, in seta o cotone, con superficie opaca e irregolare.

Seta: fibra tessile ricavata, dopo vari trattamenti, dai filamenti di
hava secreta dalle ghiandole della larva del bombace del gelso.




Filatura e tessitura erano prerogative dell’ lmpero Cinese, detio Paese
dei Seri. L'aggettivo serico deriva dal termine greco che designa i
Cinesi Séres € la seta serikon (eiod cinese).

Sombrero: dallo spagnolo sombra=ombra. Cappello in paglia diffuso
nel Messico e nell' America Centrale a tesa molto larga.

Turbante: dal persiano turban e dal tureo tulbent. Copricapo
composto da una striscia di tessuto avvolta intorno alla testa. Con le
Crociate giunse in Europa dove fu accolto con favore dalle dame

specie in Francia.

Turkish: pantalone femminile molto ampio e stretto alla caviglia
proposto nel 1912 dal sarta Poiret. Di ispirazione orientale era
completato da giacchine corte di linea occidentale.

Velo islamico

A Teheran 2000 studentesse ed insegnanti delle seuole medie e
dell'universiti. tutte in chador, hanno manifestatn a Teheran davanti
all'ambasciata di Parigi per protestare contro 'eselusione dalle scuole
francesi di studentesse con il velo islamico gridando slogan come
¢L.'Elisen deve rispondere; perché si alle donne nude e impudiche e
no alle donne pure e castes. Aleuni cartelli recavano seritto : «Morte
all'America e a lsraeles. E' stata letta una dichiarazione che chiede
alla Francia di rispettare i dinitti dell'vomo e accusa gli Usa di
promuovers un'offensiva reazionaria contro 1'lslam. Si chiede inoltre
ai Paesi islamici e al governo di difendere il diritto delle ragazee
musulmane in Francia a vestirsi come vuole la loro religione. Nelle
scorse settimane 25 ragazze, che si sono rifiueate di abbandonare il
velo, sono state escluse da diverse scuole francesi dopo la diffusione,
il 200 serrembre, di una cireolare del ministro dell'educazione,
Frangois Bayrow, che proibiva 'ostentazione di simbaoli di
appartenenza religiosa o politica in classe.

(l mengfestn, 1 novembre 19494 )

Al bando cravatie e farfallini

La cravatta e il farfallino sono stati messi al bando ieri in Iran, per
motivi di ordine religioso. dalla gnida spirituale della Repubblica
islamica. Ali Khamenei, secondo il quale i due accessori sono esegnali
defla diffusione della culturn non muswlmana., Indossairli - ha

- aggiunto Khamenei in un avviso religioso pubblicato dal quotidiano

Ressalat - ¢ dungue proibito {dal punte di vista religiose) in guanto
segno di imitazione ¢ diffusione della eultura di invasione dei non-
musilmanis. L'uso della cravatta e papillon era gia stato in pratica
abbandonato subito dopo la rivoluzione islamica del 1979, in seguito
alle violente reazioni degli ambienti religiosi integralisti. La cravata
era stata pubblicamente definita «coda d'asinos dal presidente
Abolhassan Banisadr, in seguito destituito. nel 1981, e oggi in esilio
in Francia.

0 manifesto, 1 uglo 1994)




traduzione eulturale. L'inserimento nel cirenito commerciale provoca
variazioni nei materiali. nei colori, nei disegni che snatirano i
prodotti.

to e simbologia

Liceo un esempio di appropriezione <indebitas di simboli religiosi
wsati per ereare effeiti decorativi.

Raffigurazione dei misteri della vita presso gli Indios
['Islam contro Chanel

Gli Indios delle regioni andine posseggono una lunga tradizione
nell'arte della tessitura. Nel 1693, Padre Bernabé Cobo. nella sua
cronaca Historia del Nuevo Munds, seriveva: «Questa terra é
ricchissima di cotone. che cresce nelle numerose valli grazie al clima
caldo. Inoltre, gli abitanti del Periy dispongono di grandi quantita di
lana di lama e vieogna, coa cui producono gran parte dei loro
indumenti. Gli Indios colorano sia gl abiti di lana, che i catone con
colori molto belli e (li racamano) con strani disegni...».
Gli abiti svolgevano da sempre alire funzioni. olire a quella di
ricoprire il corpo ¢ proteggerlo dal freddo. Gli abiti erano oggetti
importanti in occasione di cerimonie come batesimi, matrimoni o
funerali. Nella tradizione di ogni societi si sono sviluppari particolari
colori, motivi e disegni, che venivano presi dalle tessitrici ¢ variati a
piscere, Ancora oggi. sono diffusi vecchi ornamenti e figure
tramandati dalla tradizione che hanno tutti un preciso significato
simholico, Cosi nell’abito vengono intessuti speranza e auspici
angurali. | simboli sono avche indice di appartenenza ad una
determinata comunita, Ogegi. tuttavia, il costume tradizionale viene
portato sempre pilt raramente. per vari motivi,
Di sicuro, uno di questi risiede nel fatto che gli ndios del Perii e della
Bolivia continuano ad essere il ceto sociale pin povero e
I'abbigliamento indica I'appartenenza a questo gruppo. Chi ha
ambizioni di «ascesa sociales si vede costretto a modificare le sue
abitudini in fatto di abbigliamento e ad abbandonare «'abitw
indianos.
Cli indumenti indiani non sono mai stati coneepiti per la vendita, ma
come regalo o offerta votiva per oceasioni particolari. Anche se oggi
nei centri turistici di Cuzeo, Puno o La Paz si possono trovare pile
enormi di tessuti artigianali per turisti o prodotti laverati come gilet e
borse ein & indice di un allontanamento degli Indios dalla propria
cultura che & stato provoeato dalle situazioni di povertd che in molte
realtii induce a commercializzare oggerti e manufatti della propria [Silvia Giacomoni, La Repubblicn. 21 gennaio 1904)

Tl fondamentalismo islamien ha fatto ieri irruzione nel mondo
dell'alta moda. {(...)

Karl Lagerfeld come Salman Rushdie. La collezione Chanel come [
verselli salanecd, | musulmani sono stat offesi do un abito indossaio
sabato scorso da Clandia Schiffer durante la sfilata nei sotterranei
del Louvre,

Risatine isteriche, panico e poi la conferma di Giakarta. 11 presidente
el consiglio degli ulema indonesiani, K.H. Hassan Basri, aceusa il
creatore tedesoo e la sua modella di aver decorato 'orlo di un abito
da sera con un versetto del Corano «con il chiaro intento di portare
discredito alla religione islamicas, Poiché sia Lagerfeld che Schiffer
sono cittadini tedeschi, Basri preannuncia una protesta presso la loro
ambasciata, inwvita i musulmani indonesiani a boicottare da subito la
creazione di Lagerfeld in attesa del consiglio degli ulema che si
riunira entro la settimana per chiedere al governo indonesiano di
vietare l'importazione delle griffe disegnate dallo stilista.

Chi & Hassan Basri? Chi sono gli ulema? Nei dorati saloni dell'alta
moda parigina nessuno ne sa niente: si sa solo che I'Indonesia & uno
dei grandi Paesi cui tende 'industria europea della moda e l'agenzia
parla chiaro: li i musulmani costituiscona il 90 per cento dei 190
milioni di abitanti. Da I potrebbe partire un contagio tremendo. |
musulmani indonesiani potrebbero attaccare il virus del boicottaggio
a tutti i musulmani del mondo. Il veto, da Karl Lagerfeld. si potrebhe
estendere a tutta la moda europea. La paura & tenuta a freno
dall'idea che gli ulema siano una piccola setta di gente senza
importanza, Forse la paura diventerebbe terrore se si sapesse che gli
ulema sone gli esperti della dottrina islamica.

La Maison Chanel e Karl Lagerfeld sono desolati e si scusano
moltissimo. Non era loro intenzione alfendere nessuno,
Semplicemente. ignoravano che quei versett fossero del Corano.




[Uno stilista italinno sbarea in Arabia Sowdita.

Feeo le donne arabe vestite da Benetton

Milano - Una modella europea (le donne musulmane non possono
esibirsi in passerella), vestita nella miglior tradizione islamica, con
l'abaya nera, ma con un pizzico abbondante di trasgressione, se qua
e li si colgono inserti in raso lucidissimo e risvolti di seta rosa
pervinea. Lo stilista Malhas, collaboratore siretto di Luciano
Benetton ha studiato cosi il nuovo look delle giovani arabe,
realizzando la sfilata in programma ieri a Jedda, nel palazzo del
consolato italiano,

Benetton, d'altronde. & quasi di casa, in Medio Oriente:
un'espansione, la sua, con dei picchi di aumento di fatturato
superiore al 30%: il ttto, sempre camminando sullo scivolose
terreno di quanto impone la religione. Lungi dai dirigenti di Ponzano
V'idea di cadere nelle ire degli integralisti islamici, mumando Perrore
grossolano commesso in oceasione della sfilata di Chanel a Parigi.
L'abito disegnato da Lagerfeld e indossato da Claudia Schiffer &
stato considerato euna leggerezza bella e buona» dallo stilista arabo
di Benetton, sperché se si vogliono usare i segni grafici di lingue
diverse, & giusto aceeriarsi per tempo su eventuali traduzioni e

.Eigl:liﬁc-uti!.

[F.o Repubbfica, 200 marze 1994)

II consumatore gioca e esplora

Abbiamo parlato di influssi interenlturali (etnie, religioni e costumi
diversi da quelli occidentali) e di sottoculture (come punk o altri
movimenti giovanili], per dovere di esanstiviti bisognera accennare
anche ai cambiamenti apportati dai singoli o dai gruppi appartenent
alla comunita occidentale.

Come indicava Fred Davis, | modelli esposti negli showroom,
vengonn modificati centinaia di volte a seconda del compratore che
fa riferimento, per rivenderli. alla specifica realia locale in cui &
inserito il suo negozio, Cosi: se pensa che i suoi clienti siano troppo
provineiali, ad esempio, tenderd a eschudere tutti gli elementi pit
eccentrici o esirosi,

Immaginiamo di moltiplicare il processo migliaia di volte. suggeriva

Davies...Immaginiamo invece di moltiplicarlo ancora per alive
migliaia e migliaia di volte. Cioé per ogni compratore che dovra
indossare il capo. A qualcuno, magari, non piacera |'abbinamento di
giallo e blu. E allora cerchera di combinare il pantalone seuro con
una camicia pin sobria (forse chiara o appena rosata). Qualche
ragazza pensera che jeans e scarpe col taceo siano pin seducenti di
jeans e scarpe «a tennis.

I cambiamenti e le combinazioni possono essere tantissimi,
Dipendone dal gusto e dalla voglia di sperimentare di ognuna.

Cli studiosi Kehret ¢ Ward nel 1987 hanne dimostrato come ogni
consunatore cerchi di apportare delle modifiche a cit che compra.
Se, cioé, da un lato assorbe in modo passivo quello che la moda gli
propone. dall'altro tenta sempre di dare un toceo di personalita e di
novita a quello che indossa, Questo atteggiamento, secondo Kehret e
Ward & quello che coinvolge il consumatore come attore del processo
i acquisto: egli acquista e ricombina i pezzi che ha comprato e in
qquesta specie di gioco esplora nuove possibilita della sua personalita
(cfr. cap. 1)

Questo processo di scoperta e continuo rinnovamento, espresso
attraverso i vestitl, influenzerd, anch'esso la moda,




Se cerchinmo di tirare le fila di questo discorso, cf accorgerema di SDU ntl
ritravarci, ancora wiea volta, immersi nella guantiti innumerecole
di stimoli ¢ suggestioni che caratterizza la nostra epoc. Questn
volta pera dal basso. Non sono ciot le indicazioni degli operatori
della moda o degli stilisti. a presenlarsi come nuove tendenze, ma
sono le “tribit” (siano esse razse o elnie o anche tribi di ragazsi
ribelli) presenti nella socizta a duare il suggerimento per nuove Nella scheda n® 3.1. riportiamo alcune riflessioni sulle funzioni
mode. I sistema della moda, allora, si presenta dell'abbigliamento. Compilatela e cercate di tracciare una mappa di
come nello schema n” 2. quello che accade attorno a voi in termini di stili di strada.

Nella scheda n® 3.2 invece, la ricerca & orientata a individuare quali
tipi i abbigliamento, dapprima legati a una specifica funzione di
abbigliamento, sono entrati a far parte del vestire di moda. (Prima di
lavorare a questa scheda & opportuna la lettura dell'appendice «Jeans
¢ t-shirt; un cammino comune? s |,

SCHEMA 2

I movimenti della moda dall*‘alto”

Ricerche di mercato,
~ Ricerche per la definizione della tendenza

|

Momenti della produzione

|
- Sfilate e
- pubblicita

Consumaltore

e dal “basso”

triba,
sottoculture,
consumatore




Le funzioni dell'abbigliamento Scheda 3.1

|_.'u|‘ﬂ'|igliamﬂmu [mf} avere diverse Tunzioni:
- Adattamento allo spazio in cui i vive
= Protezion:

- Bisogno di espressione creativa

Che altre funzioni pud avere?

Feco un elenco incompleto di gruppi-tribi caratterizzati dallo stile dell'acconciatura
Punk: capelli tagliati a mo' di riccio o mohicano. possibilmente tinti con colori vivac
Skinhead: testa razatia

Rockabilly: pettinatura impomatata ¢ basette lunghe

Rasta: dreadlock {treceine sotrili)

Neohippy: capelli lunghi

Leonkavallini: capelli lunghi ¢ incolti

Ne conoscete altri? Come si vestono?

Che ensa vogliono esprimere con il loro look?

Riportiama di seguito la ricostruzione storica, sociale ed emotiva di
uno dei capi pin utilizzati e pin versatili della nostra epoca.
Dall'articolo di Roberto Grandi dal ticslo fearns ¢ e-shire. Un
I'.'FH'.".H'"I‘"I".I l"l'”l’l’]'-‘.l’ﬂ'.;'. ]:lllhlﬂii'ﬂ'“ =10 I; .p:j ||"|I||:I'.|]'TI|”.|¥. .F.’J'Il"l'"f: F.”'f”.f:ﬁ.’.f”?‘ m I'JI:'|F-I'J.
[Lupettd ed., 1992) waiamo il percorso dei jeans e delle 1-shirt dal
1850 a o "ri.

Jeans e t-shirt. Un cammino comune?
di Rolerto Grandi

Farie sono le modalitd attraverso le guali & possibile affrontare un discorso sl singoli
indumentt, considerando cle nella moda ogni dettaglio ha la sua storia: & un segno
wravido oel proprio passato ofe cerca nel presenie lo propein sienificazione.

Ma un dizcorse suf singoli induments, in quanto discorso sulla moda, deve sfuggive, in
prime luogo, ad e enalist sulla sola funzione widitansitea del vestire pratice, ohe deve
EREere fn.h'gr‘r:.l'u con altre analisi che tengafto confo, corlemporaneamente, rh*ﬁr*_.fhu:f'w.—f
mtagiche, di differenziazione personale e socinle, delle funzions estetiche e mitalogiche, tutte
conlemporanedamente presents quando si parla di fenomenit di moda.

Lit moda pui anche essere vista come un fenomeno generafe, ma io propongoe oi
analizzarle capo per capo, anzi nelle relazione clie s6 piene storicamente o stoueore fro
Igu-.": r'ullrn' i qjeresli e Fr'r:llf-:'unsr e b-ghiri,

£ dei due caps di abbioliamento che considern terrg conto del fottore tempo; studiore fo
i'f.l'Uﬂr{I 1;' t.ffl'('h(' {ilrl'l'(l!rflfl'l'-(' ﬂr L'ur.l:fu-u.rn{'.rrf{.l .ﬁ'{li'ﬂ‘(flf(' |".I'!._'Ii Jl{"J'.ﬁ'fNJ. I_FI' I'f”ﬂ.”lr!.l‘ Jrl'l H':I'”‘r“' I"f‘f.'ll-l"']rfl
costantemente if passato alla ricerca del nuovo. Lo moda contemporanea non pua infutti
essere ricondatta @ rna storte of singoll evendi ¢ singol vestils, [ meceanismi delln moda
captans { fenameni e fanno moda di tutto.

La scelta di guesti due capi di abbigliamento e dovata, in primo nogo, alla refazione oi
f'flfl'fﬂﬂ.l:,{“ I'{'f'i}'_] iy {'r"f{', {'FI'(!U., ;}UJ&” CAELERL f. I'f{f.l"ﬁfllf_ﬂ‘l'" ur.'rlruf-.'frll'ﬂ .“I'".”’I'I I"'””{FH':T'”HI’ lflf-
ognune di noi; obiettivo di questo seritto & appunto lapprofondimento of questo gualche
cosa i comine che fulll pensiamo of sia fra jeans ¢ -shird.

Fin verso fa fine del secolo scorso 'abito-pronto-da-indossare era quasi sconosciuto: chi
avera i mezzi se lo faceva confesionare da abdi artigians, o maggioranza delfa
poapolazione o prodoceca o casa.

Ma rello stesso periodo, grazie allo sviluppo di macchine ehe permettono di eucire abiti in
mniera semi industriale a all'aecentuarsi della mobilita e defla specializzazione del
lavoro, si cominciano anche a diffondere abiti-pronti-da-indossare: & il periodo in cui si
sviluppano gl slop shops,

N 1850 &, nefla storia statunitense, l'anno di aveio della corsa all'oro con mielicia di
womint - cercatori d'oro, minatori ¢ aveentturiert df ognd tpo - che st mettono in marcic

versn 'Ovest,

=]




Tra essi si racconta che vl fasse un giovane bavarese, Levi Strauss, gia commerctante
impiantato a New York che si porta con s¢ grared: ratoli di tela pesante per confezionare
tele ¢ telont per carri.

l:jl‘uq'.gf:? tela veniva da Genova, come dice infatt 'eadline di una recente campagna
pubblicitaria «i jeans sono americani come Cristoforo Colombos e il nome Jeans é i
derivato fonetico della pronuncia anglosassone di Genes, pronuncia francese di Genova.
Ouando Levi Stranss terming § primi rotoli di tela genovese comincio ad importarne de wn
mercato pitt competitivo: datla Francia importo ln tela “de Nimes ", el e In
denominazione Denn delln tela dei feans.

Strauss aveva crescente bisogno di tela perché si accorse presto che la sua ubtlizzostone Pt
che avere come destinatari le tende e § carri avrebbe potuto avere come destinatart t
cercatori stessi che necessitavano di pantaloni in grado di resistere alla ridezza dlel lnvora.
Sut indicazione di Levi Strauss, i sarto Jacob W, Davis fabbrico il primo prototipe dei jeans.
Nel 1564 un minatore suggeri al divettore vendite della Leot's di rinforzare le tasche, ned
punti strategict, con rivettt di rame.

Lna richiesta crescente di jeans - termine che nor placera a Levi Strauss - venne dagli
operai della ferrovia e dagli occupati nei numerost insedinmenti agricolt: contading,
braceianti ¢ schiavi sono { primi grandi clienti dex jeans, tanto ¢ vero che [ cow boys si
rifiutiarone per un certo periodo di tempo di indossare indumenti connotali cost
rriseramente,

£ in questo periodo, circa attorne all'tizio di questo secolo, che John Wasley Hanes apri a
Winston, nel North Carolina, un'azienda specializzata in tessuti da uomo.

1l cotone non mancava di certo, la qualita sembra fosse ottima e il taglio comodo, al punto
che in brece tempo le t-shirt Hanes divennero un capo indispensabile per ¢ lavoratori delle
COMPge prime e delle fabbriche successivamente.,

Inizia cosi tra i jeans e le t-shirt una storia parallele con molti trafie in comune: i fedns
proteggevann la parle sotto e le t-shirt la parte sopra, anche se { jeans erano € sono
“indumenti da sopra” e le t-shirt erano “indumenti da sotto ", Data dungue da questo
periodo quello sviluppo dei jeans e. sopratiutto, delle t-shirt, che si muove tra due poli:
“sopra e sotto” in relezione @ una dimensione verticale, ¢ “dua sopra e da sotto” in relazione
a wna dimensione orizsontale.

Jeans e t-shirt st trovano poi coinvolti nella grande Crisi del 1929,

In seguito alle difficolti economicke ¢ rancheros sano costretti ad aprire le loro case a un
turismo proveniente dugli Stati dell'Est; € ricchi cittading iniziano cosi ad abbigliarst con @
Jjeans del posto e a importare, in seguito, questo tipico modo di vestire nelle loro citti: il
Jeans perde cosi la sua primaria caratteristica di indumento per i tempo libern.

I solo grazie a una ristrutturazione produltiva ¢ sopratiullo commerciale che jeans e i-
shirt escono vittoriosi dalla Grande Crisi e entrano nel New Deal roosveltiano come due
capi ormai affermati: { jeans come abiti di massa, anche per donne, non soltanto da lavoro

ma anche per il tempo libero. Le t-shirt come indispensabile indumento-da-solto.

It aner possilile periodizzazione della storin del feans. alla “funzionaliti, robustezza, buon
mercato, virdita”, elie hanno caratterizzato o jeans del secolo scorso, si aceompagnan
cortralasion Hﬂ’ﬁfﬂ.ﬂu .l"f_',f:"r'f'rr:r*um alle attivita del fr"mpr.l lihero, alle racanze o, nefl' ultima
parte degli arad Trenda, alfa femmindita, fino al fermminismo come status.

We & in queesti annd Trenda chie le t-shirt comineieno o sivoltarst contro i lore destine o)
indumenti-da-sotto: entrano nell'abbigliomento sportive e, marcaie dal logo

dell' wnirersite, aintano a fenere lo h?”"n"l"-rﬂ eli CO r!’r'gnrf alletd assolvendo, ffuufjmf'_. o LT
precisa funzione df differenziazione, se non direttamente sociale, sicuramente di gruppo.
E;mrw} oot fra ﬁH:’ del decornio, el 1939, che la 1-shirt mostra wna wlteriore p(.l.gsfb;':'f.fd dr
utilizzo: diviene uno strumento i promozione e un souvenir che pubblicizza

il film «ll mago di Ozs,

|r en successo af box lr{f-,l'?ﬁf' rfm'urr.r_.l'?.u.r'.w anche, frrllrm.r'.fr. i agteesiie scaltea trovata del
produttore del fifm.

Da questo momento la t-shirt diventa non soltanto wn indumento da indossare ma anche
da collezionare,

.Ir::-l i .ﬂ'gf.r.l'ff: cell'atteceo df Peard Horbowr clie g'f:' Steedd Uneti sono costrefll o vestire undict
mdlions i nwove reclte. Lindustria dei jeans si specializza nella riproduzione «f fute do
Jatica e uniformi da lavoro per la maring, laviazione e Uesercito: lindustria delle t-shirt fa
altrettanto,

£l colpu decisivo alla internazionalizzaztone i questi due indumenti che aceompagnano
le truppe statunitensi nella loro marcie vittoriosa: le sigarette amerteane, le tavolette di
crovealato, fe jeep, @ jeans e le t-shirt diventano @ simboli ehe i Nuovo Mondo wridlizza come

Jrnf'.lpr‘r'r,‘ ({r'{tftgﬂﬂitf-"{‘-

Dl dopogierra a oggi la storia dei jeans e delle t-shirt & cosa nota. Passano per il cinema,
diventano simbolo della trasgressione movande, vengonoe “riciclatt” dallindustrio della
muoda ¢, da indumento da lavore o per il tempo libero, diventano cape firmato. Presente nel

greocrdaroba of fuitr.

@




Di quale abbigliamento si & appropriata la moda? Scheda 3.2

(iér che fquest'anno & all' avanguardia ¢ viene indossato da star e clienti di stilisti [amaosi
potri essere acquistato 1'anne prossimo in tutti i negozi, Cid che un tempo veniva
considerato simbolo di protesta di certi gruppi contro la moda ¢ la societii, diventa presto
monopolio della moda ¢ dell'industria dell'abbigliamento, per ereare nuove tendenze.
Pensiamo ai jeans, un tempo indumento da lavoro dei cercatori d'oro e dei mandriani.
divenuti poi simbolo di protesta dei giovani ¢ oggi capo di abbigliamento presente in ogui
suardaroba e che si trasforma con il cambiare delle mode.

Conoscete altri esempi di abbigliamento <alternativos o da lavoro di cui si &
appropriata la moda?

I Sud del
nella pr




Le condizioni perché possa nascere la moda... Scheda 4.1

Quali sona, secondo voi, le condizioni piil importanti perché possa nascere la moda?

-Democrazia
-{ :.;:lrilz|| 150110
-Indusiria manifatturiera

-.!I‘II1 I 5010 :'I“I'f‘l:'r

In quali Paesi, secondo voi, ¢'é la maggiore produzione di capi di abbigliamento?

Quali sono i Paesi che consumane maggiormente capi di abbigliamento?

In quali Paesi ¢'¢ il maggior consumo di capi d'abbigliamento firmani?

Il capitolo 4 imizia a rovescio. La prima pagina & una scheda.
Compilatela senza avers letto nulla del 4° capitolo & mettetela da
[ravrie, Vi serviri per mizurare il vosire ;:rudu i conoscenza sulla

realta di chi lavora per i produttor di moda.

Caminciameo subito con una considerazione, Nel capitolo 3
abbiamo parlato dei tempi della moda (scelta dei colori e dei
tessuli), dell’immissione del prodotto sul mereato e della sua
commercializzazione.

In guella sede, valutavamo @ diversi elementi che contribuiscono
alla realizzazivne di un prodotte di moda e pereid avevamo

tralasciato ur aspetto importante, che tratteremo ora: orvero:

Non chi fa la moda, ma chi si occupa della manifattura del prodotto in
tutte le sue fasi: raccolta delle materie prime, tessitura,
coloratura, taglio e confezione

Cifre utili per inquadrare il fenomeno

La tabella 1 riprorta Ia 1|Ili|t]lil|~| e il TRV di fibre tessili ]deﬂuf" dai
diversi Paesi del mondo.

Come si nota facilmente, i Paesi dell' Europa occidentale producono
rpuasi eclusivamente fibre sintetiche. 1l cotone viene soprattutto dagli
Stati Uniti e dai Paesi asiatici, il lino coinvolge I'est europen ¢ |'Asia.
I:.u ('\‘jl’ll:'i“""' |.'|'|*' Ii.|. '”'!"!"'I."Il.?.'rl l:IJI e ceria IILU[L']'iﬂ_ [_ll'iﬂluu ill n
territorio. ¢ il sus conseguente minor costo, & un fatore determinante
per la sua produzione,

Prima di trarre conclusioni affrertate. perd, osserviamao la tabella 2,
Riporta la scomposizione del costo di un chilo di filato di cotone, B
chiaro che il costo della materia prima appare determinante per il
costo tolale ¢ comferisce al Brasile, all'lndia ¢ agh Stati Uniti una
evidente superioriti.

Nonostante questo, perd, gli stipendi molto bassi (quattro volie
inferiori a quelli degli Stati Uniti) favoriseono i produttori asiatici.

I vantaggi naturali (materia prima e energia a buon mercato) non
bastano ad assicarare al Brasile una |'rr1rii:f.itr!1f'. di Ell"-‘:‘II!i]Ii.‘lL'-'!u i Causa

degli oneri finanziari che gravano sul costo della produzione,



Ancora un dato: quello della tabella 3, che illostra | maggiori
produttor nelle principali branche dell'indusiria della moda nel
1980 ¢ nel 1990, Un dato comune al settore tessile. .flhl'uig|ilul'|i~|m'r e
calzature & la netta avanzata dei Pacsi asiatich, nell'arco di dieci anmni,
nella classifica dei produtiori del settore abbigliamento. Se ci
soffermiamo sulle cifre della tabella 4. poi, ci renderemo presto conto
che i Paesi in via di sviluppo [Pyvs) citati si qualificano soltanio come

esporiatort e non come innportator di cap f|':'||:-|l'|g|iz|rll1‘]]1f1.

| Paesi produttori di fibre tessili

Tabella 1

Migliala di tonnellate |da 1000 a 1500 |da 1501 a 2500 da 2501 a 4000 pid di 4000
Argentina lana

Brasile fibre sintetiche

Messico fibre sintetiche

usa cotone ffibre sint.
RFG fibre sintetiche N

G. Bretagna fibre sintetiche

Francia ffibre sintetiche lino

Spagna ffibre sintetiche

ltalia fibre sintetiche

Polonia lino

Romania lino | ‘

Ex URSS . fibre sintetiche (cotone lana lino

Pakistan |cotone |

India cotone fibre sint. juta
Bangladesh juta

Thailandia juta | |

Cina fibre sintetiche cotone lana  lino
Australia jlana T
N. Zelanda [lana ! -
Sudafrica [lana

{Grande afhinfe delfeconomis, Zanicheli, 1994)

Analisi del costo di produzione

La scomposizione del costo di produzione di un chilo di filato di
cotone mette in hoce le possibilith e gli ostacoli che si presentano ai
produttori in seguito all'attuale intensificarsi della concorrenza.

2" chiaro che il prezeo della materia prima appare determinante per
il costo totale e conferisce al Brasile, all'lndia e agli Stati Unii una
evidente superiorita. Nonostante cit gli stipendi molto hassi
{materia prima ed energia a buon mercato) non bastano ad
assicurare al Brasile una posizione di preminenza a causa degli oneri

finanziari che gravano sul costo della produzione.

Scomposizione del costo di produzione
di un Kg di filato di cotone
nei vari Paesi del mondo (in dollari)

NN

Tabella 2

(Grande affante deffoconomis, Zanichelli, 1934)




Tabella 3 | «Top Ten» Importazione ed esportazione Tabella 4
di capi d'abbigliamento (in miliardi di dollari)
| maggiori produttori nelle principali branche dellindustria della moda
Prendendo come parametro la percentuale di valare aggiunto che ciascun Paese ricava fispelto al valore aggiunto
maondiale, settore per setlore, & possibile compdlare una classifica dei Paesi maggiori produttori di:
Tessile
Mal 1980, | Paesi leader nel mondo eranc:
Stati Uniti, Giappone, Rtalla, Germania Federale, Francia, India, Gran Bretagna, Brasile, Spagna, Messico, , T I
Nel 1980, ai primi dieci posti troviam: Hong Kong 1 | : i
Stati Uniti, italia, Giappone, Germania Federale, India, Francia, Gran Bretagna, Turchia, Spagna, Brasile. Taiwan A
& distanza gl diecl anni, troviamo quindi Mialia 3l secondo posto e la =new enlry- della Turchia i ; —
N Sud Corea |5 =
Sempre nillo slesso settors, | Paesi leader tra | PVS sono: _
el 1980: India, Brasile, Messico, Argentina, Taiwan, Corea, Turchia, Yugoslavia, iran, Pakistan, Giappone
nel 1960: India, Turchia, Brasile, Cores, Messico, Taiwan, Argentina, Hong Kong, Yugoslavia, lran, Cina . Importazione
Anche in guesto caso, wediamo |a Turchia balzare al secondo posto dopo soll dieci anni
EX-URSS
Abbigliamento hi
o . Turchia ;
La classifica dei Paesi leader, vedeva nel 1980 gli Stati Uniti all primo posto, seguitl da italla, Germania Federale, X ] Esportazione
Francia, Giappone, Gran Bretagna, Spagna, Hong Kong, India, Canada. Ralia - 1
Mel 1930 abblamo invece: Svizzera
Stati Uniti, Halia, Giappone, Germania Federale, Gran Bretagna, Francia, Hong Kong, India, Spagna, Corea,
Anche qui, ingresso nella classifica di un nuove Paese, la Corea. Francia [FeS—
Tra | PVS, | primi dieci nel 1980 eranc: ' Gran Bretagna
Hong Kong, India, Erasile, Messico, Yugoslavia, Corea, Argenting, Filippine, Taiwan, Cuba ; :
Paesi Bassi
Nel 1990: Hong Kong, India, Corea, Yugoslavia, Messico, Brasile, Taiwan, Filippine, Colombia, Malesia.
Netta predominanza di Paesi asiatici, e scomparsa dalla classifica di Cuba, economicaments RFG
schiacciata dalfembargo e dalla crisl sovietica, Canada | - |
Calzature Usa
Top ten mondiali nel ¥E0 sona:
Ralia, Statl Unitl, Francia, Germania Federale, Gran Eretagna, VMiessico, Spagna, Brasile, Giappone, Yugoslavia. 0 0 20 30 40 50 €0 TO 80 90 100
el 1990
Itakia, Francia, Stati Uniti, Messico, Gran Bretagna, Germania Federale, Spagna, Yugoslavia, Giappone, Brasile.
| primi dieci beader tra | PVS nel 1880 sono
Messico, Brasile, Yugoslavia, India, Argentina, Cuba, Corea, Venezuela, Cile, Algeria.
Nel 1990: Messico, Yugoslavia, Brasile, India, Corea, Algeria, Cuba, Taiwan, Cile, Inconesia.
Anche in quests caso, prevalenza of Paesi asiaticl in crescita nellarco of dieci anni.
fHamdhook of Indusfrial Siaffsfic, Unido, 183 Iiwranvke affante deWeronoméa, Zamchelll, 193486
e @




Paesi asiatici e Pvs in genere, sempre pid alla ribalta nel campo della
produzione di abbigliamento, dungue. Ma percheé?

A quale costo? E con quali vantaggi?

Tradizionale wsaneza delln
Birmania che pone al
collo delle donne - fin da
peccade < un numers di
anelli d'omone per
aecentuare la lunghezzn
1|.|,'| eolla ¢ soitolinearne

aquindi 1o Feamminilii.

Non ¢ facile dare una risposta univoca e concisa, che valga
indifferentemente per tutti i Paesi in via di sviluppo. Di sicuro,
peri. la diversa distribuzione delle ricchezze, alcune coordinate
congiunturali ¢ la necessita per i Paesi ricchi di non perdere il foro
predominio nel settore, hanno coniribuito a delineare un quadro di
sfruttamento nei confronti di quei lavoratori del Terzo Mondo che
costituiscono e manodopera di tantissima parte delle cose che noi
frnelossinmm,

Cercheremo di vedere, neé paragrafi che seguonae, ite queste

eondizioni.

PModa in cnisi e Terzo Mondo
In competizione

Una congiuntura sfavorevole per la moda

Secondo la rivista "Fashion Mille”, in un articolo del 1990, «fq
rJrrJ.rr.'f.'Hu"r’r r’J"r’." l.hr'a'm"r’r”f rfr*l'llrrr mru.lrra er' au'fr!n'.'u. .-r:-;:ﬁ Leltivi ur:rra'.,lrr'J.r'."."
camiiamenti it senso discendenie, Mendre ffro of prime annd (ttanta
labbigliamento incideva moltissimo nell'economin familiore, negli
aeltimd ennd § conpsamd s sono ortenbali verso altrd generi o servizi
{efagei, cultira, hobbies). Ouesto cambicmento df costume fia
determinato wia vera crisi per tutto i setiore dell'abbiglicmento,
generando It wecessita per le aziende df condenere § costi of vendita
preer mantenendo un buon margine of guadogno,

St spleg geindy Uinteresse del mercato italiono verso 1 Paesi in via di

.'.'.I".'-IfHI;Jf.IrJ. dore i casto nr-:'Hu .rr.'-rmru.’n;wrrr & Drsso. frr.f:'r?'ﬁ.w'

Sinilizzadn, perd, a proteggere fa supremazia acqeisita dapo anni di

sueeesso sud mereali mondialt (d famoso mede ae Tolv)s.,

Per Camille Blum. manager del settore, I'industria tessile iraliana
dovrebbe seguive nuovi indirizzi strategici: roccorre - dice - cfe
'"ealic stia mitenta a non ridursi, a cansa del suo afto costo della
manodopera, da Paese produttore a Pacse organizzatore di traffico
I'-lrlll lf_f{'{'."l‘:":.':f”f{nlHII:"leI') !J({Jh'l’lf'{l' |TFRI [ . ﬂl’lﬁ'ﬂfﬂft' l".!l".!rt' TR IT'H.IIIJI'T!
oCeorre wit'energica risposta strategica delle imprese italiane che
devano vedere el foro successo e il foro avvenire nell'aperivra o nueet

mercat. il passato gioca a favore dell'ltalia e di cit che ha saputo

fare da sua indostria guando @ problems del settore tessife

dedl'nh er::l_Jf:'rr:m";i'.fr.l s .mr.rrl_.'rrlr.ffrllrn'r‘.r el ¢ sembrapano

wrremoribili.. Anche if TPP deve essere gestito ¢ pifotato dagli
nl:l'j'fjlnl.l'.'\ijf'fllr“ri. .I'J'Hu'h"r'i.l'r'i.l’r.l‘lr’r IJ-I"ITIF JENEEY ‘:":“-I"d"”.lrﬂ‘ |"||rf|'|"f.|5' r|"I IJ”J!’ITJ'.',':I’IFHIF.
all'interno delle frontiere comunitarie. In sostanza la stro tegia
gf'h'l"'.f'l"l';f' r'fl'".l'lf-l" n':.l'l'Jf”"f'.'l'l"' r"f.rf'!'.:lf:lf"l“ l"||r-l"||r |r|"'.'|'.'|'|'l.|r|" [ rfrﬁr.lr'rr.‘JfJJ':L-{ffr{.rrrr'.rrfn I'Jrl"f"\f'
esfere darvern o strategta globale, molio di pic oi quante non lo
st stata in passatos. Il discorso vale per I'ltalia tanto quanio per
tuiti gli altri Pacsi ricehi: bisogna cercare di non diventarce sfrotiatori
di una realtd povera che cerca di sollevarsi un minimo dalla miseria

insinandos: nelle E:-il':_rirﬁ* delle ez der Paesi floridi.

La moda

in discesa

{13 I tenlfico ds
perfezionaments pazsivo & una
pratica, consentita nei Pacsi
CE. che permette i Far
Livorare tm tesswta i
provenisnza CF all’esters o
commersializzare il prodom
nel medesinmo Pacse CE. senza
dechiarare in quale Paese ¢
slila I.Illtﬂ IJ'I Ill“"’llrjrll“'.

I:'lu'. al FHII'ﬂFrJlrI:I Traffice i
pl,'r.fﬂei-mml:lwnl n ill,lsﬂi'\"l,b:l



Ma vediamo, con maggiore esattezza, che cosa & successo negli ultimi vivono in condizioni igienico-sanitarie molto al di sotto della saelia
- | accettabile); Paesi poveri contro Paesi poveri che, pur di penctrare i
mercati occidentali e di battere la coneorrezza, puadagnano poeo o
nulla su ci6 che producono. A tutio questo. ancora. va aggiunio il
prezzo altissimo che pagano in termini ambientali ¢ in termini di
condizioni di lavore. Se le legzi ambientali mancano e se le
condizioni di lavore sono retrograde, la causa di questo & nella
poverti. I su questa condizione di assoluta inferiorith economica e
contrattuale che i Pvs stipulano con le imprese dell'Occidente accordi

di collaborazione svantaggiosi per il Sud del mondo e vantaggiosi per
il Mord.

Terzo Mondo in competizione

sAll'inizto sono apparsi sul mercato curopeo, nuovi e aggressiv Paest

come il Ciappone e quelli del Sud-est asiatico! - recita un'analisi di |
"Fashion Mille" -, Ouesti altimi harne continuato ad aumentare le I
loro esportazioni in Enropa stabilendo delle salde teste di ponte per

let lore penetrazione continualiva.

Dopo questi sone emersi { Paest della seconda generazione come

PMndia e il Pakistan, mentre adesso si stn assistendo alln nascita e

alfo sviluppo di Paest tessili della terza generazione, come

Buangladesh. Manritiug, Vietnam, ete. Tutti guesti Paesi franno

basate la loro strategia sud busso costo del lavoro imponendo un vero

e proprio sdumpings, un abbassamento dei prezzi all Europa ¢ ai

Aleune aziende del Nord. approfittando della condizione di bisogno
adottano una condotta deliberatamente mirata allo sfruttamento. Si
tratta, in particolare di quelle realta produttive che basano la loro
competitiviti nel mercato sul fatore del basso costo di produzione
del prodotto. Altre, per le quali la competizione si gioca sulla qualita
del prodone e sull'immagine di marca, si danno un codice di
regolamentazione rispettoso, almeno, dei diritti umani. (Fermao
restando il fatte che correttezza verso il Sud non significa
equiparagione con il Nord. Condizione peraltro irrealizzabile
nell'arco di poco tempo, data I'arretratezza dei Pyvs), E vero sempre,
perd. che le aziende del Nord che investono nel o si legano al Sud.
hanno un loro preciso tornaconto in termini di risparmio economico e
talvolta anche ambientale,

Prenderemo in considerazione, nella nostra analisi. anche questo
aspetto. [, successivamente. terremo conto di alcune condizioni (il
debito e il coinwolgimento del Fondo Monetario Internazionale nella
sua evasione) im cui il Sud si & venuto a trovare ¢ per superare le
quali sono necessarie oggi delle politiche di economia locale
esIremamente restrittive.

Paest industrializzate

Inoltre, nel momenio in ool {inguinamento e  rispetto della natura
impongono alle nostre imprese urgentt investimentt che st
rispecchiano net costi di produzione, gl altri Paesi non hanne
aliblighd in questo camgpos,

I Paesi del Terzo Mondo. insomma, sono rinsciti a diventare
competitivi sul mercato mondiale dell'abbigliamento contando su
quello che. nell'aceezione economica in uso, viene chiamato il
svantaggio locales. ovvero:

-manodopera a buon mercato

-materie prime ed energia facilmente reperibili e a buon mercato
-agevolazioni fiscali e altri vantaggi nell'ambito della politica degli
investiment

-scarso o assente obbligo di salvaguardia del patrimonio ambientale.
Dietro questi concetti apparentements neutri ¢ tecnicamente “puliti™.
perd. si nascondono miseria, ingiustizia e violenza. Per lavoratrici e
lavoratori, svantaggio locales & sinonime di bassi guadagni. orari di
lavoro massacranti, tutela legale e assistenza sociale inesistenti.

Per le produzioni orientate all'export, inoltre, in molti Paesi in via di
sviluppo vigono leggi di lavoro speciali ¢ sistemi tesi a controllare i
sindacari e a impedire gli scioperi. Infatti, se i sindacati zono deboli,
I imprese possono facilmente contenere i salari.

Una guerra fra poveri, dunque, quella che si combatte nei Pvs.
Padroni {che non sono certo ricchi) contro lavoratori (che spesso

Per iniziare, perd, preferiamo seguire le vicende di una materia da
sempre colonizzata: il cotone. La sua storia, i suoi metodi di
coltivazione ¢ tempi di lavorazione, 'impatto ambientale che le sue
colture comportanc, infatti, sono informazioni di grande wilith per
avere un'idea di come stanno le cose. Dal periodo ormai lontano in
cui i colonizzatori europei diventarono gestori di questa ricchezza
naturale del Terzo Mondo, alla realta odierna fatta di fragili equilibri
e di accordi internazionali non sempre giusti.




Nord e Sud fra distribuzione
delle ncchezze,
accordi e investimenti

[2] Differenza tra il
salore della produzione ¢
il valore della fornitara.
el materie prime, della
manodopens, det
sepmilavorati ¢ ded serviz
che vengono trasfomati
nel eorsn diel processe
produttive, 51 sitiene in
12l mode ln ricehea
creata dalle aziende, la
st des valori
agrinnti bordi cle
peroserte i cnleolare il
PIL. i un Paese,

Carta d'identita del cotone

Per le numerose qualita che presenta, il cotone i in assoluto la fibra

pitt diffusa nel mondo. Esso infatti non irrita le pelli delicate. ha

un'elevata resistenza, viens impiegato non solo nel campo
dell'abbiglinmento, ma anche a livelln industriale ¢ igienico sanitario:
infine & il tessuto pin lavabile ¢ resistente ai detersivi alealing,

La consistenza socio-econamica della coltura del cotone a livello
mondiale. & elevatissima: 86 milioni di ettari e 190 milioni di
lavoratori {pin altri 60 nella trasformazione), in gran parte nei Paesi
eosidderti in via di sviluppo. La distribuzione del valore aggiunto (2)
creato dal cotone, perd, & estremamente disuguale: solo il 5-10% del
valore finale del prodotto [a seconda degli stadi di lavorazione) va al
|_I-I'II-||I||1'|:I|'I'.

Il Gossypium (nome scienrifico del cotone), famiglia delle malvacee, &
una pianta sub tropicale adaria a climi caldi e secchi con ridotia
escursione termica stagiorale ¢ suoli ricchi e profondi. Ne riveste i
semi una peluria a fioceo, formata da cellulosa quasi pura di colore
dal bianco latte al grigio, appure rossastro, fulvo o marrane per
aleune varietia. Era coltivato nella valle del fiume Indo gia nel IV
millennio a.C.. ma anche in America Centrale dagli Atzechi e dai
Maya e in Egitto. Gli arabi lo introdussero in Europa coltivandolo in
Sicilia ¢ in Spagna. Le grandi piantagioni iniziarono a produrre nel
1600 in Louisiana, Le conquiste coloniali lo diffusero come coltura
da esportazione nei Paesi africani. latinoamericani ¢ aslatici,
L'inedustria cotoniera ¢bbe un ruolo di primo piane nella Rivoluzione
Industriale.

Le specie principali di cotone sono sei, ciascuna originaria di Paesi
diversi. La coltivazione richiede un notevole impiezo di manodopera,
soprattuito nella fase della raccolta, che pud durare anche tre mesi
perche le capsule non si aprono tutle insieme. Con 'aumenio del
eosto del lavoro in un Paese, si ricorre a una maggiore quantita di
mezzi meccanici e chimici. 11 periodo della raccolia deve essere

accorciato il pin possibile per evitare la caduta a terra dei bioceoli o

I"arrivo della stagione umida, In molti Paesi del Terzo Mondo la
raccolta & manuale; altrove [USA, Russia, lsraele, Australia,
Nicaragua) vengono impiegate macehine raccoglitrici che richiedono
varieta particolari, con capsule raggruppate. In questo caso viene
l’.‘ﬂ'tiLlluLu 11Tk 4J|~.I‘| r|iH'f.inm' Con sostanze rhinu'r‘hp: OOl 4];[ Er:*|'|r1r-ll:-r(-
alla macchina di raccogliere cotone con minori impurita. Con le
macchine la quantita di raccolto & di 700 Kg. per ettaro.

Le vese del eotone variano a seconda dei metodi di coltivazione, del
clima e del Paese,

Dopo la raceolia le fasi di lavorazione sono:
sgranatura [separazione dei peli dal seme, che una volta veniva
eseguitn manualmente), imballaggio e spedizione. Nel cotonificio i
hinceoli vengono battuti, cardati, pettinati fino a ottenere una specie
di nastro soffice in cui e le fibre sono parallele.

Il eotone viene venduto a Liverpool, in Gran Bretagna, fatta
eceezione per quello americano (borsa di New York) e per quello
egiziano pregiate, valutato e scambiaro a Alessandria d'Egitto.

Del Cossypium non s usa solo la fibra, ma anche i semi. da cni s
estrae un olio commestibile e pannelli per I'alimentazione animale.
Coprendo il 50% del fabbisogno delle fibre tessili nel mondo, il
cotone & la maggior coltura non alimentare,

Nel '91-'92 la produzione & stata pari a 21 milioni di tonnellate, di
eui meno del 30% destinati all'esportazione; il valore totale del
eotone prodotto in un anno si aggira intorno ai 24 milioni di dollari.
Olire ai grandi produttori di cotone (Gina, USA. India, ex URSS,
Turchia, Brasile, Egittﬂ]. gli altr Paesi cotonieri appartengono it
i]l -rﬂll'f.l_f .’TI,UH_T_I_LI.

La vendita del cotone copre pin di un quarto del commereio estero
nei seguenti Paesi: Chad (T0%), Sudan (45%), Yemen, Egitto, Mali,
Repubblica Centrafricana, Benin, Nicaragua, Burkina Faso. Paes
come; Cina, Brasile, India, Pakistan, Bangladesh e Egitto producono
sia per 'esportazione che per la loro industria nazionale, tendente
allo 5‘;-'ill.l|‘.|1m non solo per I'HEII'iH'! il fﬂhlri.l—mgnrl interno, ma anche per
incrementare il valore aggiunto delle esportaziond. | Paesi meno
sviluppati esportane direttamente la materia prima o il prodotto
sgrigios, cioé non finito,

I prezzi del cotone sul mercato internazionale fMluttuano a seconda

della domanda & dell'offerta (v. La guerra del cotone) ma in genere
vengono tenuti bassi dalla capacita di colossi come USA e Australia.
e ormai anche dalla Cina, cosi che la fibra viene offerta a prezzi

irrisori grazie alla disponibilita di energia e macchinari. Totto questo



a discapito dei piceoli coltivatori del Sud del mondo che non ricavano
abbastanza da potersi permettere anche solo una parte di
ECCANIEZAZIONE,

|,u (tnh urH dhiventa .-'w.r1||:ant Meno conveniente per IIJU]li F-'!E‘F-'L

5-j|_l|l|"H_” (T A EH] .ﬁ_:rl'i ':I,I_]Ii_., l']ll' CHETGATIO ‘I] 1'""![”'” SAme qltf'ﬁﬁlﬁ ||!!1df_‘:|l:f’.'r| Con

il ricorso sempre pin massieein ai pnslir:"tdi.

Cotone avvelenato

La coltura del cotone divora il 25% dei pesticidi usati nel pianeta:
nel Terzo Mondo questa percentuale sale ulteriormente per
raggiungere il 50% dei 300 milioni di chili totali di ‘[‘r&iticilli
utilizzati.

Sono dati un po' agghiaceianti. Ma se si contabilizzassero i costi

ambientali e sociali, il cotone, cosi come viene prodotto, sarehbe

ancora meno conveniente. Da una stima fatta negli Stat Uniri, tali
costi ammonterebbero a 935 miliardi di dollari 1'anno includendo:
interventi per ridurre l'inquinamento da pesticidi, contaminazione di
aree agricole adiacent, danni al bestiame e ai suoi prodotti, danni
alla vita selvatica e alla pesca. trattamenti ospedalieri per
intossicazione da pesticidi o malattie come cancro e sterilita,
Impoverimenio del suolo dovuto alla monocoltura intensiva e altri
danni alla catena alimentare.

L'escalation nell'uso delle sostanze chimiche sul cotone risale agli
anni del secondo dopoguerra: in pochi anni si passo dai metodi di
dicinfestazione tradizionale (asportazione manuale delle uova o
applicazioni di tabacco) al DDT. 1.'insorgenza di fenomeni di
resistenza dei parassiti al DDT portd alla scoperta di una generazione
successiva di pesticidi (fosforganici e carbammati), e all'aumento del
numero di trattamenti chimici alle calture, accompagnati da un
aumento parallelo di nemici delle colire, insetti e erbe, dovurta sia
nazione degli

alla progressiva resistenza ai pesticidi, sia all'eli
antagonisti naturali da parte dei pesticidi stessi. Infine, negli anni
Settanta, si inizio a usare sul cotone una nuova generazione di
pesticidi, i piretroidi sintetici.

L'ingegneria genetica sta studiando nuove varieta di cotone resistenti
ai parassiti. al fine di evitare 'uso di pesticidi. Ma una
multinazionale americana, la Agracetus, ne ha acquistato il brevetto:
in questn modo i coltivatori poveri non saranmo mai in grado di

acquiztare il diritto all'vso di questi tipi di sistemi alternativi.

E nel Sud del mondo che si usa la maggiore quantita di pesticidi e si
verificano gli elfecd pitt nefasti per la salute » per ambiente, Tanto
pit che sul cotone sono ammesse sostanze proibite nelle coloure

alimentari. | contadini poveri ¢ senza accesso all acoua potabile sono

i pin colpiti; i trattamenti chimici vengono fati senza le proteziond
sufficienti e spesso in modo errato, da persone che non sono
nemmens in grado di
leggere le istruzioni,
Inadire la coltura del
COLONE CICH,
socialmente parlando,
condizioni di lavoro
discontinuo e mal
Fulgaru.
Intanto la resistenza ai
pesticidi si estende e si
i’l.gé.‘:l":l'l"l-i.
comprometiendo la
resa e la redittivita
delle coltare di cotone,
Dato che l'incidenza della materia prima sul prodotio finale &
minima {v. La guerra del cotone), esistono ampi margini per
[Iii;_'HfJT.'In" il redldite dei coltivaton e permettere loro di nsare meno
pesticidi anche a costo di diminuire le rese, senza che cid incida in
maniera esagerala sul prezzo di vendita al consumo. Ma cotone
biclogico non :'\i;_:]I'ifi:‘r tessuin biologico, Angi, gli eventuali residui
tossici Hf_‘g]i abiti non derivano tanto dai Ilt"hlii'i-lli usati sul cotone,
quanto dalle sostanze applicate in seguito sulla fibra nel suo
camming verso il tessuro finale: eolord, shiancant, mordenti.
Ancora una volta, anche in questo settore, il Terzo mondo & in testa
alla elassifica della tossicith in quanto a sostanze chimiche usate, a
smaltimento delle stesse. a condizioni di salute e slruttamento dei
lavoratori in questo setrore,
Nl Nord del mondo si sta h‘pillll]ljll]li]ij. srazie alla sensibilizeazione,
la richiesta di cotone senza chimica, richiesta che pun essere legaia al
cambiamento nei sistemi produttivi del Sud, in tutte le fasi della
produzione ¢ della trasformazione,
L'alternativa & lavorare per un cotone migliore dal punto di vista
ecologice ¢ sociale ¢ naturalmente sostenibile dal Pt di vista

econoinice. Sono aspetti inseparabili. In pratiea. cio siznifica:

= Tintoria in Mureeros

i W Jartung



1

-per la produzione: meno cotone, pin pulito, costi maggiori ¢ una marchio sui prodotti che arrivano al consumo. Per il momento la
remunerazione netiamente superiore per i produttori; realta & assai confusa, E allo studio la possibilita di istituire un
-per la commercializzazione: meno speculazioni nei gradini successivi marchio unico. riconosciuto in tutto il mondo, ehe dovrebbe prendere
alla produzione sul campo; in esame molti aspetti: produzione biologica, dignita del lavoro,
-per il consumo: comprare meno abiti e pagarli un prezzo sufficiente trasformazione con metodi ecologici. salute del consumatore, ece. In
a garantire la copertura dei costi ecologici e sociali. sostanza un marchio eco-sociale,
L'lIalia, Paese “tessile” per eccellenza, ha un grande ruolo da giocare Ancora, fra i problemi da affrontare, non mancheri quello di rendere
in questo senso. accessibile il cotone biologico al grosse pubblico dei consumatori. Per

i esan viene acruistato solo da case produrtrici di una fascia maolto
Per quanto riguarda le alternative ai pesticidi, una delle principali & alta come Esprit, The Gap, Patagonia, Ecosport ¢ Katherine
rappresentata dall TPM (Integrated Pest Management. ovvero lotia Hiiitint.
integrata), che consiste nell'uso di trattamenti chimici a livello Campagne per la sensibilizzazione nei confronti del cotone ecologico
minimo affiancato come sostegno al “lavora™ dei nemici naturali sono attualmente in corso in alcuni Paesi europei, Una campagna del
degli infestanti. Oltre a questo, prevede interventi quali: rotazioni genere, & allo studio anche in Ttalia.
colturali, scelta di varietd resistenti, limitazioni nell'uso dei
fertilizzanti, ecc. [Maarinelln Corremria, a cura di, Cna ferra boaeo per eidl, Campagnn intemsazonale sl

) hinlegice, Conswmator del Noed, Peoduttor del S
La produzione biologica considera I'TPM solo una fase di passaggio o e

verso |'eliminazione totale delle sostanze chimiche che punta su:
attenzione massima alla fertilita del suolo, gestione dell'irrigazione,
rotazioni colturali, ricorso a insetti “benefici™. fitofarmaci naturali.
Importanti esperienze di produzione biologica del cotone sono in
corso negli USA, in Turchia, Egitto ¢ Perti, grazie all'intervento di
alcune Organizzazioni non governative e associazioni di produrtori
hiologici. Particolarmente interessante appare il caso del Peri: qui,
dove le antiche civilta andine avevano sviluppato una delle maggiori
tradizioni tessili della storia del mondo, almeno 15 mila contadini
continuano la coltivazione tradizionale di varieta di cotone
naturalmente eolorato, a eoltura perenne. Questo cotone, che nasce
appunto colorato, ha rischiato 'estinzione a causa degli intervent
governativi che ne distruggevana le colture a favore delle varieia di
cotone convenzionale., E solo grazie alla coltivazione <illegales di
contadini paruﬁﬂﬁirnﬁ]lﬂ zone piii sperdute del Paese, che questa
straordinaria varieta si ¢ salvata.

Adesso, negli USA, sofisticati studi di ingegneria genetica hanno
portato alla scoperta di una varieti di cotone colorato - denominato
Sally Fox dal nome della ricercairice che lo ha sinventatos - Ma,
tanto per non smentirsi, nessun brevetio sari pagato ai contadini
peruviani che hanno portato, con il loro lavoro, questa eredita
genetica fino a noi.

Un altro problema che concerne il cotone biologico riguarda il

La guerra del cotone

Le dinamiche degli scambi internazionali innescano spesso un
braccio di ferro fra le nazioni interessate al commercio di un datn
pradotto o materia prima. E quanto sta accadendo attualmente
riguardo al cotone, che scarseggia sul mercato mondiale, generando
aumenti di prezzo,

La vicenda ha inizio all'incirca nell'antunno del '93 quando sui
mercail internazionali iniziarono a ciccolare notizie allarmanti sulla
scarsiti dei raceolti di cotone nei principali Paesi produttori: USA,
India, Pakistan, Turchia e Cina. Quest'ultimo che &
contemporancamente il mageior produttore ¢ il maggior consumatore
di cotone, nel "94 si trasforma da esportatore a importatore netto,
scombussolando ulteriormente il mercato.

L'aumento di prezzo, nel marzo '94, arriva intorno al 45%. La
tensione sui mercat aumenta: { Paesi industrialmente forti nel tessile,
tra eui I'ltalia, sono all'affannosa ricerca di eotone da comprare:
India ¢ Pakistan bloccano di fatto le esportazioni, la Turchia
introduce una pesante tassa sull'export del cotone, gli Stati Uniti,
dovendo coprive il fabbisogno interno della loro industria tessile, non
dispongono di materia prima da esportare. | compratori tentano di
acquistare dai Paesi dell'ex URSS (Uzbekistan e Turkmenistan),
disposti a vendere a basso costo perché bisognosi di valuta pregiata,




sDonma ehie Tila e hambini
nella regione di Ghorkas
di .G, Yan Nisuwkerk

ma incontrano grosse difficolii a cavsa della disorganizzazione
commerciale di questi Paesi e in riart icolare per il cattivo
funzionamento della rete dei trasporti che non consente la regolariti
delle consegne. Ci sono almeno due o tre mesi di arresto totale: il

cotone non arriva. gli operatori impazziscono.

In cjuesto r|1m|||'|‘| ETIETZOTHY 01 evidenza. come vedremo, aleuni

ssee (pi Paesi economicamente forti a mantenere

punti chiave: l'inte
la loro posizione di importatori di cotone grezzo a basso costo e di
psportatori di manufatti (filati, tessuti, confezioni], contrapposto a
quello di aleuni Pvs (India e Pakistan) che. in quanto grandi
produttori di questa materia prima, cercano di volgere a loro favore il
particolare momento, incentivando il passaggio da un'economia
agricola (produzione del cotone) a un'economia industriale
(produzione ed esportazione di semilavorati o prodotti finiti).

In presenza di una situazione scottante come quella che abbiamo
delineato, questi Paesi vengono sempre pin spesso accusati di
COTCODTT TR H;_-"\'_'J'I;‘!-h:i'n.'u & aOrretia, 1'r'4'!l|izll'llﬂ in COmereto l!]]i.' COsA 2t

accadendo.

I Faesi industrializzati (Europa, USA, Giappone] hanno cercato di

proteggere le lore industrie tessili e i loro mercad dall'invasione di

manufatt provenienti dai Pvs, estremamente concorrenziali nei costi,
attraverso 'AMF [Accordo Multifibre);s), che prevede limitazioni
cuantitative nell'importazione di tali prodoti. 1o realta essi sono
arrivati ngualmente, direttamente o attraverso il TPP, largamente
praticato in ltalia & ancora di pin in Paesi come Germania e Olanda.
Ormai i Paesi industrializzati non possono pin permettersi di ignorare
tale realtd. Inoltee & un fatto certo 1'h4'\ nel ||nha:.irr|1r futuro,
'espansione della domanda interna nella CE e in tur i Paesi del
|'|ril'l'H'| I'I"H‘Irll'll‘l LTl ‘{lTii HI]iTiﬂii""[f' l]l"'r sO5TeNere una {'ﬂ"'h"'i'[l
economica a lungo termine. | mercati che cresceranno pin
rapidamente sono proprio quelli dei Pvs. La necessita di migliorare le
condizioni di accesso o questi nuovi mereati & stata una delle
principali motivazioni dell'Uruguay Round, conclusosi recentemente,
che sancisce 'adesione al GATT (General Agreement on Trade and
Tariff - Accordo Generale sul Commercio e Tariffe) di 117 Paesi e,
pit in generale, di una progressiva liberalizeazione desli scambi a

livello mondiale. All'interno di C[UEsTa [ siva liberalizgzazione &

o

previsto il superamento dell’ AME.

[ Paesi industrializzati si appellane alla reciprociti e al rispetto delle
regole: noi apriamo i nostri mercati, voi aprite i vostri.

Ma & possibile parlare di reciprocitd fra potenze economiche e Pvs? Si
o rebhe p.ﬂl'hLl't‘. di |'L'-|'i|:||‘m"tl.ﬁ reale solo a ]u—u‘ilﬁ i condizioni:
teenologia, know how, capitali da investire. Per tutte queste cose,
invece, | Pvs dipendono quasi completamente dal Nord del mondao.

I vero che la CE. ad esempio, sta operandoe delle concessioni
(riduzione delle tarilfe doganali, eliminazione progressiva delle
limitazione quantitative, ecc. ), mentre Paesi come India ¢ Pakistan
applicano tariffe daziarie molto elevate e altre forme di restrizione
sulle ijltlml‘luziunl'._ ma i nl.p]mrl': i foren, almeno per il momento,
rimangono pressoché inalterari.

I Pus che hasano la loro economia sull'esportazione di materie prime
come appunto il cotone., sono in balia delle oscillazioni del mercato:
oggl il prezeo sale, ma domani potrebbe seendere, oppure una
calamita naturale potrebbe distruggere i raceolti. La produzione
industriale a basso costo pud rappresentare una via d'vscita: la Cina,
iﬂl 'l"'ﬁﬁlll.l]i”. ‘IEI 11il'1_'li tllll": “.“l]i i l:ll“'.h‘lll. IFE"'EI{" sLi t‘h[lur'l::lrlqlu l;_'.i'lj_li
conferionati in seta a un prezzo inferiore al costo della materia prima

con el VETIZOTE0 realizeati. Per uesto & stata accusata di (fr:;:q;f;:g:

{3) Entraro in vigore nel 1974,
Finegogiate agoi qualteo ani,
regola gh scambi della maggior
parte eled prodoi tes=ili e di
ublri#i.u.rm‘.:ltu, paclst o e
setn. Trm i 42 Poesi membn i
somn oli LSA, Cinppone,
Unione Europea e i Pacsi
produrter dell Asia o

dell” America latina. Per
sprndoriii tesslie st antendong
rutti i prodorti della catena
vessile, dalle prire fibee agli
artieoli finali confezionat per
s wan. Llaceordo si realizea
irmmite iniese bilaterali con cui
si fissano gquantith massime di
prodatt el wn Paese poi
mportare s anm. Le gquote
dlevone essere anmentsie
prosressivamente, LAMEF
eostituises nnm deroga
anatansiale alle regole del
CATT: infuttd amomette
limitazioni quantitative alle
imporiazioni di aleuni Pacsi,
semea clhie o guest Paesi siaino
CHERTITE COMRTISAzIoN - &
ritarsicmi - commerciali di
aleun genere conir il Parse
InpEriatere.



come altri Pvs, soprattuto asiatici: si sostiene che queste nazioni, nel Se la eoltivazione del eotone costa molto in termini ambientali ¢
tentative di penetrare i mercati occidentali, eserciting tra loro un vero rende poco softo il profilo economico, una strada possibile &, per i
e proprio gioco al massacro, guadagnando poco o nulla sui prodotti Prs, occuparsi della manifattura, sfrattando le lora risorse e la
pur di uccidere la concorrenza. manodopera a basso costo. Ma anche in questo campo i Paesi

Gli industriali tessili del prime mondo invocano sanzioni punitive nei riechi non semebrano disposti a concedere granché. Vediamo, di
confronti dei Pvs che non aprono i loro mercati alle importazioni o seguito, [ possibili rantaggi e seantaggi, per i Pes, dell'inserimento
che applicano il dumping nelle esportazioni, e si lamentano di nen del settore tessile in un accordo GATT.

essere protetti da leggi abbastanza severe nei confronti della
sconcorrenza sleales,

Un problema sollevato dagli industriali cotonieri italiani, nell'arruale L ENPT L seticie adile
crisi del cotone, & quello di non avere abbastanza potere lobbistico
per esercitare pressioni nei confronti dei governi dei Paesi produttort:
il Pakistan, ad esempio, & stato acensato di conservare ingenti stock

Il settore tessile, che in Europa & staro I'elemento wrainante della

i Rivoluzione Industriale del 1800, e che attualmente rappresenta la
di cotone grezzo nei propri magazzini ¢, nonostante cio. pare abbia b T i e L Bt et Asthis it sl
rifiutato, a scopo speculativo, di effettuarne la consegna ai Sud-est asiatico, & stato inserito per la prima volta in un accordo
commercianti che lo avevano a suo tempo ordinato. Salve poi CATT. A

PIOpOFTE, COME pare sia successo in questo caso, una contropartita: lo
shloceo delle proprie esportazioni in cambio di investimenti nel
proprio Paese, sorto forma di joint-venture tra aziende pakistane ¢

Come abbiame accennato (v. La guerra del cotone), fino a oggi il
commercio mondiale del tessile e dell’abbigliamento era regolato

dall'accordo multifibre. L'AME era fondato su un sistema di quote:
italiane.

ciaseun membro si vedeva attribuire una quota massima di
Aleuni dati possono essere utili a comprendere il rapporto materia

o } esportazioni che cresceva ogni anno del 3,5%. L'accordo, che
prima-prodotio finito. [l cotone incide sul filato del 50% circa; nel riguarda circa '80% degli scambi mondiali di prodotti tessili (140

passaggio da filato a tessuto grezzo il valore raddoppia, quindi miliardi di dollari nel 1990), doveva permettere alle industrie del
l'incidenza della materia prima scende del 25%. 1] tessuto, una volta

stampato o tinto, raddoppia ancora il suo valore, quindi l'incidenza
cala al 12,5%. Un ulteriore raddoppio si ha nel passaggio al prodotto
confezionato (all'ingrosso|, facendn seendere il nostro indice al 6%.
Infine, quando il prodotta arviveri al dettaglio, il cotone incideri sul
costo finale appena del 4%, essendo il suo valore quasi raddoppiato

Nord di resistere davanti all'agguerrita concorrenza dei bassi salari
dei Paesi in via oi sviluppo.

Vent'anni dope la nascita dell' AMF non si pud fare a meno di
constatare che i mercati dei Paesi indusirializzat non sono mai stati
cosi cinvasiz da prodoni confezionati dal Sud. e che non sono mai
stati cosi numerosi gli industriali del Nord ehe minacciano di

in quest ultimo passaggio trasferire gli impianti, Anziché rafforzare I'AME, i negoziatori del

E facile dunque capire quanto sia infinitarmente pili remunerativa, GATT, hanno aptato per una liberalizzazione del commercio

per i Py, lindustria della rasformazione della materia prima che gia mondiale del tessile: in teoria, lo smantellamento dell' AMF entro il
posseggono. Ma a quale prezza? La risposta é fin troppo ovvia: 2005. Per raggiungere questo obiertivo, USA e UE hanno deciso di
sfruttamento della manodopera a basso costo, impoverimento delle
risorse, degrado ambientale, inquinamento.

provogare |'accordo fing alla fine del '94. per poi procedere
all'eliminagiones graduvale delle quote nell'arco di dieci anni: enteo il
15/1/'95 il 16% del volume totale delle lore impaortazioni; entro il
eenmaio 1998 un altro 17%, nel 2002 ancora un 18%., fino ad
arrivare alla scomparsa totale di limitazioni nel 2005,

Chuesta concessione dei Paesi sviluppati rappresenta una vittoria per i
(Catane ¢ Proteztonismnl La aateria prima delle coptrorereie, Texhone, 1004) Pys? E ancors tutto da vedere. Molti di essi constatano che la




w5 ofi strnidas

liberalizzazione, come del resto I'AMFE, non servira che agli interessi
esclusivi degli industriali europei e statunitensi che sperano, con
1:|L,|1:'EI.U nuove mezzo, i otenere:

l"aperiura dei Paesi chiusi alle lore esportazioni;

-il rafforzamento delle regole del CATT per porre fine al dumping e

alla copia di marchi, modelli e disegni;

=Lk .ql'l'll[Hlll:l'."'\J'l
rispetto, da parte dei
Pvs, delle sregole ¢
I.Ej.-ﬂ'-i.':llllrll.'n i |||':|I|."|'|I“
di contraffazione ¢
imitazione. Gl
esportatori del Sud
l'h_i_' |Ik|||T"l i_'uhi,rl,lil,i:-
la loro fortuna sulle
“eopie” dovranno
porre un freno g
fJueste pratiche.
Resta da vedere se gli
esportatori del Sud
saranno veramente disposti a rinunciare all' ampio margine ottenuto
con il commomervio dei falsio B resta anche da vedere, per quanto
riguarda gli Star Unitd, se i Paesi terzi (non membri dell' AMF)
saranno pronti ad aprire il loro mercato all’abbiglismenio smade in
USA=, condizione indispensabile perché ghi USA smantellino le quote.
[ prevedibile, quindi. che aleuni Pyvs risentiranno negativamente
fl"-;-TIi effetti der nuovi tratiat, :'-I')l'("ill]r'l'll'rlll" 1 Paezn del Hzlghﬁ"‘].l @
dell'Europa Orientale. che godevane fino a oggi di un accesso

IZII'i'l.,'Ell":_EiiI,HZI ill ||FH1E'E|I|’| mercato 1":IIH!II#F"|'|.

Al di la degli aecordi e dei fratiati internazionali, poi, uno sguardo
vt date alla convenienza, per le imprese del Nord, di investire nel
Terzo Mondo. 14 seguito riportiamo § principali modi of
investimento delle aziende del Nord el Sud del mondo.

Multinazionali

Si definisce mulinazionale, una societi (industriale o finanziaria)
preesente swi mercati stranieri con una o pii sedi. non solo con una
rete di distribuzione commerciale, ma anche con aziende produttive
proprie,

=Hono l:'!.‘:-l:lll|ri. chi multinazionale, nel [|".-i-ii||'-1|j|||ill_{iii|||l1'|]i|:|_ |}||||m|r
(azienda statunitense producrice di fila, tra cui la Lyera), Levi's,
Bata. ece,

Spesso le multnazionali producono, nello stesso Paese, un provelorin
che verra pod eommimercializeato con marchi diversi a seconda del
mercato di destinazione: ad esempio le banane Chigquita, prodotre in
Centro America, vengono anche commercializzate, in aleune aree del
momidao, con il marchio Dole,

I capitali che detengono la proprieta delle multinazionali possono

EESETE ISt Cloe prrovemicnti da Paesi diversi.

Joint Venture

E' o stramento i prenetrazione magsiormente usiato ||f-.;_r_‘|i ultimi
anni da aziende che mirano verso un'espansione internazionale

Le ragioni per le quali si concludons accordi di Joint Ventre possono
essere varie.

1. Espansione in mercari esteri 1{|.|il|'lllll quello nagionale & saniro:
quando un'azienda non ha |:if| la ||n.~i.~ii|1i|i1f1 di incrementare le
vendite nel mereato interno Munico rimedio & riversarsi su gquello
estero, Benetton ha affrontato il mercato estero solamente dopo aver
safurato quello nazionale,

2. Facile reperimento di materie prime nel Paese estero: il vantaggio
logistico di prochirre nella vicinanza dell approvvigionamento di
materie prime & ben noto. Faori teenologici chindono il cerchio: la
difficolta in cui versano i cotomificd italiani ¢ dovota al fatto che la
produzione di tessuto & concentrata nei Paesi produttori di materia
prima che hanno potuto appropriarsi della tecnologia necessaria. La
via di uscita per 'nzienda italiana & nells Joint Venture con wne di
questi partner esteri.

&. Reperire manodopera per prodotti «Labour intensives {che
richiedono un alto impiego di manodopera).

N

l|1i||':l||n COsTo 4J1'”i| I|'Ii|||1.ll:|l:I!Il.'l'il. &i & mrasformata da Labour a

ol ultimi 15 anni U'indosiria dell'abbigliamento in Iralia, spinta



Capital intensive (che richiede un alto impiego di capitali per
Pacquisizione di tecnologie avanzate). Stringendo alleanze in questi
Paesi, i produttori italiani possono mirare alla fascia hassa del
mercato, offrendo contemporaneamente taglio e design superiore.
Cli imprenditori italiani, impiegando tecnologie sofisticate e, quindi,
costose, producono capi d'abbigliamento destinati alla fascia dei
consumatori medio-alta.

Le esigenze dei consumatori con una limitata disponibilita di risorse
vengono, invece, soddisfatte dai capi di vestiario che provengono
dall'Oriente.

4. Consentire la penetrazione in un continente o in <hlocchi
commercialis: dal punto di vista logistico, essere piin vicini al
consumatore finale & un indubbio vantaggio, visto che & piu facile, ad
esempio, esportare nei Paesi asiatici tramite un'azienda cinese o
indiana.

5. Vendere tecnologia e know-how: i Paesi industrializzati hanno
sviluppato una tecnica sofisticata nella produzione di capi di
abbigliamento (tempi, metodi. taglio], mentre aleuni Paesi come ad
esempio India e Cina, pur avendo una millenaria tradizione tessile,
hanno una teenica inadeguata per i tagli occidentali. La fornitura del
know-how [tempi & metodi e taglio) ad un partner in questi Paesi
consente all'azienda italisna di produrre nuovamente per un target

medio-basso con una gamma di prodotti molto aggressivi e, a parita
di prezzo, lo «stvled in ltalys avrebbe sicuramente pii risonanza
internazionale che il emade in Orients.

6. Politica fiscale del Paes= estero: consci della lore arretratezza moli
Paesi poveri o in via di svilappo cercano di attirare investimenti
esteri attraverso un paccherto di agevolazioni varie. soprattutto di
natura fiscale.

Licensing

E' l'acquisto mediante pagamento di una tariffa fissa (royalty) del
diritto di ntilizzare una teenologia, un marchio, o un breverto. 1l
licensee & colui che acquista il diritto di utilizzare il marchio, ecc._ il
licensor & colui che eede 'utilizzo del marchio, ece. ricavandone un
compenso. Il Licensing & una formidabile tecnica di penetrazione
sopratiutto nel mercati protezionistici. E' stato utilizzato da molt
fabbricanti di abbigliamento fautori di strategie globali o
internazionali.

Armani ha utilizzato questa tattica per penetrare nel mereato
brasiliano - Benetton 'ha impiegata con successo in India.
L'importazione di abbigliamento & vietata in Brasile e India: I'unica
possibilita per le due aziende di vendere in questi Paesi era di
concedere un licensing. Anche il Licensing consente il trasferimento
di know-how ¢ teenologia obsoleta nei Paesi a basso costo di

manodopera.

Buy back

E" uno degli strumenti pin utilizzati e richiesti. Il venditore cede dei
macchinari & il compratore i ripaga eon la produzione ottenuta dagli
stessi macchinari. Con questo sistema si possono trasferire interi
impianti in Paesi dove la produgione & pid remunerativa ed
importare il prodotto ad un prezzo inferiore. Altro fortissimo
vantaggio di questa tattica & la vendita di macchinari obsoledi
ottenendo in cambio dei prodoiti competitivi. Notare che il vantaggio
¢ doppio: si cedono macchine che in patria non sono richieste, ¢ si
otlengono merci a prezzi inferiori sulle quali si potri ottenere un
utile.i1)

Ceniri di produzione liberi:

condizioni vantaggiose per gli investitori esteri

Dagli anni '70 numerasi Paesi in via di sviluppo hanno allestito dei
cosiddetti centri di produzione liberi per attirare nel Paese aziende
estere. Si tratta di enclavi delimitate da dazi doganali e talvolta
anche da recinzioni di filo spinato.

Queste zone, dove sorgono jeint venture, offrono alle imprese notevali
vantaggi. Le infrastrutture vengono messe a disposizione dal Paese
ospitante, alle imprese vengono concesse agevolazioni doganali,
fiscali e valutarie; i diritti sindacali sono limitati a quelli coneessi nel
Paese in questione, se non addirittura interamente soppressi. Nel
1975, in 25 Paesi in via di sviluppo esistevano complessivamente 7%
zone di questo tipo. Dieci anni dopo, questo numero era gia salito a
173 zone di produzione per 'export in 52 diversi Paesi.
Complessivamente si valuta un incremento occupazionale da
750,000 a pin di 1 milione e 850,000 persone negli ultimi dieci anni.

{1] Professor Benjamin, Wearketing petermazionale, Malhotra, maggio, 1993




Un caso: le zone franche del Centro America

Le zone franche. o zone di libera produzione, nei Pvs del Centro
America, si caratterizeano dalla presenza di enormi stabilimenti (si
parla di fabbriche con 10.000 & fino a 50/60.000 addei, in

maggioranza giovani ¢ doone) che operano nel settore abbigliamento,

e in particolare nella fascia produttiva medio-bassa (jeans, magliette,
lI"'l.'\'.ll\'.}.

I governi dei rispettivi Paesi (Honduras, Guatemala, Salvador.
Nicaragna) promucveno gl investimenti stranieri, come ad esempio
la presenza delle multinazionali, allo scopo di far fromte all'alta
pereentuale di disoccupazione e al livello di industrializzazione che i
soli capitali interni non sano in grado di aumentare, La presenza
delle multinazionali si riscontra soprattutto in due settori: quello
agricolo, soprattutto bananiero e, come abbiamo gii accennato,
quello dell'abbigliamento. Mentre perd il settore agricolo sta
riducendo la sua capaciti occupazionale, fenomeno dovato
all'impiego di macchine e pesticidi, quello dell'abbigliamento & in
eSpRANSione.

Gli stabilimenti sono relativamente moderni. dotati di teenologia
avanzata ma non dell'ultima generazione, che richiede pertanto un
alio numero di addetti (v. Labour intensive]. L orario di lavoro &
intorno alle 10 ore giornaliere su 6 giorni settimanali, la paga oraria
va da 1 a3 dollari al giomo. | rapporti di lavoro, nen esistendo
I'istituzione del Contratto Nazionale di Lavoro, sono regolati dai
contratti aziendali. Tali contratti, almeno formalmente, rispettano
aleune norme generali (assistenza pensionistica, sanitaria, ecc. ], ma
gli abusi di potere sono all'ordine del giorno. e le regole stesse sono
dettate da una parte sola. quella delle aziende.

Won a caso attiviti sindacale all'interno delle aziende & fortemente
osteggiata. La presenza delle organizzazioni sindacali sul territorio @
assai frammentata, ¢ le condizioni in ool operano spesso sondao
drammatiche: fare il sindacalista in certi Paesi spesso vool dire
metiere a repentaglio la propria vita.

Abbiame raceolto aleune testimonianze di cid che sta aceadendo in
Honduras. In questo Paese, si assiste al continuo boicotiaggio delle
attivita sindacali all'interno delle aziende, per eni i lavoratori, per

pvitare i licenzgiamenti, devono tenere riunioni clandestine. Molti

igpettori del Ministero del Lavoro sonoe corrotti dalle aziende stesse:

questi funzionari, incaricati di fare da tramite tra il Ministero e i

lavoratori, svolgono in realta ardvith di controllo ¢ di sspionasgios.
ad esempio comunicando alle ditte gli elenchi dei nominativi
scompromessi= in attivita sindacali. 11 governo dell Honduras ha
addirittura istituito dei sindacati IIHI'&"‘_'I,i._ COTLpOst da dirig&nti
corrotti, allo scopo di soppiantare le organizzazioni dei lavoratori.
I'organo d'informazione del FITH {Federazione Indipendente dei
Lavoratori i Honduras), nel numero dell'ottobre 1993, riporta
notizia dell'oecupazione di una fabbrica tessile, sita in una zona
franca, a San Pedro Sula, di proprieti dell'impresa corcana «Paraiso,
sl (societd per azioni), A wale ocenpazione ha farto seguito
l'intervento di ?|1|J|i?!i1i el esercito, o 'arresto i 54 OpHTaL, peT la
maggior parte donne, La militarizzazione delle zone franche in cazo
cli seiopers o HI"-I!II|J'il:diIIIII|". ¢ la IH’J!!—-Hj mezuale. 1 di[igcnti sindacali del
FITH affermann che i lavoratori della fabbrica avevano deciso
I'occupazione per protestare contro lo strapotere dell'azienda, che
impediva lore con ogni mezzo di organizzarsi sindacalmente,
arrivando al licenziamento di un centingio di operai, ai qual]' per
gillnlﬂ era stata ridotia la e E' .-,igu“'ii:uliru notare la pPresenza di
un'impresa coreana in un Paese del Centro America. La Corea. fino a
ieri annoverata tra i Pyvs, ha puntaio il suo sviluppo su
un'industrializzazione aggressiva, favorendo U'ingresso di capitali
stranieri. sfrurtando la manodopera a basso costo (condizione che
tuttora permane, anche se non a livelli estremi - cfe. gli indici dei
prezzi e dei salari) e i lunghi orari di lavoro. Attualmente la Corea &
considerata un NIC (New Industrialized Country) & i nuovi capitali
coreani inizgiano ad investire, in aleuni sertori tra cui il tessile-
abbigliamento. in Paesi dove le condizioni sono ancora pii
vantaggiose, mantenendo nel proprio Paese indusirie ormai
consolidate, come ad esempio quella delle calzature sportive e casual
(molte delle scarpe da tennis che indossiamo sono Made in Corea).
Nell'area centroamericana si riscontra la presenza di imprese
coreane, turche e ovviamenie USA, data la vicinanza geografica e
l'ormai storico rapporto di interdipendenza economico politica e

USA e Paesi del Centro ¢ Sud America,(2)

Dopo aver considerato i rapporti Nord-Sud sotto un profilo storico
ed economice, «'¢ ancora un'importante guestione da trattare,
quella delle condizioni di lavoro che creano rapporti tanto

saquilibrati nel Sud del mondo,

'.3! I'"'lr:” R.jg.'r.-urr.n'.-- - I‘ll'-\.r_'_"l,'lrl,l H\.i||||r|_||_| .]-I_l-\.l'i|||{|



Lavoro, prezzi e retribuzioni

Vediamo subito. |||'r'.||1|nu-iu ail F‘.:—'\.E"Illl.ri" il mostro Pacse, quanto puf\»

incidere 'industria della moda in un Paese del Nord.

La moda come ricchezza

Secondo i dati dell'lstat e una stima della Federtessile su questi dati
medesimi, il settore tessile, abbigliamento, pelli; cuoio e calzamre ha
influito sul prodotto interno lordo del nostro Paese, nel 1990, per un
4%, Cioi sul PIL (Prodotto Interno Lordo)] valueato nel 19940
1.312.066 miliardi i lire, 46.728 miliardi scaturiscono proprio dal
sertore moda. Per fare un confronto, nello stesso annw il settore
1Lgl'i1'll|[lll':l. silvicoltura ¢ pesca I |m‘-1]ﬂl|1§ 42 133 miliardi, }Ji]l‘i al

3% circa del PIL totale,

H[':IIIIH'I,': n':].}ﬁi"-'ﬂlrll'”ll:" .H] .I(.}i}“. ."\-i !H“‘l 1:“”:‘1“]'5”“ Il“‘ll Ii] |i|].r|:|.].il
riportata di seguito, relatva ad aleuni valori dei soli settori tessile ¢

abbigliamento {escluso calzature, cuoio e pelli).

Ln dato relativo al '93, da le cifre della bilancia dei pagamenti ¢
dell'export moda in Nalia. Da un articolo di Natalia Aspesi su La
Repubblica, estrapoliamc che: «¥utto i settore moda, comprese le

searpe, ha avvfo un attivo complessivo di 28 900 miliardy, & 25% in

Il settore tessile-abbigliamento nellindustria manifatturiera italiana nel 1990
totale variazione % (in L) 90/89 % su industria

Fatturato (miliardi) T3.000 74 nd

Valore aggiunto (2) (mid) 35.700 20 12%

Addetti (migliaia) 780 15 15%

Export {mid) 25667 a1 1%

Import (mid) 10.734 53 6%

Saildeo (3) (mid) 14.833 03 Bd%

fSlima Federessile su dsti istal)

pite dell anno precedente, part ol doppio del deficit enerzetico. df
22,100 miliercly, Ep:.‘:‘ mertin della moda che nel 1993 fa bifanein
et pagamenti ¢ diventata attiva.

Per quello che riguarda il solo abbigliamento femminile, la
prodiuzione ¢ aumentata solo del 6%, ma si esportato i 42% nel
prrie semestre sopraituite in Germanin (943 mitficrdi), in Francia
(462 miliards) e in Giappone (288 miliardi). Harno comprato da noi
maoda of fusso, e quindi cara, anche Pacsil probe come 'rfanda

(9 miliaredi), dissestate come il Libano (17 mifiards), confusi come la
Rressia (21 midsards), nuoi come la Stovenia (17 milinndi), Sempre
nel primo semestre '"03 abbiamo importato per 837 miliardy,
sopratiutto dalla Cing e dalla Francia, ma anche dalla Palonia,
dalla Romanea, dal Bangladesh, daila Repubblica Ceca ¢ anche
dalla Croazin. Dapo Cina e Corea siamo, per e esporiazion df
nMj.r'gfr'ﬁnu.'r-!f-f.r_.lr‘-:’f.'mt:'ur'fr-, af ferzo prasto nel mondo, insieme alfa

(rermanine.

L'ltalia. dunque, esporta pii di quanto importa, Come mostra la
tabella 5. il smade in ltalys, storicamente garanzia di qualiti nel
mercato dell’abbiglianmento, & maggiore di quello che il nostro Paese
importa. Per gli altri Paesi industrializzan. invece, la bilancia
comumerciale pende decisamente dalla parte delle importazion.
Questo a testimonianza del fatto che i Paesi industrializzat hanno
lasciato ai produttori asiatici il mercato dei prodotti a largo consumo,
andando alla ricerca di nuovi settori portanti, come & per l'alta moda
in Francia.

Ma torniamo al dettaglio italiano e vediamo come (tabella 6) i
rapporto import-export vada in direzione opposta a seconda che i
Paesi di riferimento siano industrializzati o in via di sviluppo.
Ovvera: mentre 'ltalia importa dai Paesi industrializzari circa la
meti di quanto esporta. dai Paesi in via di sviluppo importa un po'
di pin di quanto esporta, soprattutto dai Paesi asiatici. rispetio ai

quali I'import & eirca il doppio dell'export.

Un dato interessante, quest'ultimo, da mettere in relazione con
quanto si diceva nel capitolo 4.1 a proposite dell'affermarsi dei
Paesi asiatici come produttori di abbigliamento, Abbiamo gia
parlate degli irvestimenti e delle risorse teenologiche, parfiamo

ora del svantaggio locales per eccellenza; il basso costo del lavoro.



Tabella 5 Bilancia commerciale dell'abbigliamento
nei Paesi industrializzati

0l confronto delle bilance commerciali dell'abbigliamento dei Paesi industrializzati evidenzia il
regresso dei produttori tradizionall di fronte alla concorrenza del Terzo Mondo, Ad eccezione
dellftalia, | Paesi industrializzati hanno lasciato ai produttorl asiatici il mercato dei prodotti a largo
consumo & sono alla ricerca di nuovi settori portanti (maglieria in alia, alta moda in Francia)
avvalendosi di una maggiore razionalizzazione.

Francia

7 TN ] Esportazione

Italia

Il mportazione

Gran Bretagna . T

Giappone

Stati Uniti

0 2 4 6 8 10 12 14 1B 18

iGrascs afaate delfecansiila, Zankchall, 1994)

import e Export in Rtalia nel 1990 Tabella 6

Sempre per quanto riguarda il settore tessile-abbighiamento, ecco in dettaglio i dati sulle importazioni
& sulle esportazioni riferite all'anno 1990. In questa tabelia, essi appaions suddivisi per categorie
produttive e per aree gececonomiche,

Import talia (miliargi o fire) - 1990

Mondo  Paesi Cee Altri Europa Pvs Pvs Pvs Altri

- ) industr. B Est ~ Asia  Mediter. Pvs
Tessile =~ 7550 5580 4534 1055 125 1832 956 521 365
PP = i S i
Magliecalze 3184 1852 1560 292 19 1208 765 36 127

Settore TAM 10734 7441 6094 1347 244 3.039 720 837 482

Tessllet\lagliecalz. 8.729 6302 516 1147 137 2283 12m 627 446

Export Halia (miliaral of fire) - 1990

Mondo Paesi Cee  AMF  Euwopa Pvs  Pus  Pus Altri

industr, _ Est Asia  Mediter. Pvs
Tessile 1098 9426  7.083 2343 293 1379 501 560 318
Abbigliamento + RS ————
Magliecalze 14568 13376 9960 4216 154 1035 475 313 247

Settore T.A® 25667 22802 16243 6559 447 2.413 975 873 565
Tesslefagllecalz. 18123 15952 12408 3844 386 L78 640 724 4w

1) Setiore TA, = Tessile + Moglhecalze = Anbigharerdo (eschse malere prime)

Fashian Mie!, 1920}




Salario basso, eosto della vita alio

Una comparazione di alconi valori indicativi (costo della vita, salari,
ece.}, pud essere utile (v. tabella 7) per comprendere le realta
esistenti in luoghi geograficamente ed economicamente lontani da
noi. In questo prospetto abbiamao riassunto una serie di dan salienti
prendendo un campione di § grandi citti del Nord ¢ del Sud del
mondo. Tra queste ve ne sono aleune che si trovano nei Pvs (India,
Messico, Brasile) particolarmente rilevant per quanto riguarda
l'industria tessile-abbiglinmento. 1 dati si riferiscono all'anne 1991,
Abbiamo preso come indice di riferimento, per quanto riguarda i dati
espressi in percentuale, Ly cittd di Zurigo (Svizezera)cosi che se ad
esempio a Zurigo il livello dei prezz al consumo & uguale a 100 ¢ a
Milano & uguale a 86,8, significa che a Milano 1 beni di consumo
costano il 13.2% i menda,

| prezzi. invece, sono espressi in dollari,

Le dodici categorie oceupazionali eoi si fa riferimento nella tabella e
indicate con {*) sono: insegnante. autista di autobus, meccanico
d'auto, operaio edile, macchinista, cuoco, divigente, ingeniere,
ilr]Erii'guHJ di banca, SEZT: Taria, -:rpr'l"rlin tessile.

Osserviamo la dispariti esistente, fra prezzi al consumo e stipendi. in
citti come Bombay, Citd del Messico, Rio de Janeiro ¢ Nairobi. dove,
a fronte di stipendi decisamente bassi. il livello dei prezzi al consumo
e piuttosto alto. Infartd: se si guarda la voce spotere d'acquistos, si
nota che in questi Paesi & molto basso.

Ln altro dato stridente riguarda Hong Kong, considerato un NIC
[Ht"“.' ]Ilﬂ'lll;irriﬂ_liz‘f_'L{ {_:Ull[]lr:f. LA I'\';Ell_l'n"l_] ]II'“"H!' IJHiLIhI]'jH“HleU:I:
s un livello di prezzi al consumo pari quasi a quello della Svizzera,

abbiamo un livello salariale pari a meno di un terzo, con un numero

di ore annuve lavorative superiore alle 500 ore. Sempre a Hong Kong,
emerge un altro dato abnorme: il costo dell' abbigliamento, sia
maschile che femminile, & addivitiura superiore ai livelli di Milano,
mentre a Zurigo, citti con un livello di vita altissimo, i prezzi
dell'abbigliamento sono relativamente contenut, La Svizeera, infarii,
& un Paese che ricorre maltissimo all'importazione, diretta o
indiretta, di capi di abbigliamento provenienti dai Pys,

Una considerazione va farta sul salario medio nel tessile. 1l salario
corrisposto al settore teszile, in quasi tutti i Paesi considerati, tranne
Rio e Nairobi, ¢ appena nn po' superiore a quello corrisposto per alori

settori. Le differenze fra Paese e Paese, rimangono comunque

Indici

Livello dei prezzl al comsuma,
calcolabo su un pandare di N2
prodott & sovin includends
3 ealegorie di camonl daffitls,

stimate in base alla distribuzions
occupazionaky, al nelto delie
lasse o ala previdenzs sociske.
IN %

Cire |aworative anmisd,
irwicha & 12 difierentd
ccuparioe

Fari snnuall,

In numero di giomi pagabl,
“Hmﬂﬂlﬂhﬂ
ottupaziani.

Polere dachuivio,

in base aghl stipendi nelti di

o affinl. Mo

Tempao di lavers necessario,
per acquistare 1 kg o gaee,
in base alls media salarale
12 diltereni oocupeeion.

IN NIMTL.

Prezzi dai gener

S Cargeong o 38 prodotil
drarsl 1M

Costo delfabbigismento

rmaschille,
Su un campione di 6 capk
1 coamplets, 1 giacca, 1 jeans,
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Tabella 7

Hong  Citadel Riode  Seul Nairobi
Kong Mesgico  Janeire

L s 544 53 453
78 57 s bk 5E
237 e T 142 138
g o, 285 p=1 ] FLE]
438 ns 7 % 28
L] ar 30 1] kil
ST8 ans et fck na
EBED (7] 260 750 ne
e 30 e 30 ]
1500 e b1 490 450
mag (0] o 340 ]
L] fryd a0 no a0
1350 180 € - 200
0Ty 0 024 033 0z
E900 1400 a0 7B w0y
n4 B W a4 3z !
il 4 L. e L%
6,600 1,300 1800 700 L]
i o] 43 a4 43

T B b 34 ar

{Prices and Eamings around the Globe, Ursicn Bank of Swilzerland, 1991)
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Indonesia: il salario
copre il 25-30% delle
necessita della
famiglia

macroseopiche: mentre a Zurigo il salario lordo di un'operaia ressile &
di 21.900 dollari. quello di un'operaia indiana & di 1,400 dollari. Le
tasse pagate dalla seconda. perd. sono superiori a quelle pagate dalla

prima: 15.3% contro 13.6%,

Per quanto inigue, gueste sono le cifre del lavoro ufficiale, quello
“tutelato”, se cosi si pus dive, dollo Stato e dai contratti collertivi
i lavoro. [versa & o sitwazione che sf consama sul versante del

mercato del lavore nera,

I poveri hanno bisogno dei bambini

I poveri hanno bizogno dei baambin, si diceva. 1l gralico ricavato da
uno studio dell Unicel. che riportiamo softa, spicga come le bambine
e i bambini di un villaggio vicino a Java. in Indonesia. rappresentine
una fonte di reddito per le loro famiglie. D'aliro canto & proprio sullo
struttamento minorile che puntano anche le organizzazioni delle
grandi imprese. Pin doeili ¢ indifesi. § bambini vengono utilizzati per
i Iu‘l- Ulj ]J.fl .rdlil.ﬂhj [ = Ilf'l'i'(llllhi. \'](li'_':H |"| ‘vllrlllllll:l L I1'-| Iﬂ”’“"TerT“I_ A
non sono in grado di ribellarsi al sistema: essendo ben consapevoli,
}'.rl.’:l‘ﬂ.]ll'u. che la {':lrlli;z_lia (R :-iuf |urn |.'-|1,'u;'n per :i.l,]i'll'.:{‘."l.-'i'l.'f'j'[-'_

Mel libra Sulla pelle dei bambing [Editdcee Missionaria Ialiana,
1994 ) sono riportati numerosi casi di sfruttamento minorile, con
|."ii.|.|i.\"|:| COIenio :‘i|||.]1' CHLU=E 1]| LENNF] lu'dJl_: l'f_1l]l1izjl11lt'. I"rﬂ_ I{"'
rivelazioni senz'altro pin seoncertanti, emerge una forma del taito
originale di subappalio, cormunemente in uso in Thailandia esistono
edifici allestiti a case-laboratorio dove @ bambini che vi lavorano non
solo fanno turni di 14-13 ore al giorno per 28 giorni al mese. ma
sono anche privati del naturale staceo che dovrebbe esistere fra
ambiente di lavoro e casa.

Per procurarsi la manodopera infantile, invece, i proprietari di telai

dell'India, si rivalzone a degli intermediari senza serupoli che si
recano nei villaggi pin sperduti del Paese e si presentano nelle case
come rappresentanti di importanti ditte che cercano ragazzi da
avviare alla tessitura, Cli intermediari prospetiano un avvenire
raclioso per i bambini e, per dimostrare le loro intenzioni offrone un
':Il1lil"l|1" i gt'uiluri di cio che i mgnzzi gllﬂflﬂg1ll'r;illllll. Ma |mi i

ragazzl vengono schiavizzat e spesso non si riesce nemmeno pii a

trovarli. E se il genitore volesse rivendicarne il ritorno a casa, si

troverd strozzato dall'usura. Gl verri risposto che il primo anno di 14-15 ore al gloma
lavaro del bimbao & servito come apprendistato e che nel frattempo per 28 giomi al mese
'anticipo disposto alla famiglia ha matwram gli interessi. Per riavere nelle case

il figlio bisogna pagare il debito. E ovviamente la cifra & labaratorio

irrageiungibile per la Famiglia!

700 milioni i disoccupati nel Sud del mondo, secondo le stime ufficiali,
dunque. Del resto, anche chi trova lavoro
non riesce a sollevarsi da una condizione di poverta estrema
perché i salari sono troppo bassi.
Ma quali sono i pilastri di questo insanabile processo
di impoverimento del Sud?

Il cappio del debito

Allo sfruttamento commereiale niziato 500 anni fa con il

colonialismo, ¢ allo SFI'I:JTTiHI'II'r'IIH del lavorn attuato dalle i:]nljm,..p rhe

investono nel Sud per diminuire i costi di produzione, dal 1973 si Mel #73 il Mord
agginnge insulto del debito, presta soldl o Sud

Nel 1973, a seguito dell'aumento del prezzo del petrolio, le banche

del Nord si trovarono a gestire molii soldi depositati dagli Fmirati

Arabi. Con la crisi era perd difficile collocare denaro nel Nord del
mondo. Per questo le banche si rivolsero ai governanti del Sud e si
aceordarone sulla concessione di prmlilj destinati non al
miglioramento delle condizioni di vita della gente, ma a finanziare
vuoti nei bilanci pubblici dovat alla corruzione, a costruire opere
pubbliche i prestigio o ad acquistare armi.

Per una decina d'anni § Paesi del Sud continuarono a chiedere
prestiti, Ma gia nel 1982 il loro debito era di 750 miliardi di dollari.
|II n I'.I'I"i.llll'l MErento Ii" |1_|]||Ji:'_r_|'1)1|i fl.i"l P]'Er.;,[:“ﬂ. Crann Iill“]lh" |H:‘l'1‘|Z]I-'
gli interessi erano bassi, ma col tempo awmentarono. 1 governanti del
sud non furono pin in grado di pagare il debito e chiesero alle
banche del Nord nuovi prestit e dilazioni di pagamentio,

Da quel momento le banche dichiararono che avrebbern accolto le
loro richieste solo se i governi del Sud avessero aceettato le regole del

Fondo Monetario Internazionale (FMI).



11 FMI

Il Fondo Monetario Internazionale & un organismo sorto nel 1946 per
sovraintendere i rapporti monetari fra le nazioni. Uno dei compiti
dichiarati & quello di intervenire presso gli Stati indebitati con
'estero per rimettere ordine nei loro pagamenti.

In sostanza il FMI ha il solo ruolo di fare riavere alle banche i soldi e = -
per fare questo impone al Sud di riorganizzare le sue cconomie. NEl Dannl d
Le scelte del FMI si chismano “politiche di riagginstamento

strutturale” e partono dalla semplice considerazione che chi ha un

debito deve lavorare molto, consumare poco e vendere molio.

A questo punto siame arrivati all'anello della catena che ricongiunge

le politiche lavorative dei governi del Sud alle politiche economiche

seellerate di aleune aziende che approfittano di una condizione di

disagio ¢ poverti. Gioco di simulazione sul mercato internazionale
Var puee peisaes A proysen dabsia, fbhd, Bonplnl dovke, | dei tessili e dell'abbigliamento.

1) produrre il piit possihile per 'esportazione. sfruttando ogni risorsa
naturale vendibile senza preoccuparsi dei danni ambientali e sociali
che ne possono derivare:

2} bloceare i salari e svalutare la propria moneta per rendere le
proprie merci meno care e fare diminuire i consumi;

3] anmentare i tassi di interesse per scoraggiare gli acquisti a rate da
parte della gente ¢ scoraggiare la richiesta di prestiti da parte delle
imprese, anche se cii significa meno investimenti;

4) rimettere in sesto i bilanci pubblici spendendo meno di quanto
entra nelle casse dello Stato. Di qui gli aumenti delle tasse e il 1aglio
drastico alla spesa pubblica.

Piera Gioda - Edoardo Daneo
in collaborazione con Valter Baruzzi

Fatte tutte le debite consideraziond sul peso del Terzo Mondo nella
produzione di eapi d'abbiglinmento, vi proponiame un gioco che
consiste appunto nel “mettersi nei panni degli altri”. Riprendete i
concetti ehiave relativi alle risorse naturali e teenologiche, al
mercafo, alla domanda e all'offerta di lavore, alle strategie di
produzione (joini-venture, produzione per conto terzi, buy-back,
licensing, sone di libera produzione), alle strategie di marketing,
all'indebitarmento, ai criteri e alle forme di pagamento, alla
concorrenza ¢ al profesionismo e...mettelteci nei poanni degli altri!

CIsv COOP
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Argomento:

Le relazioni commereiali tra i Paesi industrializzani e i Paesi fornitori
di materie prime, con particolare riferimento all'indostria tessile e
dell'abbigliamenio.

Obiettiviz
Comprendere perché ed in che modo le relazioni commereiali

influiscono sulle economie nazionali.

Concelti chiave:

Risorse naturali, risorse teenologiche, mercato: domands e offerta,
costo del lavoro, marchio di fabbrica, srategie di produzione (joint-
venture, produzione per conto terzi, buy-back, licensing, zone di
libera produzione). strategie di marketing, indehitamento,
impaortazione ed esportazione, eriteri e forme di pagamento,
concorrenza e protezionismo, ricerca di un equilibrio mondiale,

Dinamiche implicate:
Lavoro di gruppo. Strategia, astuzia, capacita di instaurare relazioni.

Numero di partecipanti:
18-20 giocatori (divisi in 5 o 6 grappi); 1 animatore; 1 collaboratore
per la gestione della banca,

Ela minima dei _gioéaturi: &
15 anni.

Durata del gioeo:
Almeno 1 ora + 1/2 ora per la discussione,

Spazio necessario:
Un ampio locale, 7 piani di lavoro
(uno per gruppo + uno per il banchiers).

Introduzione

Alcuni Paesi tra i pin poveri del mondo detengono risorse
determinanti per il mercato dei prodoui tessili: aleuni sono produttori
di cotone o di lana, altri dispongono di manodopera a basso costn. Le
nazioni che dipendono in gran parte dalle esportazioni di materie
prime o dalla presenza sul loro territorio di multinazionali vedono la
loro economia, e di riflesso le condizioni di vita della popolazione, in
balia delle regole del commercio internazionale. Tali regole
continuano, oggi, ad aggravare la poverti dei pii deboli.

Ogni sforzo intrapreso dai Paesi del Sud nel mondo per migliorare la
propria situazione economica ¢ immediatamente ridotto a zero dal
carico del debito, dai prezzi troppo bassi del mercato internazionale
delle materie prime, spesso dominato da poche e potenti
multinazionali ¢ dall'instabilici politica interna.

Questo gioeo di simulazione, concepito nell’ambito dell’ssperienza
educativa del CISY di Torino (organismo non governativo di
volontariato internazionale che da anni svolge atrivita di
informazione. educazione alla mondialita ed alla interculturalitia
utilizzando come strumenti privilegiati i giochi di simulazione e di
ruolo). ha lo scopo di far conoscere, almeno in parie, il
funzionamento dell'attuale sistema commerciale, con particolare
riferimento al setiore tessile: chi trae profitto, quali strategie
commerciali vengono adottate, chi risulta svantaggiato,

Sislemazione nei gruppi

Il gioco si deve svolgere in un locale sufficientemente spazioso per
consenltire la sistemazione di un massimo di sei groppi costimiri da 3-
f gioeatori ciascuno.

Se il numern dei giocatori non supera le 15-20 unita. conviene
organizzare i gruppi secondo la tabella 1: & necessario comunque che
vi stano almeno 5 gruppi diversi ed almeno un gruppo deve poter
disporre delle risorse di livello A. (efr. Preparativi)

Ogni gruppo deve avere a disposizione un piane di lavoro separato
dagli ali. [l banchiere deve disporre di un tavolo.

Materiale necessario

- 6 huste formato A4
- 2 tabelloni con il diagramma delle forme (cfr. Allegato)




o

- una serie di banconote da 1. 250,000
- stoffa (in tagli pit o meno grandi, a partire da on minimo di 20x30
i
)
- ."i['l‘i”l: da balia e pr*rliun di vetro colorato che [FOSSOIM ES5EIT INSCTitE
nella spilla stessa
- 4 paia chi forbici: 2 eon filo a zig zag, 2 normali
- 2 set compled di cartoncine: ogni set & formato dai quattro modelli
stilizzati, realizzati in cartoncing
- 2 set completi in carta velina: ogni set & formato dai quuatiro modelli
stilizzati, realizzati in carta velina
- 12 pezzi di gesso da sartoria o matite
- 2 righelli
- bollini adesivi rossi e bianchi (almeno 30 per colore)
- pennarelli colorari
- un giornale murale (& sufficiente un cartellone bianco)
- alcuni post-it da affiggere sui capi stilizzati nel diagramma delle
forme per variarne il prezzo
- materiale di scorta da affittare o cedere ai Paesi (forbici in plastica,

l'jfill{_[“ I.Ij h[l.l“.l-l. I:ll]tl [l'l!{‘ F_H_'ZZII"I“L’{'I l:I] IE:C:;iEG_ lllﬂ.[jtl.":.jl_

Preparativi

Conviene realizzare due tabelloni con il diagramma delle forme: uno
dovri essere appeso e rimanere alla portata dei giocatori per tutio il
tempo, 'aliro sard a disposizione del banchiere per i controlli
neceEsar

Il materiale sopra elencato va suddiviso in diversi insiemi di risorse.

Livello A:

4 forme in cartone (una per ciascun tipo} pit due forme in carta velina
(un vestito ed un paio di pantaloni), un paice di forbici a zigzag, un
paio di forbici normali, 4 gessi (o martite), un pezzo di stoffa formaio

A4, pennarelli colorati, bolling adesivi rossi. 6 banconote,

Livello B:
& pezzi di stoffa, due forme in carta velina (maglietta e gonna), 1

righello, bollini adesivi bianchi, 2 hanennote,

Livello C:

10 Pz di stoffa, 2 eessi. 10 F.]‘li”F' da balia e p|_~|'|j|||:: colorate, 2

banconote. Ogni gruppo riceve una scheda di informazioni che
illustra la sitwazione del suo Paese ¢ le condizioni del setiore tessile

(efr. Allegati),

Tabella

Altri nomi
possibili

Paesi N’ giocatori Risorse

Italia 23 A Inghilterra
LSA. 23 A Francia
Thallandia 6 Pakistan
fauritius 6 India

Sudan
Egitto

Bangladesh 3-4
Mali 3-4

OO O

1

Animatori

Sono necessari due animatori:

=una, il direttore, coordina & f]lil'ig‘ il mioeo. Deve osservare gl:i
sviluppi del ginco e pud modificarne I'andamento introducenda
elementi nuovi, Inoltre dirige la discussione al termine della partita,
-I'altro svolge la funzione di banchiere e deve munirsi di carta e
penni per annetare i gnadagni e le perdite di ogni gruppo. La sua
funzione & quella di controllare le forme realizzate dai gioeator,
accertare solo quelle conformi al modello ¢ pagare il controvalore di
mercato. Inoltre, al termine di ciascuno dei 3 round previst, esige il
pagamento dei costi di manodopera da parte di ogni gruppo (cfr.
svolgimento del gioco).

Il banchiere pud attivare forme di finanziamento e di credito o
stipulare contratd di aflivte di teenologia o materia prima con i

singoli gruppi.




Se 'animazione & svolta in una classe si pud coinvolgere l'insegnante,
invitandolo a ricoprire il ruolo di “Polizia internazionale™ [che
sovraintende alla correttezza dei rapporti tra Paesi) ¢ di Ministro
delle Finanze di tutti i Paesi. incaricato di riscuotere il costo del
lavoro {efr. Sotta).

Svolgimento del gioeo

1. Dividere i giocatori in 5 o O groppi e sistemare ogni groppo
intorno ad un tavolo, fornendo ad ognune una busia contenente il
materiale ed il foglio di istruzioni che gli compete. Appendere ad una
parete il diagramma delle forme, Ad ogni forma viene attribuito un
prezzo con un post-it (vestito 1.000.000, pantaloni 700,000, camicia
300.000, gonma 100.0007.

2. Leggere ai gincatori |'obiettivo e le regole del gioeo: ~1'obiettivo i
ciaseun gruppo & quello di acenmulare la maggior ricchezza possibile
utilizzando il materiale ricevato. Si produce ricchezza fabbricando i
capi di abhigliamento stilizzati nel diagramma delle forme; ogni
forma ha un determinato valore che viene scambiato in denaro
fuanido essa viene consegnata al banchiere. Ogni gruppo pud
[abbricare tutte le forme che vuole: pin ne fa e pit diventa riceo, 5i
potra lavorare per tre anni {ogni anno corvisponde a 15-20 minuni di

gioco)”.
Yi sono quattre regole da rispettare:

a) Tutti i modelli devono essere ritagliati facendo uso delle forbici, ¢
devono avere esattamente la forma e le dimenzioni indicate nel
diagramma affisso alla parete. Il banchiere & tenuto ad eseguire dei
controlli, x|

b} Si possono urilizzare eselusivamente i materiali forniti,

o) E' vietaro utilizeare la Sorza fisica nel corso della partita,

d) Il direttare del gioco ha il diriteo di intervenire in ogni disputa o
discussione,

N.B. Per maggior chiarezza la “consegna™ e le regole possono essere
affisse su una parete del locale.

3. All'inizio della partita mola giocatori, sconcertati, faranno

domande del tipo: =Dove possiamo reperire le forbici, i gessi...?
Possiamo affittarli, fare scambi? A cosa servono le spille da balia e le
perline? s,

E bene evitare di dare risposta a queste domande: il direttore pui
ripetere le regole del gioeo o restare in silenzio.

Dopo qualche minuto di incertezza i giocatori cominceranno ad
aggirarsi per il locale e a tentare qualche scambio: 'iniziativa deve
comungue venire da loro,

Il eosto del lavoro

Al termine di ognuno dei tre periodi di gioeo, ogni gruppo dovri
corrispondere al banchiere una somma fissata dal direttore del gioco.
Questa somma corrisponde al costo del lavoro (salari, previdenza,
spese assicurative, e, |, sostenute dai produttori di tessili nel proprio
Paese,

Dal momento che ogni partita si evolve in maniera differente a
seconda delle regole aggiuntive adottate e della intraprendenza dei
partecipanti, & pressoché impossibile stabilire a priori 'ammontare
del costo del lavoro, Sard il banchiere, tenuto conto delle vendite
effertuate dai singoli grappi sino ad allora. a decidere I'esatto
ammantare del dovuto. In linea generale si supporra che il costo del
lavora dei gruppi di livello C corrisponda a circa il 5% e quello dei
gruppi B al 10% del costo del lavoro dei gruppi A. Inoltre
I'andamento del eosto del lavoro dei gruppi A e B sara fortemente
crescente, mentre quello del gruppo C tendenzialmente costante,
Una possibile tabella pui essere la seguente:

Dopo 1° round Dopo 2° round Dopo 3° round
Paesi livelln A

OO, D00 15,000,000 20.000.000
Paesi livello B

1.000.000 1.500.000 2,000,000
Paesi livello C

500,000 500000 S00.000

L'attivita di fabbricazione delle forme e di scambi commerciali pud
proseguire per 45 minuti o 1 ora a seconda dell'interesse e delle
iniziative di gruppo.
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Suggerimenti per il direttore del gioco

Seguire lo svolgersi degli eventi

Osservare attentamente le strategie di gioco di ogni gruppo,
Probabilmente i _t_q|'||m:i di livello A cominceranno subito a pl'm']lll'l'{!.
mi si troveranno ben presto senza stoffa e cercheranno di acquistarla
o scambiarla con alir :""“'Pf’i' E* facile che all'inizio i ;__:"l'ul:iili. che
dispongonoe di molta stoffa la cedano a basso pregzo pur di acquisire
gli strumenti necessari al lavoro. Pud essere utile prendere nota del
costa che assumono | materiali di gioco nel corso della partita: pud

essere un buon punto di partenza per la discussione finale, E'

e osuun foglio di

i:lnhhihil:* anche chiedere ai hillguﬁ gr‘l]'r'ri i I'L'_uiF-l rar

carta gli scambi ed i prezzi realizzani.

Stimolare 'attivita

Puis darsi che aleuni eruppi si se : I R e
Uy QLATS] CHOE alCun Zrapp 51 SEmianc ipoientn | Lrascural: frea

incoraggiarli a prendere 'iniziativa il direttore pud dare loro qualehe

informazione in pitt o ereare sitnaziond nuove, simili a quelle che si

vengono a creare nel mondo reale (cfe. Allegaio).

Alcuni esempi:

Maodificare i valori di mercato

Comunicare che i gusti del mercato internazionale della moda fanno
aumentare o scendere di prezeo aleund modelli: ad esempio il vestito
IIIrI?_‘:il dH, IIIHIIIH IHI;:I Irirllillll.rl‘!': ||i '\-'Q:Illll'l"'.\I menire |H gl]ll[lﬂ Aurmentare
di prezzo. Questo in realta si verifica allorquando eresce la domanda
di un ecerto bene ed aleune industrie si trovano sprovviste di
l"‘"l‘IUJUgii' i|1{+l'|l' | ."i“':llli!"jlﬂlli' i r||||.|'||'|I ;_',Ih-‘]i.. II. I:FHI'H'll.“']"'." ‘Ili'\"." PRSI

tempestivamente informato dei cambiamenti,

Aumentare la dotaziene di materia prima o di teenologia

Il divettore pui fornire ad uno dei gruppi un certo quantitativo di
materia pl‘itll.‘: I:hlul-fu:l o annunciare al mondo 'aumento di
produzions di stoffa in un determinato Paese. Questa variabile & utile
quando nel gioco si verifica 1'esaurimento di seorte di stoffa: si

PSSO infatti verificare modifiche notevoli nei |'u|:|H:-r|i Ira i.HI'II“FlI..

Ricorrere alle spille da balia ed alle perline

Due gruppi hanno in dotazione questa risorsa, ma non ne conoseono
l'wtilita, 11 dirertore del gioco pui convocare all'annuale
presentazione della moda stagionale a Parigi rappresentanti dei
gruppi di livello A e dare loro questa notizia: “Le recend sfilate
hanno permesso di determinare che la moda mondiale proporra i
capi di abbigliamento corredati da spille di perline. [l mercato &
disposto ad assorbire la totalita di questi capi, pagando il doppio o il
triplo del lore valore™,

Si pud usare questa variahile per simulare I'abitudine da parte dei

creatori di moda di attingere all'immaginario del Sud come depositn

di eolori, linee e stili che, decontestualizzad, smarriscono i signi
che hanno nei luoghi d'origine e vengono commercializzati con
marchi occidentali,

Normalmente i Paesi che sono in possesso delle informazioni
riservate cercheranno di ottencre le spille da balia e le perline a basso

prezzo e rinsciranng a realizzare profitt rilevani,

Suggerire il licensing

[l direttore potri, nel caso che i gruppi non si siano gia attivati in tal
senso, suggerire verbalmente ai gruppi A di produrre capi di
abbigliamento in altri Paesi cedendo etichette rosse per un
corrispettivo in denaro o in prodotti. [ Paesi che aceetteranno
stipuleranno un conteatto seritto. Da quel momento in poi i costi i

produzione dei Paesi di livello A resteranno costanti.

Suggerire il buy-back
Vendere macchinari (forbici, forme e pennarelli] in cambio di part

della produzione ottenuta con i macchinari stessi,

Proporre Zone di libera produzione in Pakistan e Thailandia
Si tratta di proporre ai Paesi A di pagare una somma i 5.000.000
ad uno di questi due Paesi. In seguito all'accordo i costi di
prodiuzione del Paese A, che si liquidano al termine o ogni round,
scenderanno al livello della fascia B. In compenso i Paesi di fascia B,
olire alla somma pagata, non saranno soggerti alle carte “( ‘ampagna

di boicortageio™ e “Sfruttamento minorile in...”




Suggerimenti per il banchiere

Il banchiere sorveglia la dotazione di banconote, conirolla le forme
prodotte e paga il valore stabilito. In particolare, il banchiere paghera
il doppio del valore stabilito i capi con etichetta rossa. il prezzo
stabilito per quelli con etichetta bianca, meta del valore stabilito per i
capi senza etichetta, simulando cosi il maggior valore che assumono i
capi "firmari" ed alla moda.

Fornire aiuti

I banchiere pud incoraggiare aleuni gruppi durante la partita,
offrendo aiuti a certe condizioni. Pud, ad esempio, fornire un paio di
forbici o un gessetto “extra” con 'intesa di venire ricompensato con
1/3 dei beni prodotti. Questa forma di ainto viene spesso offerta dalla
Banca Mondiale come forma di finanziamento. Difficilmente viene
offerta spontaneamente dai Paesi del Nord del mondo,

Alffittare tecnologia arretrata

Il banchiere pud affittare modelli di eapi in carta o carta velina,
forbici che non tagliane bene, ritagli di stoffa. Questa operazione pud
simulare un certo tipo di cooperazione internazionale che si sbarazza
di tecnologia ormai inadeguata cercando di piazearla o di donarla ai
Paesi del Sud del mondo.

Prestare denaro
I possibile introdurre il tema dell'indebitamento fissando un tasso di

interesse o un rimborso in prodott.

Multare i gruppi che violano le regole del gioco

Si possono simulare le sanzioni economiche stabilite dalle Nazioni
Unite: nei confronti dei Paesi che violano accordi o trattati
internazionali.

Carte situazione

Il conduttore pud trasmerttere informazioni ai gruppi servendaosi di
aleune note di agenzia da affiggersi sul giornale murale.

Catastrofe naturale in...

Un'alluvione {0 un terremoto} colpisce la regione in eui vivete ¢
distrugge i magazzini dove conservavate i filati per la tessitura ed i
semilavorati. Restituite la materia prima e i prodotti che non avete
ancora venduto,

Leggi anti-immigrazione

I Paesi oceidentali hanno varato misure restrittive per quanto
riguarda l'immigrazione. In ogni Paese non pud lavorare pitn di un
cittading straniero.

Denumeia di Unicel ¢ Amnesty International. Sfruitamento
minorile in..,

Si denuncia la piaga del lavoro minorile nei Paesi del Terzo Mondo:
migliaia di bambini lavorano pift di dieci ore al giorne in condizioni
igieniche precarie e di totale sfruttamento. Vari organismi sollecitann
i eonsumatori a boicottare i prodotti provenienti da Paesi che
sfruttano il lavoro minarile.

(NB.: Questa notizia non ha aleun effetto sull andamento del gioco,
come pirtroppa avetene spesso per certe denunce che non cambiano
di molto la sitwvazione reale,)

Campagna di boicottaggio

Le associazioni dei consumatori lanciano una forte campagna
internazionale contro lo sfruttamento del lavors minarile, | prodotti
dei Paesi che violano i diritti umani vengona mal assorbiti dal
mercato, Per 15 minuti il banchiere non ritirera i prodotti di tali
Paesi,

Sistema fiscale

Da consegnare dopo 10 minuti di gioce ai Paesi di livello A.

Il vostro governo ha varato una manovea finanziaria che prevede
'aumento della tassazione sui prodotti tessili dell'abbigliamento, 11
Fisco vi preleva il 10% dei guadagni otenuti con la produzione
effettuata sul territorio nazionale.




Sistema liscale

Per tutti i Paesi, da affiggere sul giorale murale.

Il governo di ... (i due Paesi di gruppo B) hanno deciso delle
agevolazioni fiscali per le industrie sraniere che vorranno impiantare
stahilimenti sul territorio del loro Paese, 1l Fisco prelevera solo 1%
dei guadagni otrenuti con la produzione in loco.

Teenologie labour intensive

Per i Paesi di livello A. da consegnare dopo 20 minuti di gioco.

| vostri ercatori di moda hanne ideato un nuove tipo di tessuto
multicolore che sicuramente vi aprira nuove possibilitd sul mereatn,
[ modelli realizzati con questo nuove tessuto colorato vengono pagari
dalla banca 2 volie wania il valore stabilito.

L'unico problema & che questo tessuto richiede un'alta intensita di
lavoro (cioi un alw impiego di manodopera), perché bisogna
dizegnare com i pennarelli i motivi (righe & pois) sulla stolla.

Nuova tendenza

Si elaborano idee nuove: da oggi & molio “in” che i ragazzi portino la
gonna, Questo capo di abbigliamento & dungue Tortemente richiesto
sul mercato e viene pagato il 50% in pin,

Contratto pubblicitario (20lo per Paesi di livello A)

Un noto giocatore di tennis & disposto a promuovere la vostra linea di
abbigliamento per lo sport. Dovrete pagarlo 6.0000000, ma ricaverete
dai vostri prodotri il doppio,

Nuovo tessuio lanciato sul mercaio

Crollano i prezzi della fibra naturale. Il nuove materiale & stato
sintetizzato neghi Stati Uniti che ricevono 6 fogli di plastica. Il prezeo
dei modelli costruiti con tale materiale quadruplica.

Schede Paese

Scheda Paesi di livello A

Biete i rappresentanti dell'industria tessile del vostrn Paese.

Nel vostro Paese l'industria teszile e dell'abbigliamento rappresenta un settore molto
importante dell’economia.

Le vostre grandi aziende producono e vendono articoli di abbiglinmento in witto il mondo,
grazie al prestigioso design e all'alio livello teenologico da voi ragginnto,

Costo del lavora

La manodopera attiva nel settore tessile ¢ dell'abbigliamento del vostro Pacse percepisce un
salario che in media & 20 volte superiore a quello di un lavoratore di un Paese del Sud del
monido,

Alla fine di ogni round di gioco (durata di ognuno 15 minuti] dovrete detrarre dal vostro

guadagno una cifra che rappresenta il costo della manodopera e che vi verri comunicata
dal direttore di gioeno,

Marehio
[capi che portano il marchio rosso che contraddistingue gli articoli da voi prodotti possono
essere venduti ad un prezzo superiore, perché il vostro marchio prestigioso ¢ garanzia di
qualiti e invoglia i consumarori all'acquisto,

Per questo motivo i capi che voi consegnate alla banea con un bollino rosso vi verranmo
pagati il doppio del loro valore.




Scheda Paesi di livello B

Siete i rappresentanti dell'industria tessile del vostro Paese.
NEI:D&'IIU Paese l'industria tessile e dell’ abbigliamento rappresenta da qualche anno un
settore molto importante dell'sconomia.

Composizione della forza lavero

La vostra popolazione & formata in gran parte da giovani, denne e bambini. Molti minori
lavorano senza tutela sindacale e senza alcuna sicurezza nelle fabbriche, Ma i rischi per le
aziende sono estremamente bassi, grazie ad una legislazione lacunosa e permissiva.

Costo del lavoro

La manodopera attiva nel sertore tessile ¢ dell'abbigliamento percepisce un salario pinttosto
basso, che corrisponde al 10-20% dei salari percepiti in settori affini nei Paesi
industrializzati,

Alla fine di ogni round di gioco (durata di ognuno: 15 minuti) il vostro Paese dovra
sottrarre dal proprio guadagno una cifra dovuta al costo della manodopera. L'ammontare
della somma vi verra comunicata dal banchiere del gioco.

Etichetia

Tutti i capi da voi prodotti devono essere contrassegnati da un bollino bianco. Infati la
legislazione internazionale impone I'obbligo di etichettare e contrassegnare la merce al
momento della consegna alla banea,

Scheda Paesi di livello C

Siete i rappresentanti dell'industria tessile del vostro Paese,
L'economia del vostro Paese si basa in gran parte sull'esportazione di materie prime. In
particolare voi producete con il sistema della monocoliura soprattutto cotone.

Costo del lavoro

La manodopera attiva nel settore tessile e dell'abbigliamento percepisee un salario piuttosto
bazso, che corrisponde al 10-20% dei salari percepiti in settori affini nei Paesi
industrializzati.

Etichetta

Tutti i capi di abbigliamento prodotti devono essere contrassegnati da un bollino bianco.
Infatii la legislazione internazionale impone 'obbligo di etichettare e contrassegnare la
merce al momento della consegna alla banea.

Discussione

Di seguito proponiamo alcune domande per iniziare la riflecsione
dopo il gioco.

1. Quali sensazioni avete provato durante il gioco, come vi sicte
sentiti?

2. Il gioeo che abbiamo sperimentato si propone di rappresentare,
attraverso un modello molio semplificaio, il mercato mondiale
dell'abbigliamento e del settore tessile. Quali variabili vi sembrano
entrare in giveo? (Tecnologia, Manodopera, Materie prime, ece, ),

Che cosa rappresentano nella realti | materiali usati durante il gioco?

3. Quali le variabili che non sono state prese in considerazione nel
gioco? (Gli Stati sono considerati come un tutt'uno mentre esiste un
centro ed una periferia all'interno di ogni nazione: non si i
ricorrere al licenziamenmo, non vi sono azieni sindacali,
protezionismo doganale, ecc.).




Schede Paese

(D ritagliare ed inserire nelle buste)

U.S.A.

Siete i rappresentanti dell'industrin tessile del vastro Paese,

Nel vostro Paese 'industria tessile e dell'abbigliamento rappresenta un settore molto
importante dell'economia.

Le vostre grandi aziende producono e vendono articoli di abbigliamento in tano il mondo
grazie al prestigioso design ¢ all'alto livello teenologico da voi raggiunto.

Costo del lavoro

La manodopera attiva nel settore tessile ¢ dell'abbigliamento del vostro Paese percepisce

un salario che in media & 20 volte superiore a quello di un lavoratore di un Paese del Sud
del mondo.

Alla fine di ogni round di gioeo (durata di ognuno 15 minuti) doveete detrarre dal vostro
guadagno una cifra che rappresenta il costo della manodopera e che vi verri comunicata

dal direttore di gioco.

Marchio

[ eapi che portano il marchio rosso che contraddistingue gli articoli da voi prodotti possono
eszere venduti ad un prezzo superiore, perché il vostro marchio prestigioso & garanzia i
qualita e invoglia i consumatori all'acquisto.

Fer questo motivo i capi che voi consegnerete alla banea con un bollino rosso vi verranno
pagati il doppio del loro valore.

ltalia

Siete i rappresentanti dell'industria tessile del vostro Paese,
Nel vostro Paese l'industria tessile ¢ dell'abbigliamento rappresenta un settore molto
importante dell economia,

Le vostre grandi aziende producono e vendono articoli di abbigliamento in tutto il mondo
grazie al prestigioso design e all'alto livello tecnologico da voi raggiunto.

Costo del lavoro

La manodopera attiva nel settore tessile ¢ dell'abbigliamento del vostro Paese pereepisce
un salario che in media & 20 volie superiore a quello di un lavoratore di un Paese del Sud
del mondo,

Alla fine di ogni round di gioco {(durata di ognuno 15 minut) dovrete derrarre dal vostro

guadagno una cilra che rappresenta il costo della manodopera e che vi verra comunicata
dal direttore di gioco.

Marchio
I'capi che portana il marchio rosso che contraddistingue gli articoli da voi prodetti possono
essere venduti ad un prezzo superiore, perché il vostro marchio prestigioso & garanzia i
qualiti e invoglia i consumatori all'acquisto,

Per questo motivo i capi che voi consegnerete alla hanca con un bolline rosso vi verranno
pagati il doppio del loro valore.




Isole Mauritius

Siete i rappresentanti dell'industria tessile del vostro Paese.
Nel vostro Paese l'industria tessile e dell'abbigliamento rappresenta da qualche anno un
settore molto importante dell’economia.

Composizione della forza lavoro

La vostra popolazione & formata in gran parte da giovani, donne ¢ bambini, Molti minori
lavorano senza tutela sindacale e sengza aleuna sieurezza nelle fabbriche. Ma i rischi per le
aziende sono estremamente bassi grazie ad una legislazione lacunosa e permissiva,

Cosio del lavoro

La manodopera attiva nel settore tessile e dell'abbigliamento percepisee un salario
piuttosto basso. che corrisponde al 10-20% dei salari percepiti in settori affini nei Pacsi
industrializzati.

Alla fine di ogni round di gioco (durata di ognuno: 15 minuti) il vostro Paese dovra
sottrarre dal proprio guadagne una cifra dovuta al costo della manodopera. L'ammontare
della somma vi verri comunicata dal banchiere del gioco.

Etichetia

Tutti i capi da voi prodorti devono essere contrassegnati da un bolline bianco. Infatti la
legislazione internazionale impone I'obbligo di etichettare e contrassegnare la merce al
momento della consegna alla banca,

Thailandia

Siete i rappresentanti dell'industria tessile del vostro Paese.

Nel vostro Faese l'industria tessile dell'abbigliamento rappresenta da qualche anno un
settore molto importante dell'economia.

Composizione della forza lavore

La vostra popolazione & formata in gran parte da giovani, donne ¢ bambini. Molti minori
lavorano senza tutela sindacale e senza aleuna sicurezza nelle fabbriche. Ma i rischi per le
aziende sono estremamente bassi grazie ad una legislazione lacunosa e permissiva.

Cosito del lavoro

La manodopera attiva nel settore tessile o dell'abbigliamento percepisce un salario
piuttesto basse, che corrisponde al 10-20% dei salari percepiti in settori affini nei Paesi
industrializzati,

Alla fine di ogni round di gioco (durata dJi ognuno: 15 minuti) il vostro Paese dovri
sottrarre dal proprio guadagno una cifra dovuta al costo della manodopera. L'ammontare
della somma vi verri comunicata dal banchiere del gioco,

Etichetta

Tutti i capi da vei prodotti devono essere contrassegnati da un bolline bianco, Infatti la
legislazione internazionale impone T'obbligo di etichettare e contrassegnare la meree al
momento della consegna alla banca.




Mali

Siete i rappresentanti dell'indusoeia tessile del vosoo Paese,
L'economia del vostre Paese si basa in gran parte sull'esportazione di materie prime. In

particolare voi produeete con il sisiema della monocoliura sopraciuiio cotone,

Costo del lavoro
La lrmllu:lupl.*l'u attiva nel sefiore tessile e tli'“'a||1hi'_{|iu|:||'r1lu IJI'I'('L‘|!j.‘H'I‘ un salario
pinttosto basso, che corrisponde al 10-20% dei salari percepiti in settori affini nei Paesi

industrializeati.

Eticheiia
fl‘"“i i l'ill]i 1“. Ell]hl‘g“il[l“"l]lll IJI'“I.I.I”“ dr"H_.IIJU Lot i o] |_'l}]||,|'|_|ﬁ!:il"g||u[i ILIEI (RN |_]U]_Ij_|l“ ]_Iiﬂl[l"‘ll.
Infatti la legislazione internazionale impone ['obbligo di etichertare e contrassegnare la

nerece JIJ IR LII,‘H.{I OISR {Ill_{i I].ll_"l:!u,

Foglio notizie
(Da ritagliare. Si consegnano ai Sruppi interessati oppure si afliggono

sul giormale murale, )

Catastrofe naturale in...
Un'alluvione ¢ @i e i : s

n"alluvione colpisce il Bangladesh e distrugge i magazzini dove vengono conservati i fila
per la tessitura ed i semilavorati. 1] Bangladesh restituisce la materia prima e i prodotti che

non seno stati ancorg venduti,

Leggi anti-immigrazione
I Paesi occidentali hanno varawo misure restrittive per quanto rignarda 'immigrazione, In

ogni Paese non puo lavarare piti di un cittadinog straniern,

Denuncia di Unicef ¢ Amnesty International. Sfruttamento minorile in...

Si denuncia la piaga del lavoro minorile nei Paesi del Terzo Mondo: migliaia i hambini
lavarano pit di dieci ore al giormo in condizioni igieniche precarie e di totale sfrunamento.
Vari organismi sollecitano i consumatori a hoicottare | prodotti provenienti da Paesi che
struttano il lavoro minorile.

Bangladesh

Siete i rappresentanti dell'indvstria tessile del vostro Paese.

L'economia del vostro Paese si basa in gran parte sull'esportazione di materie prime. In

particolare voi producete con il sistema della monocoltura soprattutio cotone.

Coste del lavore
La manodopera attiva nel settore tessile e dell’abbigliamento percepisce un salario
piuttosto basso. che corrisponde al 10-20% ded salari pereepiti in setvori alfini nei Paesi

industrializzati.

Etichetta

Tunti i f‘:1|‘|i i :ilrlrig]iﬂmﬂltﬂ j]nldﬂ"i devonn essere u:,ur][]';|-;,«-l4_:r'||;|||' da un bolline bianco.

Infati la ]Egi:‘-';izimlt‘ internazionale impone 'obbligo di etichettare e contrassegnare la

meree al momento della consegna alla banca.

Al - = -
Campagna di boicettaggio

; associazioni dei COnsUnator ||:'"'|1 LA una Il..ll L2 Campagna internazionale contro lo
sfrurtamento del lavoro minorile. 1 prodotti dei Paesi che violano i diritti nmani VENZOno

mal assorhiti dal mercato, Per 15 minut il banchiere nom ritirerd i prodotii di cali Paesi.

Sistema [liscale

governi di Thailandia ¢ Mauritius hanne varato agevolazioni fiscali per le industrie
straniere che vorranno impiantare stabilimenti sul territorio del loro Paese, 11 Fiseo

prelevera solo 1'1% dei guadagni ottenuti con la produzione in loco,

leenologie labour intensive
Per i Paesi di livello A, da consegnare dopo 20 minuti di gioco.
vostri creatord di les o 1 il i 1
I vostri creatori di moda hanno ideato un nuove tipo i tessuto multicolore che sicuramente

VI APTIra nouowe i:nllhhjh“il.':i sul mercaio, | modell; n'.:||iz'f:'.1|i [RH] |

UeSto NIOVO Tessutn
colorato vengono pagati dalla banca 2 volte tanto il valore stabilito.
L'unico problema & che questo tessuto richiede un'alta intensita di lavoro e ciod un alio

impiego di manodopera, perché bisogna diseznare con i pennarelli i motivi (righe e pois )

sulla stolTa,

@

2




Nuova tendenza

Si elaborano idee nuove: da oggi & molto “in” che i ragazzi portine la gonna. Questo capo

di abbigliamento & dungue fortemente richiesto sul mercato e viene pagato il 50% in pin.
&

Contratio pubblicitario (solo per US.A. e llalia)

Un noto giocatore di tennis & disposto a promuovere la vostea linea di abbigliamento per lo
sport, Doveete pagarlo 6,000,000, ma ricaverete dai vostri prodoti il doppio. Informazioni
allo sportello del hanchiere,

Nuovo tessuio lanciaio sul mereato

Crollano i prezzi della fibra naturale. Il nuove materiale & stato sintetizzato negli Stati Unid
che ricevono 6 fogli di plastica. Il prezzo dei modelli costruiti con tale materiale
quadruplica.

Che cosa

Il consumatore con
per influenzare |
tra Nor

del




Consumatore consapevole e critico

Bicordate la scheda 4.1.7 Quella che avevate compilato a pag, 947
Bene. & il momento di riprenderla in mano e di pensarei un po' su.
Chiedeva quali sono le condizioni perché possa nascere la moda, dove
'pi:t1;_f|rlltr!|t'lr:|l|:lj i 1‘uili i illrhiglimr'u‘.r'l!l'l. tllléili 2on0 i Paesi dove si
consuma pit abhigliamento, da dove vengono i capi firmati e chi li
COTIENIMA,

Mel corso di tutto il capitolo 4 abbiamo vizto abbastanza
esaurientemente da dove vengono e come sono prodotti @ capi i
E.lrl:li;.',l“iln{'”'l'. .'il.hlljl'l]”'..l j".':lil.'ﬂl‘] I!' 1'1"|.1Ii.:ﬁ“"|.j ‘l]l hi‘l'll[lHl[“'[]l(l jll
cui, quasi sempre, i Pys si tovano costretti, e abbiamo visto su quali
biasi si fondanoe gli aceordi di investimeniao.

% giuno il momento di chiedersi:

Che cosa possiamo fare perché le cose cambino e perché gli equilibri
Nord-Sud diventino pid giusti?

La risposta non & univoca, ma la condizione indispensabile per poter
fare qualcosa é quella di essere consapevoli dei meccanismi che
determinano la moda e, nseendo dal proprio egocentrismo, imparare

ad essere attenti al momento dei nosie acquisti. Ma in che modo?

Cominciamo subito con un'indagine. Seguendo le indicazioni della
scheda n® 5.1, raccoglicte tutte le informasioni possibili dai vostri
capi di abhigliamento. Poi riprendeie o earta i Peters feapitolo
4] e apponete. sui possibili Paesi di provenienza delle materie
prime, un simbolo che seeglivrete. Con un simbolo diverso indicaie,
sempre sulla carta di Peters, { Inoghi di produsione in base a
quanto indicato sull'etichetto. Provafe poi a valutare quole pro
eszere stato il pereorso del vostro capo, dalla materia prima al

prodotte finito,

Scheda 5.1 La provenienza a volte & indicata sull'et icheila

Raccogliete le etichette dei vostri vestiti e accessori. Gosa ¢'¢ seritio sopra?

Provenienza:

Ragguppare le fibre che compongono il tessuto del Cap i

niturali

sintetiche

miste




I, sempre vero quello che ¢'é seritto sull'etichetta?

Non & per essere diffidenti, che abbiamo pensato all'esercizio 5.1. Ma
per un motivo ben fondeto che, come consumatori dobbiamo
assolutamente conoscere: I'ordinamento dell'eticheta,

L'etichetta & il documente di riconoseimento di un capo di vestiario.
Essa rappresenta, anche secondo la legge, 'unico strumento a
disposizione del consumatore per riconoscere le caratteristiche
dell'oggetto che si acquista e cib che vi & seritto costituisee, a tutd gli
efferti, una garanzia della quale il produttore o il commerciante &
chiamato a rispondere nel caso di dichiarazioni false o incomplete.
Con la direttiva CEE n® T1/306/CEE del 26 luglio 1971. furons
emanate norme per 'armonizzazione delle legislazioni degli Srat
membri relative alle denominazioni del settore tessile. Tale direttiva
tu recepita in Italia con lka legge n® 883 del 26 novembre 1973 ¢
suceessive modifiche. Essa prevede 'obbligo di apporre Petichetta
stabilmente fissata al prodotio (etichettatura) o la marcatura
direttamente su di esso [contrassegno) relativamente a:

-Tessiti,

-capi di abbigliamento,

-prodotti contenenti "800 di fibre tessili come gli articoli da
campeggio, gli ombrelli, le moquette, i guanti, ece.,

Secondo quanto prescritio dalla legge. i prodoui tessili di cui sopra
devono essere etichettati e contrassegnati all'atto di ogni operazione
di commercializeazione atinente al ciclo industrinle & commerciale,
Quando i prodoti non somo destinari al consumo finale, perd,
I'etichetta pud essere sostituita o completata da documenti
commerciali di aceompagnamento (fattura o bolla di
accompagnamento). E proprio qui si manifesta il vuoto della legge,
visto che la possibilita lasciata dalla legge di sostituire la fattura (o
holla di accompagnamento) all'etichetta in aleuni momenti della
produzione, consente a un Paese di introdurre nel mercato prodotti
lavorati, totalmente o in parte, all'estero, e in particolare nei Pyvs, con
la denominazione del Paese in eni il prodotto & venduto,

Il Traffico di Perfezionamento Passivo

{hiesto sistema si chiama TPP [Traffico di Perfezionamento Passivo),
¢ funziona nel modo descritio di seguito.
I TPP & una modalita di produzione all'estero, che utilizza materia

prima di provenienza CE {tessuto). esportandola all'estera per la
confezione, reimportandola nel Pagse CE ¢ pagando le tasse doganali
solo sul valore aggiunto del prodotio, cioi sulle varie attiviii
addizionate al prodotio stesso (es: rifinitura, decorazione, coloratura,
agaiunta di aceessori). In questo caso si pud mettere I'etichetta del
Paese da cui & partito il prodotto. senza essere obbligati a dichiarare
la provenienza del Paese estero {es: «Made in aly» nel caso in cui il
Pacse CE di partenza sia 1'lalia),

Un piccolo struceos che pud essere usato senza il pericolo di
incorrere in eventuali sanzioni i legge. insomma.

Un piceolo truceo, gia, che non tutela lo sfhrutamento e che, in partz,
si fa beffa anche del consumatore, In che senso?

Leggete, di seguito, le caratteristiche che un'ctichetta deve avere per
essere regolare e guardate, negli esempi, la quantiti di etichette non
regalari che circolano nel mercato, Poi provate a fare la ricerca
proposta dalla scheda n® 5.2, e chiedetevi come mai camicie
compaste dello stesso tessuto possono avere prezzi tanto diversi.

Eiichetta “buona®™, etichetta “cattiva”™

Se non esiste aleuna norma specifica che obblighi il produtiore a
indicare la provenienza di un capn, I'etichetta dovrebbe essere
precisa almeno per quanto riguarda la composizione del tessuto e il
marchio o la ragione sociale del produtiore, Per Uesattezza I'etichetta
devrebbe riportare:

-la ragione sociale o il marchio registrato del produttore di fibre o del
fabbricante o del dertagliante:

-I'esatta composizione del tessuto, ciof la denominazione delle fibre
con le percentuali di composizione elencate in ordine decrescente.
Inoltre:

-deve essere redatia in Ialiane,

-tleve essere applicata al prodotto tessile mediante cuciturg,
graflatura, adesivi o cordoncine fissato da un apposito sigillo o
cappio. Le indicazioni devono essere «stampate, stampigliate o
tessute» (il che esclude altre forme, quali la serittura a mano) econ
caratteri uniformi. chiaramente leggibili e visibilis;

-tutti i dati di cui sopra devono essere raggruppati in un'unica
etichetta;

“le indicazioni e le informazioni non previste dalla legge devono
essere nettamente separate; la separazione, perd, pud evidenziarsi




anche nel corpo della stessa etichetta o contrassegno quando vi sia
suna chiara linea di demarcaziones e le seconde siano seritte in un
searattere inferiores rispetto alle prime. Tali limitazioni non

riguardano le norme di lavaggio espresse in simboli.

La camicia di cotone pin costosa Scheda 5.2

Se avete oceasione di entrare inun negogio o in un grande magazziono, provaie a svolgere
la ricerca che segue:
Camicia o blusa di cotone al 100%,

Cercate la camicia per uomo o per donma pin costosa
=£

Cercate la camicia per uomo o per donna pii economica
=£

Ci sono motivi riconoscibili che giustifichino tanta differenza di prezzo?

Esaminate. atrraverso I'eticheua, qualiti, marca, luogo di vendita, Pacse di produzione e
riportate le vostre stime.

Le norme sull'etichettatura sono state concepite in questo moedy e
ovviare al rischio che, con I'uso sempre pin massiceio delle fibre
artificiali e con I'elaborazione di tessuti sempre pinn sofisticati,
diventasse impossibile, per il consumatore, sapere di quali fibre fosse
compaosto il capo,

La simazione, perd, non & cosi trasparente € di fareo le indicazioni
riportate nelle etichette sono spesso carenti, incomplete o di difficile
leggibilitii. Per csempio. mentre quasi sempre i capi prodotti dalle
grandi aziende riportana chiaramente il marchio, ragione sociale,
nome, cognome ¢ indirizzo del confezionatore, capi prodotti da
aziende pitl piccole o meno note recans spesso nomi di fantasia, privi
di qualsiasi wrilita o riferimento.

Un altro caso che si verifica frequentemente & quello che riguarda i
capi in lana. La denominazione “lana” & riservata. secondo la legge,
alle fibre ricavare dal vello della pecora o di aleri animali come il
cammello, il lama. il coniglio d'angora. “Pura lana” sta a indicare
che nel tessuto si trovano solo fibre di lana: “lana vergine”, “lana di
tosa™ o “pura lana vergine” sono ammessi per indicare lana nuova di
tosa, mai utilizzata; quando manca questa specifica si [rudh supporre
con buona probabilita che si tratti di lana rigenerata, ottenuta dalla
lavorazione di stracci o di alti scarti industriali (v. Documenti). Va
detto, per inciso, che la presenza in eticherta del simbolo con il
gomitolino a strisce bianche ¢ nere non & obbligatoria per legge, ma
indica che il produttore del capo aderisce all'lstituto (privato) del
marchio a tutela della Pura Lana Vergine, che COMUIMUE Fappresentn
una garanzia per il consumatore,

Anche la preseuza di alire fibre naturali come cotone, lino e canapa,
deve essere specificata, indicando le esatte quantitii.
Per le fibre artificiali, invece, la denominazione Pud essere sostituita
dal nome generico della classe di appartenenza (es: 80% fibra
sintetica; 80% poliestere]. Un caso che talvolta genera confusione &
quello delle cosiddette “etichette neutre™, cioé recanti la
composizione del prodotto e non anche il nome o il marchio del
soggetto dichiarante. L'uso delle etichette neutre & ampiamente
diffuso nelle fasi antecedenti a quella del commercio al dettaglio.
Accade spesso infatti che sia l'intermediario o addiritoura i1
dettagliante che preferisce comparire con il Proprio nome in
etichetta, principalmente per ragioni pubblicitarie.

1)i seguito riportiamo aleuni esempi di etichettature corvetta o non
ecarrelfa.
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Sopra
[ue esempi di etichetta unica. che riportans, cioe, nello stesso spazio,
tutte le indicazioni obbligatorie per legge. La dicitura <A norma della

legae n. 883 del 20/11/7%=, ora non & pin obbligatoria.
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Sopra

Lin‘etichetta “di fantasia™ che non reca aleuna informazione utile né
per quanto riguarda il marchio o la ragione sociale, né per gquanto
concerne la composizione, Sul capo da cui & stata tratta non era
presente nemmeno la seconda etichetta con la composizione del

Lessuto. ¢ neppure un'eventuale etichetta con le norme di Tavaggio,

A lianco

L'ericherta di

i ||I'|]|I1"|1] i]lll)(}r'utn.

Va hene ma non & tradotia

in italiano.

Doppia etichetta su una
camicetta da donna
All'etichetta “neurra”™ ne & statn
aroinnia una col marchio.

La dicitura «misto lings

priva di percentuali (es: 50%

ling, 30% cotome) non & corretia

Due etichette “neutre”

Sui capi non era presente
nessun marehio.

In L tli esse lo {'umpusizimm
non & conforme

(misto ling).

Due etichette su una EOTITA
La composizione & seritta

& Mano ¢ percio non
comlorme alle

norme,
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Marche, costi e piccoli truechi

Nel condurre la ricerca vi sarete accorti che la dove compare la
seritta «Made in=, seguita dal nome di un Paese straniero, il prodotio,
generalmente. costa menn. A meno che non si tratti di un prodotio di
marca, In questo caso, e se il produttore & stato cosi corretto da
indicare nell'etichetta la provenienza del Paese straniero, la garanzia
di qualita & data dalla natorieti della marca.

E ecco un'altra trappola in eni il consumarore ingenuo o coneetrato
esclusivamente su se stesso e sul proprio mondo, € solito cadere: la
marca & garanzia di qualith. Ma. per quanto cid sia probabilmente
vero, quesio non garantizce una corretta conduzione dei rapporti fra
MNord e Sud del mondo.

Il consumatore consapevole sa che, “dal basso”,

puo agire sul sistema della moda

Nel capitolo sul sistema della moda (eap. 3) abbiamo trattato i
rapport {ra la moda e il consumatore, Rientrava in questa
trattazione anche il discorso sulla pubbliciti (v. 3.1, ¢ Spunti di
riflessione al capitolo 3), che con i suoi modi suggestivi cerca di farci
affezionare alle diverse marche. Ma, sempre nella stessa sede, una
citazione dall'antropologo Ted Pohlemus, richiamava i produttori di
moda ad attenersi a quello che dovrebbe essere il loro dovere:
interpretare le esigenze del mondo in cui vivono.

Fra le “esigenze del mondo in eni vivono™, dovrehbe esserci proprin
quella del rizperto fra Nord ¢ Sud del monde. E un modo perché il
miglioramenie delle condizioni del Sud sia rispettato e stimolato,
& proprio che questo diventi un valore per il consumatore il quale
“dal basso™ lo fa ripercuatere su titto il sistema della moda!

Pereid, se avete letto con attenzione ¢ con consapevolezza questo
lesto ¢ se siete rinsciti a riconoscere le interdipendenze fra voi e
tufto il sistema che produce la moda, siete ormai pronti per avere
le indicazioni finali su quali potrebbero essere i correttivi da fare
perehé il vostro comportumento di consumatori non si ripercuota
sugli equilibri (o forse sarebbe pii appropriato chiamarfi
squilibri] fra Nord e Supd del pianeta.

Di seguito vi indichiamo aleuni atteggiamenti che, se sezuiti con
costanza. potrebbero aintarei a migliorare il vostro
comportamento di consumatori, contribuendn inolire & mettere in
discussione il difficile, inginsto e squilibrato rapporto Nord/Swud,
Buon lavoro e buona fortana per il vostro futuro impesno di
consumatori eritici e consapevoli!




rtamenti adottare?

I pereorso dentro al monde della moda. vista eome fenomeno
globale, ha tocearo questo tema da molte angolazioni: ma tuite
hanno un unico filo condnttore: 'interdipendenza Nord-Sud,
Questo sipnifica anche che il nostro atteggiamento verso i consumi ha
una diretta ripercussione sugli equilibri (o squilibri) economici,
sociali, culturali ed ecologici che interessano direttamente sia il Nord {
che il Sud del pianeta. i 15
Se si assume la posizione di consumatori <attivis (¢ quindi coscienti, 1
eritici ¢ informati), sorge spontanea la domanda: che cosa fare? Ir
Ecco aleune delle possibili ipotesi. 1
{
§

Per esempio, analizzare atlentamente le motivazioni che
inducono ad acquistare

af desidert nascono dalla aostra tendensza a fare confront,..

Nel loro ambiente, era quasi una regola desiderare sempre pic di
quanto fosse consentito acquistare. Non erana statt loro a deciderls:
era una legge della civelive, un dato i fatto del quale la pubblicita in
generale, le riviste, l'arte delle vetrine, lo spettacolo della strada, ¢
persine, sotto un certo aspetto, d complesse della produzione
comunemente denominate culturale, erano le espressioni pite
conformi.s (G, Perec, Le Cose, Rizzoli, Milano, 1936)

Ecco un esempio dei meccanismi che producono certi
comportamenti: il fatto di conoscers qualeuno che vesie all’ultima
moda e non proprio a busn mercato spinge spesso le persone a
passare in rassegna con il pensiero il proprio guardaroba. Da questo
confronto possono scaturire invidia. gelosia, desiderio di possesso.
Non & semplice analizzare le motivazioni alla base dei nostri aequisti.
Olire al piacere, lecito, di personalizzare il proprio guardaroba. vi
sono altre motivazioni nascoste, aleune delle quali vengono indicate
qui di seguito per aintarti ad esaminare le vostre:

- compensare con |'abbigliamento la mancanza Ji fiducia in se stessi;
- voler far parte di un determinato ambiente e conformarsi ad esso:

- oppure il contrario: voler apparire, per non confondersi con la
massa;

- dequistare per compensare una frustrazione, perché si & scontent di
se stessi, della propria vita o dell'ambiente,

Farse potete allungare U'elenca!
Per esempio, barattare invece di aeguistare

Naturalmente gli abiti sono qualeosa di personale, a volte
paragonabili a una seconda pelle. Oltre a proveggerci daali agenti
atmosferici, ci «proteggonos anche dall'ambiente circostante. Di
conseguenza & comprensibile se a qualeuno non riesee facile
scambiare i propri vestiti con quelli di un altro. Spesso nell' armadio
teniamo indumenti che non portiamo piii da lungo tempo, ma che
potrebhero piacere ad ali,

Proposta: allestire un banco in un angolo dellaula scolastica e chi ne
avra voglia potra barattare o regalare qualcosa.

Fer esempio, essere piie ereativi invece di acquistare

I'abbigliamento rappresenta una possibilith importante per
esprimere la propria personaliti, Approfittatene. Cercate di trovare il
vostro stile senza farvi sempre tiranneggiare dalla moda che cambia
ol men e,

Gli abiti standardizzaii acquistati in boutique a hasso prezzo spesso
sono fatti con materiali scadenti e durane poco. Perché non
acquistare pii qualiti e meno quantita? Un buon capo di fibra
naturale, con un ottimo taglio pud rimanere artuale per anni ¢ fruiy
essere combinato con vari accessori di volta in volta.

Cio che costa di pifi non & necessariamente il meglin, A volte
I'acquirente paga soprartutta il marchio e l'etichetta, Oceorre
verificare la qualita, esaminare attentamente etichetta con la
composizione del materiale,

Tagliate un modello da vei ideato, trasformate un vecchio abito della
nomna, date un nuovo colore al maglione di lana per adattarlo ai
pantalomi... Inventate. sviluppate la vostra creativita!

Cambiate, vestitevi in base all'umore ¢ alle occasioni - gli abiti non
hanno sempre bisogno di essere nuovi. Perché allora non scambiare
un abito con I'amica, acquistarlo in un emporio o in un negozio
dell'usarn!




Conoscere e utilizzare i prodotti del commercio

equn ¢ solidule

D4 fronte alla realta dello squilibrio tra Nord ¢ Sud una delle

alternative praticabili & quella di creare rapporti commerciali e
culturali paritari con i produttori, artigiani e contadini del Sud del
mondo, In Afriea, Asia e America Latina, groppi di produtori si sono
da tempo organizzati nel tentativo di sfuggire alle regole inigque del
commercio internazionalz. Il commercio equo ¢ solidale & un
contributo conereto alle aspirazioni di tali produttori organizzati
comunitariamente che sono alla ricerca di canali di dilfusione
alternativi per i Lo [rro ot i. pEr aggirare Iy strapoters delle
multinazionali ¢ degli intermediari. Il loro obiettive & ottenere prezzi
pin giusti, deliniti da loro stessi. costruendo un rapporto continuativo
¢ diretto con i loro partner e con i consumatori in Europa. 11

commercio solidale non segue la logica caritativa e assistenzialistica.

mia =1 basa sull'istitazions di |‘.|'||‘.-|‘Jﬂ|'1i o ritari, tra '|I;||.'l|i. con i

fornivori dei prodot.

In sintesi, i prineip su e si hasa il commmercio S ¢ sohidale sono:
Lavoro: creare nuove possibilid di impiego, promuovendo
parallelamente 'acquisizione di dignita e autodeterminazione dei
lavoratori nella propria comumnita o Pacse,

Giustizia: condizioni pii eque nei rapporti di lavoro e nelle
retribuzioni,

Ambiente: utilizzazione di materie prime ecologicamente compatibili
e provenienti da coltivazioni biologiche controllate,

Prevenzione dell'indebitamento e sviluppo: adozione di mizore di
JIFi'\r'll‘l.!lZ]lllr'H' Ilf"ll ".':I[I.j‘“"l.li 1|1'i. EH'LH'“IHJ]'J‘ llH'lIIi. |:1'.HJ BE. iI IJi’I‘rE-n”]l'“""
anticipato dei prodord fino al 50%), al fine di sotrarli dalla morsa
1_{{'”,'iTH‘Ii_'I_Pi.l|,|,'||||_'I|'I:,l‘ L I:,II:_".?_'-i HIJH"L’I,I'!I'I_Iri "

[ criteri pratici secondo i quali viene messo in pratica il commercio
equo ¢ solidale sonao:

Prezzo: viene garantito ai produttori un prezzo concordato con loroe
stessi, che prevede il costo delle materie prime, una retribuzione
giuﬁlu e tlignllubu del lavoro ¢ anche una fjuota destinata a pl'l:lgr-l!'l el
sviluppo autogestid,

Contatti diretli ¢ continuativi con i produttori, senza intermediari.
Informagzione: distribmzione di materiale informative riguardante i
prodotii, i produttori, il loro modo di vivere e lavorare.

Ricerca e sviluppo di nuovi groppi con cni entrare in contateo. la

consulenza per lo sviluppo di nuovi prodotti e una strategia comune

di commercializzazione elaborats insieme ai produttori,

Conoscere e valorizzare gli esempi positivi

Il termine «consumatori eriticis pud indurre a pensare che si trarti
solo di operare scelte su cosa non comprare. A volte un'azienda [
invece distinguersi per una politica rispettosa dell'ambiente ¢ dei
diritti umani risultato questo anche delle espressioni dei consumatori,
Il trattamento dei lavoratori nell'indusiria internazionale
dell'abbigliamentn & paragonabile a quello esistente in Europa pitt di
un secolo fa. A questa situazione non fanno eceezione né le
sconosciute aziende locali né, salvo alcuni casi. le sgrandi firmes:
secondo un programma del luglio '93 di una rete televisiva
americana della CBS, i subappaliatori della Nike in Indonesia
pagano i lavoratori 1.30 dollari al giorno per 12 are di lavoro in
eondizioni ambientali pessime,
Uno studio su 800 compagnie multinazionali, ha indicato la Levi's
Strauss Co. come una delle 20 compagnie che promuovono pratiche
di lavoro eticamente corrette nei Paesi in via di sviluppo (v.
Documenti). Mentre molte multinazionali vanno alla sicerca di
mercati dove i salari sono bassi, la sicurezza occupazionale ¢ oli
standard ambientali non sono rispettati, la Levi's produce
abbiglinmento solo dove sono mantenuti livelli di sicurezza ¢ di
rispetto dell’ambiente, e dove i dipendenti sono trattati in modo
equo. In particolare, la Levi's richiede ai suoi appaliarori di attenersi
ai seguenti eriteri: & proibito sia il lavoro minorile che lo
sfruttamento del lavoro dei carcerati; 'ambiente di lavoro deve essere
salubre e sicuro, le acque di scarico devono essere regolamentate
aecondo la |Eg1".{ i dipendenti non devono lavorare pin di 60 ore alla
settimana e hanno diritto a 1 giorno di riposo settimanale, ece,
Inoltre 'azienda compie essa siessa le verifiche necessarie ed eschide
automaticamente i partner che non vi si attengono; oltre a questo, &
I'unica compagnia che adotta criteri selettivi nei confronti dei Paesi
produttori: impatto sull'immagine del prodotto, rispetto dei diritti
umani ¢ del Javoro, stabiliva politica e sociale, ece. Seguendn questi
criteri, la Levi's sta abbandonando la Cina e ha gid abbandonato la
Birmania,



Confrontando la Levi's con i suoi concorrenti, ¢ chiaro come le
dirertive mondiali evidenzing una situazione drammatica, Essendo
V'industria tessile pin grande del mondo, la Levi's Strauss ha
abbastanza potere per cominciare una rivoluzione,

Come: consumatori, abbiame il potere, se lo vogliamo. di eserciiare
pressioni in tal senso sulle compagnie manifatturiere. Gli strumenti a
disposizione sono molteplici.

- Richiedere informazioni in materia alle aziende stesse. Vi sono
appuositi uffici a disposizione dei consumatori.

- Informarsi presso le organizzazioni non governative se esistono in
Italia campagne di informazione in tal senso.

Immaginate altre forme di «partecipazione attivas.

Esigere piti trasparenza ¢ pii ginstizian

I cambiamenti sempre pii rapidi della moda puntano all'aumento
dei consumi. Ma le risorse di materie prime ed energia sono limitare,
Ul nostro superfluo ha come contropartita poverti e privazione nei
Paesi del Terzo Mondo. «Ne ho veramente bisogno?s. I una
domanda che dovremmo porei ogni volta che acquistiamo un capo
d'abbigliamento.

Daobbiamo boicottare gli abiti provenienti dal Terzo Mondo perché
spesso vengono prodotti in condizioni di lavoro disumane? Oppure
con 'acquisto di prodotti ressili appoggiamo lo sviluppo economico di
fuesti Paesi?

Non ¢'¢ una risposta valida a livello generale. Una cosa & certa: non
possiamo tranguillizzare la nostra coscienza. acquistando magliette
dal Brasile o pantaloni smade in Indias.

Dobbiamo appoggiare chi nel nostro Pacse sostiene i sindacati e i
movimenti sociali nei Paesi del Terzo Mondo. che lottano per ottenere
condizioni di lavoro migliori.

Dare a centri di raccolta gli indumenti che non portinme pin “& cosa
buona e ginsta”. In questo modo si possono aiutare persone
bisoznose, Ma a lungo andare cit crea dipendenza e pud distruggere i
costumi e 'artigianato tradizionali. Molto pitt importante delle
zelemosines & un impegno concreto verso un mondo solidale, per
rapporti economici pit giust fra Iralia e gli altei Paesi del Nord e del
Sud del mondo.

Come consumatori, abbiamo il diritto di richiedere trasparenza
nei confronti dei prodotti che andiamo ad acquistare. Tale
chiarezza ha come elemento fondamentale Petichetta, cioe quello
che piene dickiurato ssuls prodotto. Abbiamo git parlate della
confusione esistente in merito alla dichiarazione di provenienza
sulle etichette. Molto spesso tale confusione, per non dire
contraffuzione, rignarda anche la composizione dei materiali con
cul vengono confesionati i capi che acquistiamo, inducendoei a
comprare articoli coslosissimi in tessuti spreziosis che tali non
sono.

Oltre a tutelare i nostri consumi (e le nostre tasche), esigendn
listituzione di marchi di garansia e conformiti obbligatori,
possiamo fare di pin. Nel paragrafo «Cotone aveelenatos abbiamo
accennalo a un progetio di istituzione di un Marchio Eco-sociale,
riconoscinto in tutto il monde, che rinnisen in 56 varie piransie,
oltre la qualités e la trasparenza del prodotto: rispetto per
l'ambiente, tutela dei diritti dei lavoratori, ripartizione equa e non
speculativa del prezzo finale. Tale progetto é promosso dualla Fair
Trade Assistance (1) (landa) logata all' Efta (Furopean Fair
Trade Association) 2. E' senza dubbio un progetto ambizioso e di
non facile realizsazione: per il momento, tale garansia esiste solo
all'interno del commercio equo e solidale. Ma pui e deve essere
esteso il pii possibile,

[1) Fair Trade Assistance = Assistenza commervio eque,
(21 Enrapean Fair Trade Association = Asociazione Europen eommercio equo.




Organismi di
difesa del ¢

2 La vigilanza sull'osservanza della Legge n. 883 del 26/11/73 & sul
ntl suo regolamento di esecuzione & affidaia al Ministero dell'Industria,
del Commercio e dell’Artigianato. Questo deve esercitarla attraverso
Fispettorato teenico dell'industria, organo peraltro estremamente
carente di personale e assolutamente insufficiente ad assicurare un
valido controllo sul territorio nazionale. E* previsto perd che possa
avvalersi di altri enti csistenti, sottoposti a vigilanza da parte del
Ministero stesso,

Di tale possibilit il Ministero non si & mai avvalso, né aleun ente &
stato preposto a tali compiti.

Data la materiale impossibilita di esaurire la vigilanza mediante
lspertorato Teenico, il Ministero ha designato a tale scopo i propri
Uffici Provineiali (Uffici Provineiali dell'lndustria, Commercio e
Artigianato - Upica). Gli Upica hanno sede in ogni capoluogo di
provineia, di solito presso le Camere di Commercio, Anche in questo
Cas0, perd. non & stato ragginnto lo scopo di assicurare una valida
funzione di controllo sul territorio, poiché anche questi uffici OpEran
con assoluta carenza di personale, avvalendosi spesso di funzionari
“prestati” dalle Camere di Commercio,

Come si esercita la vigilanza

I funzionari incaricati dei servizi ispettivi sono muniti di apposito
tesserino di riconoscimento, con espressa menzione della facolei di
eseguire controlli presso:

- Stabilimenti

- Magazzini e depositi

- Laboratori

- Esercizi ¢ punti vendita,

Le norme prevedonn la possibilita che gli ispettori ministeriali
possano avvalersi dell'assistenza di ufficiali e agenti di Polizia
giudiziaria. Poiché perd Guardia di Finanza, Polizia e Carabinieri
hanno gravosi compiti di erdine generale, sono coneretamente solo gli
Upica ad esercitare la prevista vigilanza.




La gia menzionata carenza di un numero sufficiente di adderti alle
funzioni ispertive fa si che essi si limitino a sporadici interventi, di
occasionale presenza (quasi sempre dietro segnalazione) piti che di
assiduo controllo. Le conseguenze negative di tale stato di cose sono
facilmente intuibili e privilegiano chi elude la legge senza troppi
Mu ecco come si esplica, almeno in teoria. la vigilanea richiesta dalla
legge: gli ispertori hanno accesso ai luoghi di produzione (o
trastormazione o commercio) dei prodotti tessili.

Vi sard un controllo sulla regolare etichettatura degli articoli, sulla
esattezza della compilazione e della tenuta dei documenti
commereiali, ma il pinn importante controllo riguardera la regolariti
della dichiarazione della composizione. Per tale accertamento la
legge dispone che gli organi ispettivi procedano al prelievo di
campioni tessili da sottoporre a successive analisi chimiche.

Diritti del consumatore

Lart. 16 della legge 883/73 prescrive che 'acquirente pui
richiedere, e il venditore & tenuio a rilasciare, la “dichiarazione
seritta della corrispondenza delle indicazioni riportate sull’etichetia
con quelle riportate sulla fattura ™.

Dart. 22 DPR (1) 513/76. ponendo fra le indicazioni obbligatorie
della attestazione il nome o ragione sociale e ubicazione

dell esercizio in cui é stato acquistato il prodotoe™ circoserive "ambito
di applicazione alla sola vendita al consumatore finale. Queste
disposizioni. infatti, appaione specificamente finalizzate alla tutela
del eonsumatore, attribuendogli un"autonoma facolta di sollecitare
Fopera degli organi di controllo,

In realta tale diritto concesso dalla legge & per lo pin sconosciuto e
non risulta che ad oggi se ne sia fata utilizzazione meno che
sporadica, addirittura nulla.

Violazioni della legge
Lart. 25 legge 883/73 prevede vari tipi di comportamenti illeciti e le
conseguenti sanzioni. Se ne possono identificare. in via generale,

quattro:

[1) DPR: Decreta del Presidente della Repubblicn

1} Vendita al consumatore finale di merce non etichettata (ammenda
da Lit, 200,000 a 6.000.000)

2] Dichiarazione al consumatore finale di indicazioni diverse dalla
realta (ammenda da Lit. 2.000.000 a 10.000.000)

3) Omissione delle indicazioni richieste nelle fasi antecedenti al
consumo finale {trasformazione, distribuzione, ecc.}. oppure
dichiarazione di indicazioni non veritiere (ammenda da Lit.
2.000.000 a 10.000.000)

4] Mancata conservazione dei documenti commerciali (ammenda

fino a Lit. 10.000.000},

iF. Barhalla, Etichettarmo dei prodone teasili, A e mereatre, N° 0.0,
seftembre/octohee 1902




sili
mbientale

Nei vari cicli di lavorazione dei prodocti tessili molte sono le sostanze
chimiche utilizzate.

Per semplificare, possiamo individuare tre tipi di problematiche che
possone sorgere intorno all’uso di determinate sostanze:

-impatto con I'ambiente esterno (dovuto a scarichi, fumi, eec.);
-salute degli addeti alle lavorazioni;

-salute dei consumarori.

Per quanto riguarda I'ltalia ¢ i Paesi CE. il problema pif sentito &
senza dubbio quello dellinquinamento dell'ambiente da residui
industriali rossici. Anche nel caso dell'industria tessile. appare chiaro
che I"unica strada percorribile per il futuro sara quella di maggiori
investimenti degli industriali in impianti di depurazione, continua
ricerca di sostanze alternative a quelle attualmente usate e,
ovviamente, una sempre maggiore consapevolezza e sensibilith dei
CONSUMAtors.

Ecco un breve elenco di sostanze tossiche o ritenute tali tra quelle
impiegate nel tessile-abbigliamento:

-Formaldeide. E* una sostanza che serve a dare maggior
consistenza ai tessuti e resistenza alle pieghe.

-Candeggianti.

-Shiancanti ottici. Servono a dare una luminosita apparente al bianco
di certi tessuti, specie il cotone.

-l coadiuvanti (detti “carriers”) della tintura del poliestere, sono
sostanze usate per fissare i coloranti su questo tipo di fibre.

-Le componenti metalliche di certi coloranti, come ad esempio il

cromo o lo zolfo.

-Le ammine aromatiche, che entrano a far parte di aleuni colorant
impiegati nel tessile.

Aleune di queste sostanze possono addirittura passare dal tessuto alla
pelle di chi indossa i prodotti trattati con esse, specie in presenza di
sudorazions o piceole ferite,

Ma si tratta di un problema abbastanza contenuto, sia perché in
Italia & nella comunita ewropea I'uso di certe sostanze & controllato o
addirittura proibito (ad es. lo zolfo e la formaldeide) sia perché sul

prodotto finito alcune sostanze, come i coloranti ad esempio, sono df
solito stabilizzate.

Non si ha invece nessun controllo o fquasi sui prodot
provenienti da Paesi Terzi (non CE), largamente importati e usati in
Furopa, specie quelli dei Paesi in via di sviluppo a causa dei bassi
costi.

Ma prima di “demonizzare” i prodotti del Terzo Mondo, & utile
riflettere su un piccolo esempio: in Germania, Paese all'avanguardia
nell'impiege di prodotti “ecologiei™, hanne sede molti colossi
dellindustria chimica, come la Bayer o la Basf, produttori tra aliro
di coloranti tessili. Proprio queste grandi industric hanne fatto
pressione affinché le ammine fossero individuate come sostanze
tossiche, immetiendo sul mercato nuovi coloranti tessili privi di
questi compaonenti. Le scorte residue di prodotti contenenti ammine
sono state esportate verso aliri Paesi. Come dire, gettare la
spazzatura nell’orto del vicino. 7 facile intuire dove sono andati a
finire i coloranti “incriminati”; in Paesi dove le logiche del mercato
internazionale impongono di tenere bassi i costi e alta la
competitiviti, a scapito della salute della persona e dell’ ambiente.

(Matizie fornite da Il lstituto Teenico Industrinle per Periti Tessili “E. Buzzi® di Praw)




e prodotti tessili

Molte fibre tessili possono essere riciclate: sinteticr, cotone, lana.
Dal cotone riciclato si ottengono ad esempio strofinacei e cotone
idrofilo per imbottiture, dai sintetici ¢ dalla lana rigenerata si
ottengono vari prodotti, enche di abbigliamento.

Il pinn grosso centro mondiale per il riciclaggio della lana & la citta di
Prato,

La lana riciclata viene otenuta dalla sfilacciatura degli stracei di
lana & misto lana, Essi vengono poi sottoposti a un processo detto
“earbonizzazione”, che consiste in un trattamento con vapori di
ipoclorito di sodio per la separazione della lana da altri elementi
(bottoni, fili per asole e cociture, ece.). Attalmente il processo di
carbomizzazione & stato reso piuttoste sicuro dal punto di vista
ambientale, con labbattimento dei fumi che ne impedisee la
dispersione nell’ambiente e medianee impiego di basse quantiti di
ipoclorito di sodio.

Lindustria “degli stracei” di Prato & attualmente in crisi a causa di
molti fattori, primo fra tutti alto impiego di manodopera necessario
alla cernita dei tessuti usati (divisione per gruppi di colori e per fibra
- lana o misto lana - ). Questo fa si che un prodotro di lana riciclata
venga a costare quasi quante un prodotto di lana nuova. Basti
pensare che un chilo di lana nuova importata costa quasi lo stesso
prezzo di trenta anni fa, a causa della compressione dei prezzi delle
materie prime.

Prato assorbiva enormi quantiti di prodoui tessili usati provenienti
per Lo pin da Paesi ad alto tenore di vita e conswmi (Germania,
Svizzera, Stati Uniti). Se lindustria del riciclaggio dovesse sparire,
corme in effetti rischia di aceadere, si porrebbe il problema dello
smaltimento di questo tipo di rifiuti, che entrerebbero a far parte di
quella colossale mole di residui della societii del benessere di cui
spesso non sappiamo come liberared,

[Motizie forniee dall’lstine Tecnioo lndwstriale per Periti Tessili “E. Bnzzi” odi Pram)
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I Sud vis
e la ca

Curioso ma indicativo, il fatto che le carte geografiche riprodote sui
nostri atland in vso, siano decizamente sproporzionate a favore
dell'Europa.

Le carte che siamo abituat a consultare, risalzono al tedesco Gerard
Kremer, detto Mercatore, che nel 1569 realizzo la prima carta del
mondo caleolata con metodi scientifici, sostituendola alle vizioni
empiriche precedenti (v. figg.1/2/3/4). Per quanto cartograficamente
corretta, la proiezione di Mercatore soffre di una grave diferto:
riproduce I'Europa in dimensioni molto pitt ampie di quelle reali,
togliendo spazio e volume ai Paesi del Sud che, con i loro quattromila
anni di storia. sone ridotti a porzioni malio piceole rispetto alle loro
dimensioni reali.

|;|If'-|1.|‘,
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Aleuni dati saranno esemplificativi per comprendere I storture della
carta tradizionale: la linea dell'Equatore & collocata eosi in basso

(v fig. 5) da riservare | 2/3 dello spazio alla rappresentazione
dell’area settemtrionale della Terra e solo il rimanente 1/3 alla meta
meridionale. Alire deformazioni palesi sono quelle relative alle figure
6.7 e 8. Nella prima. la Groenlandia appare maggiore della Cing che
pure & 4 volte pin grande. nella seconda la ex Unione Sovietica
supera le dimensioni dell' Africa. nella terza. infine. I'Enropa appare
pii grande dell'intero Sud America.

La distorsione di queste carte. che noi continuiamo a usare, & dovata
al fatto che al tempo di Mereatore (XV1 secolo), I'Europa era al
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centro del mondo: gli europei erano interessati all'espansione e alla

cristianizzazione. Prima aneora, e per secoli, era sembrato che il
mondo intero avesse il suo centro su Gerusalemme, capitale della
cristianita (v. fig. . 1 commercio con il Noovo Mondo e le Indic si
sviluppava a vantaggio dell Europa e a svaniageio dei sudamericani.
degli africani e degli asiatici,

Non & che Uf_*_gi le cose siano davvero cambiate f_"!'ﬂ'lll']lt:: rnlpﬂ i
parte di una arretratezza ativiea delle regioni del Sud, in parte
dell'egoismo dei Paesi del Nord. Tuttavia, almeno in parte, &
:ambiara la sensibiliti,

Nel 1973, lo storico Amo Peters, propose una nuova prodezione della
carta del monedo, eriticando presantementes la carta di Mercatore e
tutee le sue derivazioni. Ocenrreva creare una carta geogralica che
mantenesse tutti i vantagei londamentali di quella di Mercatore e che
vi aggiungesse soprattutto delle gqualitd in termini di fedelti alla
misura delle superfici. Per esEnpio: |H'|:"'|‘H;‘ nelle carte tradizionali il
meridianc () [révssa da Greenwich? Secondo Peters, eio era dovuto alla

posizione di dominio dell'Inghilterra al tempo delle conuiste

>

coloniali. Spostando ¢ facendo coincidere il meridiano 0 (e la linea i

data) in mezzo allo stretn di Bering (tra Alaska o Russia) si oltiene
un ulteriore miglioramento della carta, divisa sia in senso orizzontale
che verticale in 100 parti ugnali, cioé in 10.000 quadrangoli piani
anziché in 360°, Numerando i 1'1||:'|1'||':\||1'__5|:|Fi con i numeri dall' 1 al
100 si

ottenendo dei campi di longitudine e latitudine che consentono un

nina la doppia nurnerazione secondo la latidine,

migliore orientamento riguardo alla posizione di cittd e Paesi. Poiché
la distanza da polo a polo & solo la meti della linea equatoriale, i
quadrangoli sferici situati intorno all'equatore risultano. in larghezza,

il doppio che in alrezza. La zona equatoriale viene deformata nella

stessa misura in cui era deformata I'Enropa centrale della carta i
Mercatore, nel rapporto 1:2, cioé del 100%.

E ancora: il fatto che gli Stati colonizzati abbiano spesso, nelle carte
tradizionali, lo stesso colore dei loro colonizzatori {es: Australia,
India, Canada sono rappresentati in rosso come I'Inghilterra) ogwi i
un anacronismo. Peters sceglie dunque un colore di base per il
continente € le varianti di questo per i singoli Stati.

Il risultato delle modifiche di Peters (fia. 10, la cui carta »
uffivialmente adottata dall'ONU, & un modo nuove di pensare il
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Come esercizio, seeglicte un Paese del Nord ¢ uno del Sud. Andate
i cercare le differenze che esistonn tra loro nell'ambito della
popolazione {quantiti. eta, condizions di salute, eee),
dell'ecconomie (livello di vita, agricoltura, aeckpazione),
dell'vducaszione, dell'organizsazione politica, dei diritti dell"womo,
delle religioni. Riportate i risultati del confronto su un foglio
trasparente e appoggiatelo sulla carta di Peters; noterere subito
aleune differenze macroseopiche che differenziano if Nord ¢ il Sud
del mondo. Provate poi a immaginare una carta del mondo in cui
al centro of sia il continente americano oppure I'Asin. Dove si

colloca I'Europa? Che immagine ne deriva?



sistemi economici continentali

MNel corso degli ultiond annd la costruzione europea & stata da un lato
intralciata dalle visposte divergenti che le varie nazioni hanno dato
alle difficolta cui si dovevane confrontare e, dall’aliro, dal suceesso di
un processo di mondializeazione che & sembrato imporsi dopo la
caduta dell'impero sovietico, Che ragione ¢'era di rafforzare I'Enropa
mentree il Gatt si sehierava a favore del’apertura del eommercio
mondiale? Abbiamo vissuto alcuni anni durante i quali niente
sembrava opporsi g un liberalismo wale che, d’alro canio, =i
associava a varie forme di populismo o di nazionalismo, in
particolare negli Stati Uniti e in Gran Bretagna, ma soprattatto nei
nucwt Pacsi industrializeats Jell” Asia. ¢ che si & esteso all'lialia,
durante la vittoriosa campagna elettorale di Berlusconi ¢ Fini,
Cando Vapertura economica spezza il legame che ha unito a quel
maomento la politica economica alla politica sociale, ¢ quando i i
Paesi adottans eio che la Cepal (Commissione economica per
I'America Latina) chiama un “desarrollo hacia afuera™, il conflitto
tra i dirigenti e coloro ehe sono diverti viene sostitito da un appello
all'integrazione naziomale, a volte completato da una volonta di lotta
contro Uesclusione, che pud rappresentare un richiamo ai valori
centrali di una societi. E' per questo che, nel corso degli ultimi anni,
le sovietd di tuto il mondo sonoe rimaste silenziose e i governi sono
sembrati sempre pin pesantemente sottomessi alle decisioni dei
mercati finanzian internazionali.

Mereaii in erisi

Questo schema generale - apertura economica destinata a favorire
soprattutto il capitalismo finanziario associata a una politica
nazionalisty - ha una qualche possibilita di continuare ad esistere? In
realti_ esso viene gia messo in diseussione in tutti i Paesi dal
riemergere delle rivendicazioni sociali. Ma & un’altra wrasformagione
che oggi deve essere sottolineata, Lidea di globalizzazione, di

integrazione i un mercato mondiale. non si impone pit con la stessa
forza di cinque anni fa. Sembra di assistere alla regionalizeaziong
anziché alla globalizzazione del mondo, 11 conflitto commerciale tra
Ciappone & Stati Unit & un importante segnale di questa evolugzione
cosi come lo & la diffusione di un modello asiatico di sviluppo, di nui,
si parla molto a Kuala Lumpur, a Giakarta e a Singapore, e al quale
il Giappone stesso non & indifferente. anche se rimane legaro al
madello demoeratico occidentale. Questo modello asiatico, pii di
stampo hismarkiane che vinoriano, & palesemente autoritario ed i
associato all'anmessione i uno spazio economico in gran parte
costituito dalla delocalizzazione di numerose imprese giapponesi.
Nello spazio geo-cconomico americano, I'evoluzione & assai simile:
suddivisione delle aitivita tra Paesi sviluppati e quelli in via di
sviluppo, tra ghi Stati Uniti e il Canada da un lato, il Messico e i Paesi
del Centrogmerica dall’ahro; e sarchbe oltremodo rischioso
considerare acquisita una volta per tutte la democratizzazione di
questi Paesi situati nella meti settentrionale dell’ America Latina,
inclusi in un’area geo-economica e politica guidata da uno dei gigant
dell’economia mondiale,
Rimane I'Europa, che & paralizzata dalla sua impotenza politica di
fronte alla Serhia, ma che fa progressi - ormai quasi irreversibili -
verso Pobiettivo di una moneta unica. che verr decisa nel 1908,
creata nel 1999 e applicata effettivamente a partire dal 2002, vale a
dire in un futuro al contempo assai vicino e assai lontano, per
consentire la partecipazione della maggior parte dei Paesi dell'Unione
Europea. Una volta superata questa tappi. non s vede come
PEuropa possa assicurare la propria crescita senza assegnare a se
stessa un ruolo di integrazione regionale che vada in tre direzioni-
PEuropa centrale, e prima di tutto i quatiro Paesi dell’Accordo di
Visegrad (Ungheria, Polonia, Repubblica Ceca, Slovacchia), i Papsi
del Mediterraneo meridionale e, pitt in li nel tempo, i Paesi di un
Mercosur (tentativo di integrazione regionale in America Latina.
n.d.t.) allargato, una volta che I'Argentina e il Brasile siano stati
capaci di stabilizzare le loro economie. e di ancorarle 'ung all"altra,
Cosi come Finsieme costituito dall'Est asiatico tende g darsi un
madello politico diverso da quello occidentale, anche i modelli
europeo e americano tendono gia a dividersi. Gli Stari Uniti associano
economia di mercato e differenzinzione ira le varie COMINITE;
I'Europa mantiene un maggiore intervento dello Stato attraverso il
Wellare State e insiste di piii sull'integrazione nazionale.



Chiesta stratmurazions del mondo in tre erandi insiemi continentali
pone due problemi importanti. 1l primo riguarda la possibilita di
conciliare questo sistema tripolare con il processo i globalizzazione
dell’economia. Non & forse una caratteristica del capitalismo di essere
Statde I'lllﬂ."'\-.i :“‘I"'lll[l“' ||||||l'iFlI'|‘|ﬂl1" ] di aver Costantements :‘ilH':l."i|H|” il
centro o 1 centri dell’ economia mondiale? Gia cento anni fa, il declino
della .-i|||n'r~||u-|'.:;ia britanmica fu la COTLSEEIETIZA della COTTEINPOTATIE
ascesa degli Stat Uniti, della Germania unificata e del Giappone del
periodo Meiji. E non assistiamo forse. ormai da diversi anni, alla
perdita di egemonia del dollaro? A dire il vero, quesia
frammentazione del mondo economice &, nell immediato, la diretia
conseguenza della caduta del dollare, che infastidisee il Giappone,
ma che pud stroncare la ripresa in atto in Europa, e in particolare nei
Paesi che hanno mantenuto, intorne al mareo, una moneta forie, Non
gi vede quali possono essere | maggiori inconvenienti di un sistema
tripolare che avrebbe, al contrario, il vantaggio di facilitare la
modernizzazione economica delle regioni in via di sviluppo, creando
rapporti pit diretti tra queste € un centro di sviluppo. Cio che & stato
possibile in Asia doveebbe lunzionare anche per UAlrica ¢ per
un’America Latina che - in considerazione del suo livello di cresciia
relativarmente alto - verrebbe piuttosto a trovarsi in una posizione di

1'HII1.|III'.II'!.2I lii Il.i'l.l'l"-'vl' AN BT HII.[Ij-llll,‘ll'f.H.
Russia ¢ Cina

Il seeomdo problema & moltos pin conereto @ molto piu grave. 1l lettore
avra gia notato che questa costruzione geo-economica non ha
mengzionato fino a ora né la Cina, né. sopratturto, la Russia e cid che.
intorno a essa, vimane dell'ex Unione Sovietica. Cid si spiega in
primo luogo eon la profonda erisi in cui s sta dibattendo la Bussia e
con e incertezze sull’ evoluzione della Cina del dopo Deng. Sembra
impossibile che, per i prossimi anni. la Cina diventi un polo
autonomo di sviluppo: per molii anni ancora quel Paese costituird un
mercato per il Giappone, gli Stat Uniti e PEuaropa, e si ha ragione di
pensare che, per un certo periodo. le maggiori decisioni rignardant la
Clina verranna SETIpRre Jlil\l SpssG prese Hillgil.p"ﬂ' ¢ forse a Hrmg
Kong. piuttosto che a Pechino. Rimane il problema geo-politico pii
importante, Dalla risposta alla domanda che ei si pone sulla
collocazione della Russia sullo scenario mondiale dipende in gran

parte lo spostamento della bilancia a favore di un mondo

]

globalizzato, oppure di un mondo tripolare, Se si considera che
Fingresso della Russia nell economia liberale & un impegno al di

sopra delle forze dell'Europa, dare la priorita a questo obieltivo

nifica necessariamente preferire un mondo globalizeato e ung
relativa egemonia degli Stati Uniti, unico Paese in grado di arginare
la politica aggressiva di una Russia se dovesse precipitare nel
nazionalismo. Ma questo dibattito & gia superato. in quanto il
ricongiungimento della Russia al madello occidentale & zia fallito, 1
tentativo attuato da Caidar fu di breve durata e OgEL clh—*.rrn
Liernomirdin non i sono gli imprenditori liberali. distrutti dalla
mafia, bensi gli ex tecnocrati sovietici, diventati dirigenti di monopoli
vagamente pri .

atizzati, persone che gestiscono il potere e che
sviluppano una politica protezionistica e populista, pur esprimendo
una posizione critica nei confronti del nazionalismo estremistico.
Levoluzione della Russia sembra aver gid dato una risposta al
dibattito: la globalizzazione del mondo & fallita in quanto la Russig
segue oggi un cammino opposto a quello della Polonia e
dell’'Ungheria. Ed & pii probabile che la Russia si avvicini aun
modello “orientale™ pinttosto che a quello occidentale. I'Europa non
ha quindi aleuna ragione di volersi estendere fino agli Urali o fino a
Vladivostock. rischiando cosi di venire fortemente sqquilibrata.
Stiamo gia vedendo § continenti politici andare alla deriva e quisto
fenomeno fa rapidamente aumentare la distanza tra Dinsieme Nord-
americano, linsieme formato dall' Europa occidentale ¢ centrale, che
deve estendersi fino al Mediterraneo meridionale, e I'insieme asiatico,
il cui centro & il Giappone. Lndia sard come la Russia, un sub-
continente gutonomo e Frugilr:, dominate dai suoi problemi di
mtegrazione interna, prima di poter svolgere un ruolo pitt importante
a livello mondiale. 1 Paesi europei entrano in una fase di riflessione
che deve sfociare mell'assunzione di decisioni importanti duranre la
Conferenza intergovernativa del 1996, Possono forse prendere
decisioni di questo calibro senza aver scelto, per lo meno
implicitamente, un modello geo-economico e geo-politico per il
mondo del XXI secolo? Tutto sembra indicare che il modello piii
probabile e pii coerente non sia quello della globalizzazione, bensi
quello degli scambi tra tre insiemi continentalj che costiinisconn
sempre pit oltre che dei sistemi economici integrati, anche delle

tipologie di societd ¢ di regimi politici diversi.



La niscoperta dellessenza umana
viene dal Terzo Mondo
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SOLO 1L TERZO MONDO CI SALVERA
Intervisia a Giovanni Bollea (neuropsichiatra)

a cura di Eugenio Manca

0. Professore, le immagini che dal mondo giungone ogni giorno
nelle nostre case sono teeribili: guerre, pulizie etniche,
devastazioni dell ambiente. spreco enorme i ricchesze. F
dentro questo guadro nevissimo, ci lnseia attoniti la circostanza
che bambini o adolescenti siano i prodagonisti di pesta
particolarmente efferate. Le chiedo: una societa come la nostra
ha il diritto di indigrnarsi? O non deve pinttosto guardarsi aflo

specchio per riconoscere le radici del disastro?

R. Deve sapersi guardare allo specchio, & chiaro. Deve farlo con
coraggio. con rigore, senza indulgenze, Laggressivith attuale - 'ho
detto pin volte - non & tanto un’aggressivita appresa nell ambito
familiare fquanto piuttosto nell"ambiente sociale. Sembra talvolta
di vivere in un mondo impazzito, che non sa pii fermarsi, che non
ha pil un’etica culturale cui riferirsi. Pare irrefrenabile la molla
che |1rut|1u':* violenza. e tutt ne sono autorl € vittime: i bambind,

gli adolescenti. gli aduld, le donne, gli womini, i vecchi...

0. Ma un ottuagenario che si occupa i fancinlli & la persona che
pii facilmente di altre riesce a lanciare i propri ocehi nel nuovo

secolo, Che cosa vede Giovanni Bollea dentro quell orizsonte?

R. Quando ho trattato il tema che pifi mi appassiona - il bambine del
duemila, o meglio il bambino del XX1 secolo - ho sostenuto un
pensiero fizzo: che la specie umana non & ancora giunta alla fine
del suo ciclo, che - nonostante ttro - ha ancora ln possibiliti di
riprendersi. Vedo il bambino del XXI secolo caratterizzato da
due elementi: Fanti-individualismo, che ha connotato il nostro
secolo; e |"anti-consumisme, malattia ancora diffusissima tra noi,

E questo, schbene per vie ancora non chiare, &

R.

consegnenza dell’influsso che sul cosiddetto mondn occidentsle
esercita il Terzo Mondo, o quello che noi considerinmo ], Si.
solidarieti ¢ sobrieti mi sembrano i due caratieri del Tutur, |[.
bambino comincia a capire che il modello di vita oceidentale nog
potra mai estendersi a tutto il mondo, che un castello chiunso non
pud pretendere di esportare le sue regole. Dentro le sue mura

perling la vita & illusoria, Se si osservano bene i bambini e gf;

adolescenti. o si accorge che qualeosa li disturba; che i
divertimenti, i godimenti, "'abbondanza di beni materiali non
bastano a rassicurarli eivea il future. Hannoe hisogno di un nuova
ordine, di una nuova etica individuale e collettiva, Io vedo nel XX1
secolo una gioventil che sapra difendersi dall'immagine negativa

che viene offerta, quasi

imposta ormai, attraverso i media e ogni
altro canale di comunicazione. Sa eosa penso? Che questo rifinto
COSUIUIr UNa necessita fisiologica, il bisogno di sottrarsi a un

bombardamento violento, assurdo, insostenihile,
Perché dice “fuflusso del Terzo Monde"?

lo guardo al Terzo Mondo come ad una grande e salutare

invasione “barbarica”™, intendendo per barbarico il nuove che

avanza, ¢ pone domande perentorie, siringenti al veechio mondo.
Le invasioni barbariche rifondarono il concetto dell*'uomo nella
decadenza dell’ lmpero romano. Oggi. di fronte a un Occidente che
invecchia, che non ha pin progetti o utopie, & dal Tergo Mondo che
io vedo venire nuove energie, nuovi stimoli, una riscoperta della
slessa essenza umana. Sta a noi, alla nostra gioventi misurarsi

con quelle domande, cercarvi le risposte giuste. Questo comporta

una revisione dell'intero nosiro metodo pedagogico ma, pit1 in
generale, del nostro eriterio di metterci in relazione gli uni com gli
altri. Prima di insegnare, il maesiro dovra aseoltare, Cosi il
genitare, cosi Fuomo di legge, cosi Poperatore dell informazione.
Dobbiamo liberarci di questa insana passione che ci porta a
enfatizzare cio che vi & di negativo e a nascondere cio che pure si
fa di positive in questo poverns mondo, Un po’ di pieta per

I"umanita che soffre, che uecide e si uecide per calealo, per shaglio

o per malattia psichica; e pin amore per cid che di giusto e utile ci
viene da molte direzioni, Terzo Mondo compreso. E intellizenza
critica, volta a capire che chi ha di meno in beni materiali, forse

ha di pittin essenza dell vomo.



D). Nonostante tutto, la sna & una visione piuttosto ottimistica. solo che agli occhi dei giovani venga offerta una rappresentazione
correlta della realu.
R. Certo che lo & Ed é la reazione ad un seeolo confuso e

disarmonico come quello che se ne va. Ma eredo che 'iomo possa _ L. Ma non & davvero colpa dei ginrnali se, per esempio, la cx
ritrovare se stesso. Ridimensionata Pubriacatura tecnicistica. Jugoslavia é divenuto un teatro di atrociti...

ridotta il bombardamento negativo cui siamo sottoposti, regolata

questa ricchezza di carta che gira incessantemente sopra di noi via . R. Certo che no. Ma non lo vede anche lei quanto compiacimento,

baluardi di una nuova vivoluzione. di violenza, di sangue, di morte? In Bosnia si muore, ma anche

fax, ecen che la famiglia e la scuola costituirannoe i due formidabili ‘ quanta insana passione i media metiono nel rappresentare scene
parlando di quella guerra si pud trarre una lezione educativa: ci

. I mondo occidentale ¢ allarmato per il calo delle natalitie, Un | sono i pacifisti, ¢i sono i medici, ci sono i “caschi blu™. ¢ sonn
altro sintomo, si direbbe, dellincertesza che pervade fe arce piie quelli che si prendono in collo un vecchio o un bambine e lo
ricehe del pianeta. | portano in salvo. Una mia amica oculista parte, e per un mese va

K. Lei sa bene che nel Terzo Mondo questo problema non esiste. La &
piit forte che mai la voglia di vivere, costruire, progredire,
L'opulenza genera anche noia. Il ragazzo della nostra societa ha
tutto, e dungue anche la falsa liberti che nei casi estremi lo
trasforma in baby-killer. Il ragazzo del Terzo Mondo modella
invece la sua liberta nella quotidiana impresa di liberarsi dal ‘

' a fare la volontaria in Nepal. Di lei e di mille altri come lei, del
‘ rovescio di questo mondo violento, nessuno parla mai. Perché?

bisogno. Il piccolo ruandese sa bene come usare il suo tempo, @ il
bisogne che gli dice come utilizzare le sue forze.

D, Qualeuno lamenta che in ltalia non esiste una politica per la
gioventis, ¢ che | “minori” pin che una risorsa rengono |
congiderati un problema... ‘

R. Uerrorve & gquello di dettare precetti senza mai fermarsi ad ,
ascoltare. La scuola, il “diritto minorile™, la famiglia, mrdi |
tendono a trasmeners norme; mai che cerchino di capire cio che
accade nella menie t:lLl un faneiullo. ;

D). Se lei domattina fosse pominato Ministro per la gioventit, che
cosa farehbe per prima cosa? |

R. Vuole proprio saperlo? lmmediatamente sospenderei quei giornali,
quei telegiornali e tutti quegli altei strumenti d'informazione che i
nei loro notizgiari non presentino almeno un cinquantuno per cento
i fatti positivi. Ah, lo so gid, lei mi vuole rimproverare
unintenzione censoria, ma le assicuro che non & cosi. lo voglio




oro minorile Un altro scuiiupnale, Thie Bonnamise, can wn numero ohis i musg gl
. . copertina la foto di un bamhino di quatiro o cinque anni che
ondo e in Itaha trasporta pesanti mattoni, & intervenuto con realismo in questo i,
di dibattite: “La subordinazione del commercio ai diritti dell’uoms,
avrebbe un costo superiore ai benefici previsti®(4). Ma Becker, premin
| Nobel per Peconomia, aggiunge: “1l diritto del lavoro e la protezione
Wi s Lniint | dell'ambiente sono diventati eccessivi nella maggior parte dei Paesi
avanzati. Il libero scambio abbattera aleuni di questi eccessi

Mentre., in un’armonia diventata rituale, i violini della stampa Ohhﬁgﬂndl} tutti a restare concorrenziali di fronte alle importazioni

occidentale celebrano la generalizzazione del libero scambio, la . dei Paesi in via di sviluppo©is). Dopo aver ben circoscritto gli
questione della carta sociale continua a rodere qualche arcadia I ecuese:.f’"’, la prossima tappa diventa quindi chiara: il glorna in cui
coscienza. 3i preoccupano della sorte dei piccolissimi sterratori di anche in occidente i bambini lavoreranno liberamente incatenati a un
Bogota, dei giovanissimi confezionatori di camicie di New Delhi, dei | hanco di lavoro, la liberalizzazione degli scambi avra ottenuto uno
prodigi che fanno tappeti a Marrakech? Gli stati {e i media) a cui va | dei suoi maggiori trionfi.
benissimo il lavoro minorile mettone subito in guardia contro i |

e r - .. . : . - [ [4) Thee Beonaneise, 0 aprile 1004
pericoli di un “ricorso a norme rigide per impedire la liberta di . (5) Busiaess Woek, 9 agosto 1993
commercio”(1). Cosi, un annc fa, Patrick Deveddian, deputato
gollista vicino a Balladur, ha spiegato in un rapporto parlamentare:
“Non si pui contemporancamente deplorare la miseria del Terzo || Operaie bambine nello scantinato

Mondo e impedirgli di svilupparsi utilizzando questa siessa miseria di Marinella Correggia

COME unE opportunita (2], I

Un distinto professore di economia dell’Universita Cornell negli Usa. : L'hanno scoperta per caso, per quel viavai dal sottoscala, continuo e
altrettanto esasperato di Deveddian, suggerisce: “Il lavoro dei circospetto, in cui si sono imbattuti appena entrati nel palazzo. Gii
bambini deve rimanere illegale dove & considerato cosa aberrante, nei sotterranei un paio di stanzoni senza luce né aria. si e no 70 merri
come nei Paesi ricchi, ma bisogna pensare a un altro approceio ' quadri, erano stati trasformati in una fabbrica clandestina che
quando rappresenta un fenomeno di massa (...). I Paesi del Terzo impiegava operaie bambine anche di 15 anni per sfornare a ritmo
Maondo, se messi nelllimpossibilita di esportare i prodotti fabbricati infernale pantaloni, camicie o vestiti. Ogni giome (effettivo) di fatica
dai minori, rischiane di proibire questo tipo di lavoro. Ma questo | veniva compensato con due biglietti da diecimila. annotati

sarehbe un disastro per numerose famiglie minacciate di morte se | scrupolosamente su un brogliaceio che costituiva I'unico documento
loro figli non avessero pii il diritto di lavorare™(3), contabile dell’azienda. In tutto 16 operaie. di cui nove minorenni. Al
In genere, questo discorso umanitario & accompagnato da | lavoro, i militari hanno sorpreso persino una ragazza madre che ha
considerazioni - abbastanza insolite nella stampa economica - sul partorite dieci giorni fa. Si chiama Stella, ha 18 anni da poco e il suo
rispetto delle “differenze culturali”™: agli uni lo sfrurtamento dei bambing si trova ancora nell incubatrice dell’ospedale. Quanda ha
minori, agli altri i dividendi che esso procura. Se, come pretende il visto le divise ha detto: “F, adesso, come fard?”

settimanale statunitense Busiaess Week, nessuno si azzarda a | Cli agenti della guardia di finanza della sezione di polizia giudiziaria
“turbare le acque del libero scambio™ con Tunesti piagnistei sociali | della procura circondariale in veriti si erano precipitati in via Sacco e

(1) Lo Fegara, T giugne 1994 Falsari del terzo [E 'lil]timﬂ:l pi-ﬂ.ﬂﬂ, una banda che in un Appartamento

(2) Le Podng, 23 otiobre 1993

3y Kaushik Basu, Somre Poor Families Need Child Labar, International Herald Tribsune, 30 : : : !
noventhre 1904 h delle videocassette. Sembrava un’operazione di routine, contro

o ecologici, un giorno saranno tutt riechi... ‘ in via Vanzetti su ordine del pm Gabriella Casella per bloceare i

del condominio aveva allestito un laboratorio per la riproduzione




limmenso business del falso, Dedificio anonimo anm 70, invece,
nascondeva pin di un'industria clandestina.

“Abbiamo eseguito il sequestro per il quale eravamo venuti, poi
abbiameo deciso, per puro serupolo, di andare a vedere cos’era
fquell’ andirivieni che avevamo notato enteando”™, raceonta uno dei
sottufficiali. Cosi salta fuori la fabbrica fantasma, un’azienda che
nessun riscontro documentale aveebbe mai potuto tradire. Per la
semplice ragione che non era stata mai dichiarata. Locali scuri e
maleodoranti, a causa delle perdite della colonna fognaria che passa
nel bel mezzo dell opificio. Qualche fenditura a bocea di lupe, ma
non serve ad areare le stanze né ad evitare la luce artificiale, sempre
accesa. Al centro, le macchine.

“Stavano cucendo pantaloni, magari la settimana prima avevano
confezionato magliette o giubbini™, dicono gli investigatori. Le

fiamme gialle non hanno scoperto tracee di attivitd di contraffazione.

Niente etichette Levi's, Valentino, Moschino o Armani da appiceicare
sui jeans o coccodrilli da cucire sulle polo. La fabbrichetta si chiama
Silsan, un nome la cui prima meti allude chiaramente a quello della
proprietaria, Silvana D" Auriz, che & stata denuneiata. Sconosciuta
alle forze dell'ordine, D" Auria quasi sicuramente lavora su
ordinazione, per conto dei “mercatari”, cioé per i distributori che
forniscono i venditori ambulant delle fiere settimanali, o in
subappalto per eonto di alee fabbriche (legali).

Risulta titolare solo della partita Iva, per giunta rilasciata appena
qualche settimana fa (*Forse le serviva per qualche trasporto
particolarmente impegnative”, dicono i finanzieri), mentre da altri
indizi sembra chiaro che la Tabbrica & attiva da almeno due anni.
Tutto al nero: acquisizione della materia prima, macchinari,

spedizioni ¢ incassi. Versamenti Irpef e all'Inps. nemmeno a parlarne.

Una evasione gigantesca e totale. Attonite ¢ tristi, le operaie hanno
seguito con inquietudine il blitz della finanza. Lorario? “Ono ore™.
La paga? “Ventimila, Quandn 0N VEnivamo perd el potevamao far
sostituire da una parente o da un'amica”. Quasi un’esaliazione del
posto di lavoro in coppia o in affitto. Sulla padrona niente da ridire.
“U7 da capirle, per loro significa perdere quel poco di reddito che si
sudavano li dentro”, comnmentano i funzionari. [nfine la finanza
chiama gli ispettori dell’Asl, i quali iniziano un’opera certosina di
verifica delle condizioni lavorative.

Delle sedici operaie. tre hanno 15 anni, tre 16, e tre 17. Le sette
maggiorenni godevano di qualche vantaggio. Le pifi anziane, che

-

avevano i compiti pitt impegnativi e anche una fungigne dii
caposquadra, ricevevano anche 25-26 mila lire al gigpy, ST
annotate su un vecchio regisiro (le operaie lo chiamang “quaderno
delle presenze”) zeppo di incomprensibili note e aggiunge arlesso
all'esame degli investigatori, i quali non sono affatto sicurj che poi le
babyoperaie percepissero quelle cifre o che lavorassero salo Je
classiche otto ore.




utoregolamentazione della Levi i S

informeremo suglh orari di lavoro in uso localmente e cercherey,,

O. per il trasferrmento imprese che man lo supering se non in cambio di un appropriat,
: | : pagamento degli straordinari,
ione E:'I|| EStEI"D Mentre preferiremmeo imprese con un orario settimanale inferiore a)|.

60 ore. non ci avvarremo di quelle che impongone regolarmente ung
A) Criteri per la selezione delle imprese | settimana lavorativa che va olire le 60 are.
Pavoratori dovrebhero avere la possibilita di un giorno di festa alla
settimana,
Lavoro minorile: I'uso del lavore minorile non & aceertabile. Si

definisce minore chi ha meno di 14 anni o chi & ancora nell'eta

1. Requisiti ambientali

Entrerema in affari solo con quelle imprese che condividono il nostro

impegno per 'ambiente. | eriteri di risperto ambientale a cui ci

riferiamo sono quelli definiti dal Grappo d'Azione per I'Ambiente dell'obbligo scolastico. Non appalteremao la riproduzione a soci che in

Hislla Lo Bebenies 5100, | qualsiasi modlo fanno uso del lavoro minorile. Appoggeremo lo
sviluppo di programmi di apprendistato istitniti legalmente dalle

o e e imprese per renders un servizio ai giovani.

Cercheremo di individuare e avere rapporti con partner che, come .
individui ¢ come imprenditori. si ispirano a valori che non

Lavore forzato: non appalteremo la produzione né in forma diretta
ué in forma di subappalio ad imprese che utilizzano

U S—— intenzionalmente il lavoro forzato o dei prigionieri.
Diseriminazione: mentre viconosciamo ¢ rispettiamo le differenze
[ 3%, B — culturali, crediamo che i lavoratori debbano essere assunti in base
Ci rivolgeremo unicamente ad imprese che garantiscono ai lavoratori alle loro abilita professionali piuttosto che in base alle loro
caratteristiche razziali e alle loro credenze personali, favoriremo
partner che condividono questo punto di vita.

Pratiche disciplinari: non ci avvarremo della collaborazione di

un ambiente sano ¢ sicuro. Anche gli allogzi forniti dalle imprese [
tlevomo avere gli stessi requisiti.

4. Rispetto della legge | imprese che ricorrono alle punizioni corporali o ad aliee forme di
Desideriamo che i nostri soei siano individui rispettosi della legge e
che conducano i loro affari in maniera conforme a quanto prevede la
legue. ‘ B) Criteri per la selezione dei Paesi

coercizione fisica o mentiale,

3. Condizioni di lavoro I seguenti criveri di selezione riguardano asperti che sono al di fuari
Entreremo in affari solo con imprese il cui personale non lavora della sfera di influenza delle imprese.

contro la propria velonta. non & esposto a rischi fisici, & compensato

adeguatamente. puéd organizzarsi liberamente ¢ non & sfruttam in 1. Immagine del marchio

aleun modo. Inoltre ei atterremo ai seguenti principi: 1 Nom inizgieremao o rinnoveremo relazioni contrattuali in Paesi che
Salari ¢ altri benefici economici: appalieremo la produzione solo a potrebbero mettere in cartiva luee il nostro nome e i nostri marchi.
quelle imprese che garantiscono trattamenti economici in linea con

quanto prevede la legge o in linea con le consuetudini della maggior 2. Salute ¢ sicurezza

parte delle industrie manufaturiere locali, favorivemo anche le Non inizierema o rinmoveremo relazioni contrattuali in Paesi in cui
imprese che condividone il nosiro impegno per contribuire a potremma esporre i dipendenti ed i rappresentanti della nostra

migliorare le condizioni della comunira. societi a risehi irragionevoli,




3. Diritti umani
Non doveemmo iniziare o rinnovare relazioni contrattuali in Poesi in
cni si violano costantemente i diricd wmanid di base,

4. Requisiti legali

Non inizieremo né rinnoveremo contratti d'appalto in nazioni con
quadro legislativo che crea rischi irragionevoli per i nostri marchi o
per gli altri interessi commerriali della nostra societi e che non
consente 'applicazione dei principi contenuti in questo codice di
autorezolamentazione.
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Questo lavoro si inserisce nella campagna

di educazione ai consumi e di sensibilizzazione
ai temi del commercio internazionale

Tutti nello stesso piatto.

Liniziativa promossa da Coop, Cospe, Ctm, Icei,
con il contributo dell’'Unione Europea.
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presso la stampeni
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